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Assembleia Logislativa

PROCESSO : 00078/2013
DESTINO : Comissido Especial de Licitacio

ASSUNTO : Andlise quanto aos recursos em certame licitatério, Concorréncia n°
001/2013.

DESPACHO n.° 002/2013

1. Tratam os presentes autos de licitagdo com a finalidade da prestagdo de servigos
de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo
interna, a intermediag8o € a supervisdo da execugdo externa, compra de midia e a distribui¢o de

publicidade aos veiculos e demais meios de divulgag@o, para esta Casa de Leis.

2. Ante os fatos apontados, via relatorio de resposta dos recursos, pela Subcomissio
Técnica, fls. 2.038/2.047, e pela douta Procuradoria Juridica desta Casa de Leis fls. 2.050/2.060,
ratificado via DESPACHO/PGA/AL as fls. 2.061, pelo procurador — geral deste Parlamento,
SOU PELO NAO PROVIMENTO DO RECURSO apresentado pela empresa SG PROPAG
COMUNICACAO E MARKETING LTDA., ¢ PELO PROVIMENTO PARCIAL DO
RECURSO apresentado pela empresa PUBLIC PROPAGANDA E MARKETING LTDA.,
autorizando o prosseguimento do feito, nos termos das alteragdes nas planilhas de avaliagdo das

propostas técnicas efetuadas pela Subcomissdo Técnica.

Gabinete da Presidéncia da Assembleja begislativa do Estado do Tocantins, em

Palmas, Capital do Estado, aos 21 dias do m&

4
Deputado SANDOYALIZCARDC
Presidente
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PROCESSO : 0078/2013

DESTINO : GABINETE DA PRESIDENCIA

ASSUNTO : Andlise e manifestagdo quanto ao disposto no pleito de recursos do processo
em epigrafe.

DESPACHO n.° 017 /2013

1. Tratam os presentes autos de licitagdo com a finalidade da prestacdo de servigos de
publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execucdo externa, compra de midia e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgag@o, para esta Casa de Leis.

2, Em face da manifestacdo da douta Procuradoria Juridica desta Casa de Leis, fls.
2.050/2.060, ratificado via DESPACHO/PGA/AL as fls. 2.061, pelo procurador — geral deste
Parlamento, que pelos seus proprios fundamentos juridicos, acatou o posicionamento da
Subcomissdo Técnica, sugerindo que a Comissdo de Licitacdo dé seqiiéncia no procedimento
licitatorio, selecionando a proposta mais vantajosa para a Administragio da Assembleia
Legislativa somos pelo acatamento das sugestdes proferidas pelo setor juridico desta Casa de
Leis, encaminhando os autos ao Gabinete da Presidéncia deste Parlamento, para ratificagdo do
mesmo.

3. Apds, volvam-se os autos a esta Diretoria-Geral, para os fins necessérios que o caso requer.

SALA DA DIRETORIA - GERAL DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO
TOCANTINS, em Palmas, aos 21 dias do més dejunho de 2013.

\
)

S /
ooqumenr -~
JO CA S PARENTE JUNIOR

Diretor Geral
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PROCESSO: 00078/2013

INTERESSADO: DICOM

ASSUNTO: Solicita licitagdo para contratagdo de servigos de Marketing,
Publicidade, Propaganda, Pesquisas e A¢gdes de Comunicagéo.

PARECER N°114 /2013-PJA/AL

O processo trata de licitagdo para contratacdo de servigos de marketing,
publicidade, propaganda, pesquisas e agdes de comunicagdo. Apods
tramitagcdo do procedimento licitatério, nesta oportunidade vieram-nos os
autos para parecer quanto aos Recursos.

Apods a Ata de realizacdo de concorréncia n® 001/2013, segunda sessédo
publica, onde os membros da Comissado Especial de Licitagédo, designados
via Portaria n® 060/2013 — DG, de 13/03/2013, proclamaram o resultado do
julgamento, as empresas SG PROPAG COMUNICACAO E MARKETING
LTDA., e PUBLIC PROPAGANDA E MARKETING LTDA., interpuseram
Recursos  Administrativos apontando vicios na apuragdao e
consequentemente requerem a desclassificagdo de outros licitantes, bem
como a corregdo de ilegalidades perpetradas pela Subcomissdo de
licitagdo.

Os itens suscitados nos recursos foram contrarrazoados pelas Recorridas
e devidamente contrapostos pelos membros da Subcomissdo Técnica e
encaminhados ao senhor Presidente da Comissdo Permanente de
Licitagdo, chegando ao seguinte entendimento:
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1- Ao Recurso Administrativo proposto pela Empresa PUBLIC
PROPAGANDA E MARKETING. LTDA, a Subcomissdo Técnica
entendeu:

2- DA VIOLAGAO DO ITEM 3.1.2.4

-Que outras empresas participantes do certame também
apresentaram planilhas na orientagdo paisagem o que de forma
alguma possibilitaria a subcomissédo técnica identificar ou destacar a
empresa TV3.

-Que o uso de textos em negrito, com espagcamento duplo entrelinhas
e paginas em orientacdo paisagem ndo passam de pequenos vicios
do edital e que estes n&o caracterizam como fator de identificagdo da
licitante, ja que outras empresas também tiveram essa formatagao.

-Que houve um excesso de formalismo do edital que néao
comprometeram ou prejudicaram o certame licitatério.

3- DA VIOLAGAO DO ITEM 4.1.11

-Que entendeu como 6tima a abordagem da empresa TV3, atuando
em consonancia com as necessidades da Casa de Leis, ampliando
programas populares, aproximando os deputados do publico alvo e
multiplicando a comunicag¢do da Assembleia.

-Que a diferenca de notas deve-se a nuances de interpretacédo d
Subcomisséao. .

4- DA VIOLAQAO DO ITEM 4.1.1.2 - ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA
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-Que as ferramentas utilizadas pelo licitante TV3 apresentaram
melhor sintonia com os objetivos propostos bem como seu partido
tematico.

DA VIOLAGAO DO ITEM 4.1.1.3 — IDEIA CRIATIVA

-Que entendeu o pleito da Recorrente e deliberou a favor do pedido,
reconhecendo a falha da licitante TV3 que estava em desacordo com
o edital/briefing, razao pela qual, reavaliaram sua nota final para 20,3
entendendo que o equivoco nao interferiu na qualidade das pecas
apresentadas.

DA VIOLAGAO DO ITEM 4.1.1.4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MiDIA

-Que ndo houve prejuizo ao certame a inclusdo dos custos internos
da empresa TV3. A estratégia do uso do telemarketing agradou
positivamente a subcomissao técnica.

DA VIOLAGAO DO ITEM 4.1.2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

-Que ndo ha impedimento de que algumas pessoas acumulem varias
fungdes dentro de uma empresa e nem impedimento no Edital.

VIOLAGAO DO ITEM 4.1.4 - RELATOS DE SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO DA

-Que o trabalho apresentado pela empresa TV3 agradou mais a
subcomisséo técnica.
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9- DA VIOLAGAO DO ITEM 3.1.2.4 - RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

-Que o uso de textos em negrito, com espagamento duplo entrelinhas
e paginas em orientagdo paisagem nado passa de pequenos vicios do
edital e que a apresentacado destes, ndao caracterizam como fatos de
identificagdo da licitante, ja que outras empresas também tiveram
essa formatacéo.

A CANNES PUBLICIDADE LTDA.

-Que o uso de textos em negrito, com espagamento duplo entrelinhas
e paginas em orientagdo paisagem ndo passa de pequenos vicios do
edital e que a apresentagao destes, ndo caracterizam como fatos de
identificagdo da licitante, ja que outras empresas também tiveram a
mesma formatacao.

-Que a composigéo do seu Plano de Midia e ndo Midia com custos
internos ndo comprometeram o certame, ja que sua avaliagdo e nota
s&o proporcionais e compativeis ao trabalho apresentado.

-Que o descumprimento do item 4.1.3 Repertorio, a Subcomissio
revendo o material da empresa Cannes, entendeu pertinente a
observagdo da empresa Public e reformulou a nota da Cannes no
quesito Repertério, reduzindo a nota final da empresa neste quesito
para 9,3.

A AGENCIA IDEIA 3

-Que o uso de textos em negrito, com espacamento duplo entrelinhas
€ paginas em orientagao paisagem ndo passa de pequenos vicios do
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edital e que a apresentacao destes, nao caracterizam como fatos de
identificagdo da licitante, ja que outras empresas também tiveram
essa formatacao.

-Que o deslize da empresa Idéia 3 ndo compromete o desempenho
profissional da mesma, que podera se adequar a qualquer solicitagdo
da Casa de Leis e desenvolver atividades de comunicagéo.

ESPACO NOBRE

-Que o uso de textos em negrito, com espagamento duplo entrelinhas
e paginas em orientagdo paisagem ndo passa de pequenos vicios do
edital e que a apresentagao destes, nao caracterizam como fatos de
identificacdo da licitante, ja que outras empresas também tiveram
essa formatacéo.

-Que a apresentacdo de custos internos nao comprometeram o
certame nem causaram prejuizos a empresa Espago Nobre, fato
irrelevante e desconsiderado pela Comissao.

CONCLUSAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

Todas as observagdes e questionamentos feitos pela empresa Public
foram novamente revistos pela Subcomissdo e entendendo que a
Recorrente ajudou a clarear situagbes ja conhecidas, acatam e
reformam algumas notas conforme solicitagcdo da empresa, outras
observagbes foram desconsideradas, vez que ndo feriram ou
prejudicaram as empresas citadas ou o certame.

Todavia, entendem que o certame foi transparente, correto, justo e
preservou a imparcialidade das propostas avaliadas, ndo havendo
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nenhuma consisténcia no pedido de anulagdo do certame por parte da
empresa PUBLIC PROPAGANDA E MARKETING LTDA.

Em resposta ao Recurso Administrativo proposto pela empresa SG
PROPAG COMUNICACAO E MARKETING LTDA, a Subcomissiao
Técnica se manifestou que:

1- Quanto ao pedido de desclassificagdo das empresas AMP, TV3,
CANNES, ESPACO NOBRE, IDEIA 3, KIKIO, STAFF e IDEIA,
consideram:

2- Que o uso de textos em negrito, com espagamento duplo entrelinhas
e paginas em orientagdo paisagem nao passa de pequenos vicios do
edital e que a apresentagao destes, ndo caracterizam como fatos de
identificacdo da licitante, ja que outras empresas também tiveram
essa formatacao.

3- Que os custos internos apresentados por empresas participantes em
nada prejudicou a SG ou demais empresas. Que nao se pode
desclassificar empresas por simples irregularidades, irrelevantes e
que nao causaram nenhum prejuizo ao certame ou as demais
empresas.

4- Que apresentaram a simulagé@o do plano de distribuicdo das verbas
desconsiderando a tabela cheia por parte da TV3 e néao
comprometeu o certame nem privilegiou a empresa.

5- Que a apresentagdo de fotografias por parte das empresas
CANNES, IDEIA3, STAFF e IDEIA ndo comprometeu o certame e
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nao favoreceu as mesmas. Que a Subcomissédo atentou somente
para o conteudo “em textos” apresentado.

6- Que as empresas que nao assinaram as vias identificadas de suas
respectivas propostas € um formalismo exagerado e ndo pode
prejudicar o certame. Desclassificar empresas por pequenos vicios
seria exagero do Orgdo Publico, j& que apresentaram excelentes
trabalhos, preservando a transparéncia, imparcialidade, visando
atender as necessidades da Assembleia Legislativa.

7- Que €& descabido o pedido de desclassificagao de 08 empresas
participantes, ja que o certame foi imparcial, justo e exitoso.

CONCLUSAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

-Todas as observacbes e questionamentos feitos pela empresa SG
PROPAG foram novamente revistos pela subcomissdo técnica. Os
pequenos vicios formais relatados pela empresa Recorrente foram
irrelevantes nas avaliagbes e ndo comprometeram as notas das
empresas avaliadas.

-A Subcomissdo entende que o certame foi transparente, correto, justo
e preservou a imparcialidade das propostas avaliadas, ndo havendo
nenhuma consisténcia no pedido de desclassificacdo de qualquer
empresa licitante. :

Nosso entendimento:

Senhor Procurador Geral, Tratando-se de licitagdo, a Administracdo deve
restringir ao maximo as exigéncias de qualquer natureza com o evidente
objetivo de permitir o maximo de participantes e, consequentemente,
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garantir a adogao da proposta mais vantajosa e que melhor atenda aos
interesses publicos, que, nem sempre, é a de menor prego.

A Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos 8.666/93 dispde em seu art.
3°, §1°, inciso |, o seguinte:

Art. 3° A licitagdo destina-se a garantir a observancia do principio
constitucional da isonomia e a selecionar a proposta mais vantajosa
para a Administracdo e sera processada e julgada em estrita
conformidade com os principios basicos da legalidade, da
impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade, da
probidade administrativa, da vinculagdo ao instrumento convocatério,
do julgamento objetivo e dos que lhes s&o correlatos.

§1° E vedado aos agentes publicos:

I- admitir, prever, incluir ou tolerar, nos atos de convocacgéo, clausulas
ou condigdes que comprometam, restrinjam ou frustrem o seu carater
competitivo e estabelecam preferéncias ou distingbes em razdo da
naturalidade, da sede ou domicilio dos licitantes ou de qualquer outra
circunstancia impertinente ou irrelevante para o especifico objeto do
contrato.

Segundo Margal Justen Filho, em sua Obra “Comentarios a Lei de
Licitacdes e Contratos Administrativos”, abstraimos o seguinte:

“Os principios da proporcionalidade e razoabilidade acarretam a
impossibilidade de impor consequéncias de severidade incompativel
com a irrelevancia de defeitos”. Sob esse angulo, as exigéncias da Lei
ou do edital devem ser interpretadas como instrumentais.

Nesse sentido, o Supremo Tribunal Federal ja decidiu que “Em direito
publico, s6 se declara nulidade de ato ou de processo quando da
inobservancia de formalidade legal resulta prejuizo”.

Interpretacio das exigéncias e superacido de defeitos




T PGA
) 058

002058

Cleida ﬁ\/ge%{( los Santos

Assistente de Gat inete da CPL
ESTADO DO TOCANTINS | Assembleia L.gislativa
PODER LEGISLATIVO

£$TADO ©O TOCARTINS

Nesse panorama, deve-se interpretar a Lei e o edital como veiculando
exigéncias instrumentais. A apresentacio de documentos, o
preenchimento de formularios, a elaboracdo das propostas ndo se
constituem em condutas ritualisticas. Nao se trata de verificar a
habilidade dos envolvidos em conduzir-se do modo mais conforme ao
texto da lei. Todas as exigéncias sdo o meio de verificar se o licitante
cumpre os requisitos de idoneidade e se sua proposta é satisfatéria e
vantajosa.

Portanto, deve-se aceitar a conduta do sujeito que evidencie o
preenchimento das exigéncias legais, ainda quando nao seja adotada
a estrita regulagcdo imposta originariamente na Lei ou no Edital. Na
medida do possivel, deve promover, mesmo de oficio, o suprimento
de defeitos de menor monta. Nao se deve conceber que toda e
qualquer divergéncia entre o texto da Lei ou do edital conduz a
invalidade, a inabilitacdo ou a desclassificagao.

A licitacdo destina-se a selecionar a “proposta mais vantajosa” para a
administragdo. Vale dizer que o critério para decisdo de cada fase deve ser
a vantagem da administracdo. Isso acarreta a irrelevancia do puro e
simples “formalismo” do procedimento.

Abstraindo os ensinamentos do Emérito doutrinador Hely Lopes Meirelles,
In Licitagdo e Contrato administrativo, 122 Ed., temos que:

“O principio do procedimento formal ndo significa que a
Administracdo deva ser “formalista”, a ponto de fazer exigéncias
intteis ou desnecessarias a licitagdo, como também nao quer dizer
que se deva anular o procedimento ou o julgamento, ou inabilitar
licitantes, ou desclassificar propostas, diante de simples omissdes ou
irregularidades na documentagéao e na proposta”.

“Nao se pode admitir que seja anulado o procedimento, inabilitado
licitantes ou desclassificado propostas, quando diante de simples
omissdes ou irregularidades na proposta que, por sua irrelevancia,
ndo cause prejuizo a administragdao ou aos demais licitantes”.
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A 22 Turma do Supremo Tribunal Federal, através de seu relator Ministro
Castro Meira, nega Recurso especial sustentando que:

“Em direito publico, s6 se declara nulidade de ato ou de processo
quando da inobservancia de formalidade legal resulta prejuizo”.

“Nao se deve exigir excesso de formalidade capazes de afastar a real
finalidade da licitagdo, ou seja, a escolha da melhor proposta para a
administracdo em prol dos administrados”.

Ante a andlise de todos os atos no presente Processo, bem como, diante
da ampla doutrina carreada, observamos que a apuragdo do resultado
geral das propostas técnicas obedece aos principios da legalidade e das
regras préprias a modalidade do certame licitatério escolhido pela
Administragéo.

As falhas apontadas nos recursos ndo acarretam em prejuizos aos
interesses das empresas licitantes nem tampouco da Administragéo.
Entretanto, necessario esclarecer que é de bom alvitre que em licitacbes
posteriores sejam colocados quesitos com maior clareza em sentido amplo
para que sejam evitadas discussdées interpretativas. Afinal, a Administragéo
através de seus membros pautam pela legalidade de seus atos, e
obedecem também aos principios da impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia, conforme determina o artigo 37 de nossa
Constituicao Federal.

Assim, sugerimos que a Comissdo de Licitacdo dé sequéncia no
procedimento licitatério, selecionando a proposta mais vantajosa para a
Administracdo da Assembleia Legislativa do Estado do Tocantins,
processando e julgando em conformidade com a probidade administrativa,
vinculagdo ao instrumento convocatério e do julgamento objetivo.
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E o Parecer.

Procuradoria Juridica da Assembleia Legislativa, 20 de junho de 2013.
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AUTOR: DICOM
ASSUNTO: Licitacdo para contratagdo de servigos de marketing,
publicidade, propaganda, pesquisa e a¢des de comunicagio. Volume IX.

DESPACHO/PGA/AL

Aprovo o Parecer Juridico do ilustre Procurador Dr. Fabio
Alves dos Santos.

Ao Senhor Diretor Geral para as devidas providéncias.

Gabinete do Procurador-Geral da Assembleia
Legislativa, em 20 de junho de 2013.
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COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

INFORME_TECNICO N°_002/2013/CEL — AL/TO, SOBRE IMPUGNACOES AQ
EDITAL DE LICITACAO NA MODALIDADE CONCORRENCIA N°001/2013.

Processo Licitatéorio N°. 0078/2013 - Prestacdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagfo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo
interna, a intermediagdo ¢ a supervisdo da execugdo externa, compra de midia e a
distribuig¢go de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo.

RECORRENTES: SG PROPAG COMUNICACAO E MARKETING LTDA. e
PUBLIC PROPAGANDA E MARKETING LTDA.

COI:ITRARRAZ()ES: TV3 ASSESSORIA COMUNICACAO ErMARKET]NG LTDA e
AGENCIA MULTIFACE DE PROPAGANDA LTDA.

DOS FATOS

O presente se reporta a apresentag@o de recursos e contrarrazdes, Concorréncia
n°® 001/2013, referente ao processo licitatorio n° 0078/2013.

Os recursos e contrarrazdoes foram apresentados, tempestivamente,
atendendo ao prazo do edital de licitagdo e as normas da Lei Federal n° 8.666/93.

DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

Esta Comissdo Especial de Licitagio recebeu aos citados recursos e
contrarrazdes e, por serem assuntos inerentes a subcomisséio técnica, nos termos do item
10, do edital de licita¢do e art. 10, §1.°, da Lei Federal n® 12.232/2010, os mesmos foram
encaminhados a Subcomissdo Técnica, para a devida analise e posicionamento, que
acontecera nesta data, ou seja, dia 17 de junho de 2013, decidindo, por seus proprios
fundamentos técnicos, pelo acolhimento parcial dos pleitos da empresa PUBLIC
PROPAGANDA E MARKETING LTDA. e nio acolhimento dos pleitos da empresa
SG PROPAG COMUNICACAO E MARKETING LTDA., entendendo, portanto, que
ndo prosperam as alegagdes da segunda requerente.

Face aos fatos narrados acima e, em observancia ao direito constitucional de
peticdo, passamos a douta Procuradoria Juridica desta Casa de Leis, para andlise dos
pontos assinalados pelas peticiondrias e pela Subcomisséo Técnica, para que possamos
passar aos interessados € aos demais cidaddos o entendimento da Admlmstragao desta
Casa de Leis, sobre os pleitos profendos y / Q/é
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COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

Ressalta-se, que apés a analise da Procuradoria Juridica desta Casa de Leis

e manifestagdo do Ordenador de Despesa a decisdo sera publicada no site
www.al.to.gov.br, icone “licitagfio”,

Comissdo Especial» de Licitagdo da Assembleia Legislativa do Estado do
Tocantins, em Palmas, capital do Estado, aos 17 dias do més de junho de 2013.

<P Cd;wﬁ
WALDIR DEMETRIOS DA COSTA JUNIOR
Presidente da CEL/ Portaria n® 060 — DG, de 13 de mar¢o de 2013.
Cleida Alves dos Santos
Assistente de Gat inete da CPL
Assembleia Logisiativa
De acordo. Encaminhem-se os autos a douta Procuradoria Juridica desta Casa

de Leis, para andlise e emissio de parecer quanto ao solicitado pelas requerentes, ao pleito
aqui requerido. it

ek

OS PARENTE JUNIOR
iretor-Geral
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Palmas, 18 de junho de 2013

Em resposta ao Recurso Administrativo proposto pela empresa
Public Propaganda e Marketing Ltda., seguem as seguintes
consideragdes da Subcomissao Técnica:

2 - Da Violagao do item 3.1.2.4
Observa-se:

Outras empresas participantes do certame também apresentaram planilhas
na orientacdo paisagem o que de forma alguma possibilitaria a Subcomisséo
Técnica identificar ou destacar a empresa TV3, ja que preservou a
impessoalidade das empresas e de maneira alguma favoreceu a empresa
TV3.

Em nossa avaliagdo, o uso de textos em negrito, com espagamento duplo
entrelinhas e paginas em orientagdo paisagem ndo passam de pequenos
vicios do edital e que a apresentacdo destes, ndao caracterizam como fator
de identificacdo da licitante, ja que outras empresas também tiveram essa
formatacdo. Impossivel identificar a empresa AMP sob essa dtica e
prejudicar o certame. Vale destacar que essa Subcomissdo Técnica atentou-
~ se principalmente ao conteldo técnico dos relatos.

Adiante, entendemos que os pequenos vicios citados pela RECORRENTE

(apresentar espagamento duplo entre linhas; apresentar trechos do texto

em negrito; apresentar paginas sem a devida numeracdo) decorrem do

excesso do formalismo do edital e ndo comprometeram ou prejudicaram o
_~ certame licitatorio e muito menos favoreceram a empresa TV3.

3 - Da Violagao do item 4.1.1.1 - Raciocinio Basico
Observa-se:

a Subcomissdo Técnica entendeu como otima a abordagem da empresa
TV3, atuando em consonancia com as necessidades desta Casa, ampliando
programas populares, aproximando os deputados do publico alvo e
multiplicando a comunicacdo da Assembléia.

Nota-se que a diferenca de nota entre as empresas TV3 e Public ndo é
rande, pelo contrario, € pequena. No entanto, a empresa Public no
entendimento desta Subcomissdo Técnica foi ligeiramente inferior a TV3.

e

Nota-se também que a nota da empresa Public foi superior a de outras
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empresas participantes do certame. A diferenca de notas deve-se a nuances
de interpretagdo desta Subcomissao.

4 - Da Violacdo do item 4.1.1.2 - Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria

A Subcomissdo Técnica avalia que a empresa TV3 usando de expressao
popular consegue aproximar a Casa do cidaddo comum, unir as partes e
criar sinergia entre deputados e cidadados. O estilo de campanha praticado
pela TV3 estd em consonancia com os objetivos de comunicagao desta Casa
e atendem perfeitamente os objetivos da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria do Briefing.

Por estas razGes essa Subcomissdo Técnica entendeu que a empresa TV3
atendeu melhor ao Edital e foi merecedora da nota a ela atribuida. A
empresa Public também atendeu o Edital, porém sua estratégia de
comunicacao foi ligeiramente inferior em nossa avaliagdo. Mais ainda, as
ferramentas utilizadas pelo licitante TV3 apresentaram melhor sintonia com
os objetivos propostos bem como seu partido tematico.

5 - Da Violacado do item 4.1.1.3 - Idéia Criativa

Neste item ha confusao da RECORRENTE, pois na assinatura das pegas
propostas pela empresa TV3 foi justamente a logomarca da TV Assembléia.
Entretanto, apds andlise, essa Subcomissdo entendeu o pleito da
RECORRENTE e deliberou a favor do pedido, reconhecendo a falha cometida
pela licitante TV3, que apresentou logomarca/slogan da TV Assembléia, em
desacordo com o estipulado no edital/briefing; sendo assim, reavaliamos o
item adequando sua nota final para 20,3 por entender que o equivoco nao
interferiu na qualidade das pecgas por ela apresentadas para o quesito.

6 — Da Violacao do item 4.1.1.4 - Estratégia de Midia e ndao Midia

A nosso ver, ndo houve prejuizo ao certame a inclusdo dos custos internos .
da empresa TV3. A estratégia do uso do telemarketing surpreendeu e
agradou positivamente a Subcomissdo Técnica, fato que destacou a
empresa e elevou sua nota.

A RECORRENTE obteve nota adequada e compativel com seu trabalho, que
também agradou a Subcomissdo Técnica e ficou a frente de varias outras
empresas.

7 - Da Violacao do item 4.1.2 - Capacidade de Atendimento

\A notas das empresas TV3 e Public sdo muito préximas, ambas empresas
capacitadas a atender com qualidade esta Casa de Leis. Nao ha

7~ | i



002041

oo @ |
Cieidgz%ves {os Santos

% 4 - is)
fssistente de Gat nete da cPL

ESTADO DO TOCANTINS Ag&amms'}a b
PODER LEGISLATIVO

gislativa

impedimento de que algumas pessoas acumulem varias fungdes dentro de
uma empresa e nem qualquer impedimento no Edital.

Em relagao ao documento de conversa particular do facebook apresentado
pela RECORRENTE, nao merece apreciagao desta Subcomissdo Técnica, fato
esse, que se comprova coma apresentacdo de DECLARAGCAO - cdpia em
anexo, pela prépria profissional atestando o vinculo contratual com a
empresa TV3 nessa licitagao.

Ndo ha necessidade de qualquer alteragdo de notas atribuidas as empresas
TV3 e Public.

8 - Da Violacao do item 4.1.4 - Relatos de Solugdoes de Problemas
de Comunicacao

A empresa TV3 apresentou cases que agradaram a Subcomissdao Técnica,
assim como a empresa Public. Ambas foram bem pontuadas no quesito,
porém o trabalho da empresa TV3 agradou mais.

9 - Da Violagao do item 3.1.2.4 - Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagao

Em nossa avaliagdo, o uso de textos em negrito, com espagamento duplo
entrelinhas e paginas em orientagdo paisagem ndo passam de pequenos
vicios do edital e que a apresentacdo destes, ndo caracterizam como fator
de identificagdo da licitante, ja que outras empresas também tiveram essa

- formatacdo. Impossivel identificar a empresa AMP sob essa Otica e
prejudicar o certame. Vale destacar que essa Subcomissdo Técnica atentou-
se principalmente ao conteldo técnico dos relatos.

A compreensao da Casa nao pode ser medida pela quantidade de folhas e
papéis no Raciocinio Basico, como questiona a RECORRENTE. H& coeréncia
e consisténcia na argumentagao da empresa AMP. A campanha apresentada .
pela empresa agradou e surpreendeu positivamente a Subcomissao Técnica,
sendo alvo de elogios.

N&o ha respaldo técnico para revisdo de nota.

A Cannes Publicidade Ltda.

Em nossa avaliagdo, o uso de textos em negrito, com espagamento duplo
entrelinhas e paginas em orientagdo paisagem ndo passam de pequenos
vicios do edital e que a apresentagao destes, ndo caracterizam como fator
de identificacdo da licitante, jad que outras empresas também tiveram essa
matacdo. Impossivel identificar a empresa Cannes sob essa Otica e

™~ :
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prejudicar o certame. Vale destacar que essa Subcomissao Tecnlca atentou-
se principalmente ao conteudo técnico dos relatos.

A composicdo do seu Plano de Midia e ndo Midia com custos internos ndo
comprometeu ou maculou o certame, jd que sua avaliagdo e nota sdo
proporcionais e compativeis ao trabalho apresentado, sendo que essa
Subcomissdo entendeu e considerou que apresentar os custos internos nao
comprometeu o trabalho da empresa Cannes e assim deliberou a nota da
empresa.

Sobre o descumprimento do item 4.1.3 Repertério, a Subcomissao revendo
e analisando novamente o material da empresa Cannes, entendeu
pertinente a observacdo da empresa Public e reformulou a nota da Cannes
no quesito Repertério, reduzindo a nota final da empresa Cannes neste
quesito para 9,3.

A Agéncia Idéia 3

Em nossa avaliacao, o uso de textos em negrito, com espagamento duplo
entrelinhas e paginas em orientagdo paisagem ndo passam de pequenos
vicios do edital e que a apresentagao destes, nao caracterizam como fator
de identificacdo da licitante, jd que outras empresas também tiveram essa
formatacdo. Impossivel identificar a empresa AMP sob essa Otica e
prejudicar o certame. Vale destacar que essa Subcomissdo Técnica atentou-
se principalmente ao conteldo técnico dos relatos.

Lembramos que existem diversas formas de se atender uma conta
publicitdria; pessoalmente, via web, via telefone, via midias sociais e etc. O

gueno deslize da empresa Idéia 3 ndo compromete o desempenho
profissional da empresa, podendo a mesma estar se adequando
rapidamente a qualquer solicitagdo desta Casa e imediatamente
desenvolvendo atividades de comunicagdo. Assim entendeu a Subcomissao
Técnica.

Espaco Nobre

Em nossa avaliagdo, o uso de textos em negrito, com espagamento duplo
entrelinhas e paginas em orientagdo paisagem ndo passam de pequenos
vicios do edital e que a apresentacdo destes, ndo caracterizam como fator
de iden.ti’,ficagéo da licitante, ja que outras empresas também tiveram essa
formatagdo. Impossivel identificar a empresa Espaco Nobre sob essa otica e
prejudicar o certame. Vale destacar que essa Subcomissdo Técnica atentou-
se principalmente ao contetido técnico dos relatos.
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A apresentagdo de custos internos nao compromete o certame nem
causaram prejuizo a empresa Espaco Nobre por se tratar de simples
descuido da empresa citada, fato irrelevante e desconsiderado por essa
Subcomissao. '

CONCLUSAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

Todas as observagoes e questionamentos feitos pela empresa Public foram
novamente revistos pela Subcomissdo e entendendo que a RECORRENTE
ajudou a clarear situagdes ja conhecidas, acatamos e reformamos algumas
notas conforme solicitagdo da Public, outras observacdoes foram
desconsideradas, pois nao feriram ou prejudicaram as empresas citadas ou
o certame.

Todavia, entendemos que o certame foi transparente, correto, justo e
preservou a imparcialidade das propostas avaliadas, ndo havendo nenhuma
consisténcia no pedido de anulagdao do certame por parte da empresa
Public.

o

Valdir Avvébuarte Junior
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Palmas, 18 de junho de 2013

Em resposta ao Recurso Administrativo proposto pela empresa SG
Propag Comunicacao e Marketing Ltda., seguem as seguintes
consideragoes da Subcomissdo Técnica:

Quanto ao pedido de desclassificagao das empresas AMP, TV3, Cannes,
Espaco Nobre, Idéia 3, Kiki6, Staff e Idéia, consideramos:

3 - Em nossa avaliagdo, o uso de textos em negrito, com espagamento
duplo entrelinhas e paginas em orientagdo paisagem ndo passam de
pequenos vicios do edital e que a apresentagdo destes, ndo caracterizam
como fator de identificagdo da licitante, j@ que outras empresas também
tiveram essa formatagao. Impossivel identificar as empresas recorridas sob
essa Otica e prejudicar o certame. Vale destacar que essa Subcomissdo
Técnica atentou-se principalmente ao contetlido técnico dos relatos.

4 - Os custo internos, apresentados por empresas participantes do certame
em nada prejudicou a SG ou outras empresas. Nao podemos admitir a
anulagdo do certame ou desclassificar empresas por simples
irregularidades, irrelevantes e que nao causaram nenhum prejuizo ao
certame ou as demais empresas.

5 - Apresentar a simulagdao do plano de distribuicido das verbas
desconsiderando a tabela cheia por parte da TV3 ndao comprometeu o
certame nem privilegiou a empresa; a simulagao atendeu os objetivos da
campanha e demonstrou vasto conhecimento da realidade do mercado do
Tocantins. A reclamagdo nao procede.

6 — Apresentagao de fotografias por parte das empresas Cannes, Idéia 3,
Staff e Idéia. Ndo comprometeu o certame. Ndo favoreceu as citadas. A SG
inclusive obteve nota superior a algumas das citadas. A reclamagdao nao
procede. Na avaliagao desse quesito, a apresentacao das fotos ndo tiveram
efeito de nota, a Subcomissdo atentou-se somente ao contelido “em textos”
apresentado.

7 - Empresas que nao assinaram as vias identificadas de suas respectivas
propostas técnicas. O formalismo exagerado ndo pode prejudicar o certame.
Desclassificar empresas por pequenos vicios seria exagero do 6rgdo publico,
ja que as empresas apresentaram excelentes trabalhos e sempre com o
objetivo de preservar a transparéncia, imparcialidade e visando atender a

Casa.
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8 - Sobre o pedido de desclassificacdo de 8 empresas participantes do
certame. Descabido e absurdo o pedido da empresa SG, ja que o certame
foi imparcial, impessoal, justo e exitoso.

CONCLUSAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

Todas as observagdes e questionamentos feitos pela empresa SG Propag
foram novamente revistos pela Subcomissdao Técnica e as consideracbes
estdo relatadas acima. Os pequenos vicios formais relatados pela empresa
RECORRENTE foram irrelevantes nas avaliagdes e nhao comprometeram a as
notas das empresas avaliadas.

Essa Subcomissdo Técnica entende que o certame foi transparente, correto,
justo e preservou a imparcialidade das propostas avaliadas, ndo havendo
nenhuma consisténcia no pedido de desclassificacdo de qualquer empresa
licitante.

Atenciosamente,

Luiz Celso d arkos Junior

. ; — .
Valdir Antonio Duarte Junior
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CONCORRENCIA DICOM N° 001/2013- ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO TOCANTINS - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - NAO IDENTIFICADA

CODIGO DA EMPRESA D DATA: 18/jun
NOTAS DA SUBCOMISSAO
PONTUAGAO NOTA DO
SUBQUESITO MAXIMA | 20% 1 2 3 QUESITO JUSTIFICATIVAS
Raciocinio Basico 10 2 9 9 9 9,0 ATENDEU O BRIEFING
Estratégia de Comunicagéo 25 5 22 21 22 21,7 COERENTE, OBJETIVA E BEM ESTRUTURADA
Idéia Criativa 25 5 20 20 21 20,3 PECAS PUBLICITARIAS ALINHADAS COM A ESTRATEGIA
e i, . ESTRATEGIA DE MIDIA CONSISTENTE E COM BOA
Estratégia de Midia e Nao Midia 10 2 10 8 9,5 9,2 ARGUMENTAQAO
PLANO DE COMUNICAGAO 70 60,2 MEDIA FINAL
RUBRICAS DA SUBCOMISSAQ
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g < CONCORRENCIA DICOM N° 001/2013- ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO TOCANTINS - PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA:Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo - IDENTIFICADA ’
CODIGO DA EMPRESA CANNES DATA: 18/jun
NOTAS DA SUBCOMISSAO
f PONTUAGAO]| . NOTA DO
SUBQUESITO ; MAXIMA 20 % 1 2 3 QUESITO _ JUSTIFICATIVAS
Capacidade de Atendimento 10 2 9 9,5 10 9,5 Agencia atende todos os requisitos
Repertério 10 2 9 9 10 9,3 Agencia atende todos os requisitos
Relatode (830'”96?3 P[°b|emas dg 10 2 8,5 8,5 10 9,0 Agencia atende todos os requisitos
omunicagao .
P -
SOMATORIO 30 \26,5 27 3 - 27,8 TOTAL FINAL
RUBRICAS DA SUBCOMISSAO i /,
7. f/
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C.lL 22/DICOMIZO'f3 ‘ 2 Palmas, 21 de junho de 2013

Ao senhor presidente da Comissio Permanente de Licitacdo — CPL-AL
'y
Waldir Demétrios da Costa Junior

%
i

Prezado Senh_or,

Encaminhamos a V. Senhoria relatério da Subcomissdo Técnica,
referente & Concorréncia 0Q1/2013 de servicos de publicidade e propaganda,
respondendo os recursos interpostos pelas empresas SG Propag
Comunicacao e Marketing Ltda. e Public Propaganda e Marketing Ltda.

Atenciosamente,

RECEBEMOS

Emﬁl%ji«as lé_.hs
C C/prm‘ﬁ%

L
Cleida Alves {os Santos

Assistente de Gat nete da CPL
Assembleia Logislativa
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Clei K[vesé\{o‘s Santos
UNIDADE SOLICITANTE: Diretoria de Comunicagdo Social &?}iﬁ; A s S
Assembleia bt wgislativa

ASSUNTO: Licitagdo para contratagdo de servicos de publicidade.
DESPACHO/CEL/ N° 001/2013

Diante da apresentacdo das contrarrazdes pelas empresas interessadas em
manifestar-se, nos termos do disposto nos itens 13.3 e 13.4, do Edital de Licitagdo da
Concorréncia de Publicidade N° 001/2013, bem como no art. 109 e seus paragrafos, da Lei
Federal n°® 8.666/93, encaminhem-se os presentes autos a Subcomissdo Técnica, para andlise e
emissdo de parecer quanto aos recursos e contrarrazdes apresentados.

Advertimos, para observancia ao prazo legal determinado na citada lei.

Apbs, volvam-se os presentes autos a Comissdo Permanente de Licitagdo, para os
procedimentos de praxe.

Comissdo Especial de Licitacdo da Assembleia Legislativa do Estado do
Tocantins, em Palmas, Capital do Estado, aos 12 dias do més de junho de 2013.

~

Mbrrios BAE
WALDIR DEMETRIOS DA COSTA JUNIOR
Presidente da Comisséo Especial de Licitagéo

Portaria n° 060/2013 - DG, de 13/03/2013
Cleida Alves dos Santos

Assistente de Gat inete da CPL
Assembleia Lugislativa

Assembleia Legislativa do Estado do Tocantins
Comissdo Especial de Licitagdo - CEL :
Palacio Deputado Jodo D’ Abreu — Praga dos Girasséis S/N — Palmas — Tocantins
CEP 77.001-902
www.al.to.gov.br
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PROCURACAO

OUTORGANTE: AMP — Agéncia Multiface de Propaganda Ltda., pessoa juridica de

direito privado, inscrita no CNPJ sob o n°;*~37363.371/0001-48, com enderego a Primeira
Avenida, Quadra 1-B, Lotes 25 ¢ 2’6 — Cidade Empresarial — Aparecida de Goiania-Goias, neste
ato repre'sentada, na forma de seus estatutos sociais, por seu Socio-Administrador, Sr. Marco
Antonio de Padua Siqueira, portador da Carteira de Identidade n°® 1.581.282 — DGPC/GO e
do CPF/MF n° 354.247.021-04.

OUTORGADO: JESUS ALVES FREIRE, brasileito, maior, advogado, inscrito na OAB/GO
sob 0 n°® 2.387 e no CPF/MF sob ov n°® 037.241.231-91, com;'ehderego proﬁssional na Av. Jamel
Cecilio, Qd. B-30, Lt. 6-E, Condominio Loft Gyn (Conj. 01/02) — Jardim Goias — Goidnia/Go,
Fone (062) 3945.06.01/3241.10.20;

PODERES:, Represé’,ntar‘a outorgante nos atos envolvendo a Concorréncia Publica presidida
pelo Edital n° 001/20"1:3,"" da AsSembleia Legisléitiva do Estado do Tocantins, especialmente na
produgdo, redagdo e kekr“icaminhamento de Impugnagéo aos Recursos Administrativos propostos
pelas licitantes SG PROPAG — Comunica¢do e Marketing Ltda. ¢ PUBLIC - Comunicagéo e
Marketing Ltda. contra o julgamento de sua Proposta Técnica, seguindo-a até a decisdo final,
podendo produzir provas, interpor recursos, requerer medidas cautelares e tudo o mais que se

fizer necessario ao bom e fiel cumprimento deste mandato.

GOIANIA, 11 DE JUNHO BE 2013..

AMP — AGENCIA MULTIFACE DE :{BPAGANDA LTDA..
Marco Antonio delPiadua Siqueira
(SOCIO-ADMINISTRADOR)

RG. n° 1.581.282 — DGPC/GO
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PROCURACAO

OUTORGANTE: AMP — Agéncia Multiface de Propaganda Ltda., pessoa juridica de
direito privado, inscrita no CNPJ sob o n° 37.363.371/0001-48, com endere¢o a Primeira
Avenida, Quadra 1-B, Lotes 25 e 26 — Cidade Empresarial — Aparecida de Goiania-Goias, neste
ato représentada, na forma de seus estatutos sociais, por seu Sécio-Administrador, Sr. Marco
Antonio de Padua Siqueira,kportador da Carteira de Identidade n° 1.581.282 — DGPC/GO e
do CPF/MF n° 354.247.021-04.

OUTORGADO: JESUS ALVES FREIRE, brasileiro, maior, advogado, inscrito na OAB/GO
sob o n° 2.387 e no CPF/MF sob o n° 037.241.231-91, com enderego profissional na Av. Jamel
Cecilio, Qd. B-30, Lt. 6-E, Condominio Loft Gyn (Conj. 01/02) — Jardim Goids — Goidnia/Go,
Fone (062) 3945.06.01/3241.10.20;

PODERES:, Representar a outorgante nos atos envolvendo a Concorréncia Publica presidida
pelo Edital n° 001/2013',’da~Assembleia Legislaﬁva do Estado do Tocantins, especialmente na
produgdo, redagdo ¢ encaminhamento de Impugnagdo aos Recursos Administrativos propostos
pelas licitantes SG PROPAG — Cbmunicag:ﬁo e Marketing Ltda. e PUBLIC - Comunicago e
Marketing Ltda. contra o julgamento de sua Proposta Técnica, seguindo-a até a decisdo final,
podendo prodgzir provas, injcerpor recursos, requerer medidas cautelares e tudo o mais que se

fizer necessario ao bom e fiel cumprimento deste mandato.

GOIANIA, 11 DE JUNHO DE 2013..

~ AMP — AGENCIA MULTIFAC i)E PROPAGANDA LTDA..
Marco Antonio de{Padua Siqueira
(SOCIO-ADMINISTRADOR)
RG. n° 1.581.282 - DGPC/GO
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A
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO TOCANTINS (AL/TO)

AT. Comissio Permanente de Licitacio
Palmas - TO

Concorréncia Publica
N° 001/2013-AL/TO.

AMP — Agéncia Multiface de Propaganda Ltda., pessoa juridica de
direito privado, ja qualificada nos autos do processo licitatério de que trata o Edital n® 001/2013
(Processo Administrativo n° 00078/2013), da Assembleia Legislativa do Estado do Tocantins,
por seu Procurador, o Advogado que ao final subscreve (m. junto), na forma do que dispdem o
artigo 5°, da Constituicdo Federal; o artigo 109, § 3°, da Lei Federal n°® 8.666/93; a Lei Federal
n° 12.232/2010 e o subitem 13.4, do Edital de Concorréncia n° 001/2013, vem OFERECER

IMPUGNACAO

v Aos Recursos interpostos pelas empresas SG PROPAG -
Comunicacio e Marketing Ltda. ¢ PUBLIC — Comunicagio e Marketing Ltda.,
respectivamente, também ja qualificadas nos autos da referida Licita¢do (concorréncia publica)
e que tentam reverter a acertada decisdo da Comissdo Permanente de Licitagio quanto ao
julgamento da Proposta Tecmca levada aos autos pela AMP — Agéncia Multiface de
Propaganda Ltda.

Razao ndo assiste as Recorrentes, como a seguir se demonstra e prova,
nfo sem antes informar que, tendo sido intimada, no dia 04 de junho de 2013, o prazo para

apresentac¢do de contrarrazdes se estende até o dia 11 de margo de 2013.

Tempestiva, pois, a Impugnagio.
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CONTRARRAZOES:
Concorréncia Publica
N° 001/2013-AL/TO.

“Na elaboragdo das tabelas, planilhas e grdficos integrantes do plano de
midia e ndo midia os proponentes poderdo utilizar as fontes tipogrdficas que julgarem

mais adequadas para sua apresenta¢io” (Lei 12.232/10, artigo 6° Inciso XI).

Ltda., embora de méihelra completamente equlvocada, que a Impugnante AMP — Agéncia
Multiface de Propaganda Ltda. ndo teria atendido as exigéncias do Edital N° 001/2013-
AL/TO, por duas (02) razdes principais, quais sejam:

~a). A via identificada de sua proposta técnica niao estaria
devidamente datada e assinada, como exige o Edital;

b). As planilhas de midia de seu Plano de Comunicagdo estariam

. na orientaciio paisagem e ndo na orientagiio retrato, como
quer o Edital.

Do mesmo modo, a empresa PUBLIC — Comunicagdo e Marketing
Ltda. informa que a AMP — Agéncia Multiface de Propaganda Ltda. “fere o edital” (sic), por
trés (03) razdes basicas, isto porque, em seu plano de Comunicagdo, teria ela apresentado

~ a). textos em negrito e espacamento duplo entrelinhas (sic);
b). raciocinio basico superficial; e
¢). paginas na orientaciio paisagem.

A Impugnante ndo concorda com a vazia argumentacdo das Recorrentes
nem, muito menos, com a ilagdo de que teria sido favorecida pelo julgamento das propostas
técnicas, julgamento esse que seguiu, em tudo e por tudo, ndo sé as disposi¢cdes do Edital
como, principalmente, as da lei que rege a matéria, como a seguir se demonstra€ prova!
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1. A ARGUMENTACAO DA EMPRESA
SG PROPAG — Comunicacio e Marketing Ltda.:

1.1. Inicialmente € bom que se diga que os “Recursos” interpostos
pelas Recorrentes sequer devem ser conhecidos pela Comissdo de Licita¢do, tdo esdruxulos que
sdo; isto, porque limitam-se apenas a externar inconformismos com o julgamento sem,
contudo, indicar onde, como ou porque a Comissdo de Licitagdo obrara em erro e — o que €
mais grave - sem observar os minimos e comezinhos principios dos recursos (o administrativo,
no meio), especialmente quanto ao principio da fundamentagdo; Se ndo, vejamos:

Na canhestra tentativa de sustentar uma argumentagio que ela mesma
sabe improcedente, a Recorrente afirma, embora de maneira completamente equivocada, que a
Impugnante descumpriu o item 3.1.2.4, do Edital, porque ndo teria datado, nem assinado as
péaginas de sua proposta. |

Senhores julgadores; é falsa e mentirosa (intencionalmente mentirosa) a
afirmagfo da Recorrente SG PROPAG — Comunicagido e Marketing Ltda., dando contas de que
a proposta da Impugnante ndo esta datada, nem assinada.

Isso nio é verdade: E mentira!

; Basta correr os olhos sobre os documentos que a Impugnante fez
carrear para os autos — notadamente a via identificada de sua proposta técnica — para nela
encontrar nfo s6 a data e¢ a assinatura do Socio-Administrador da Empresa, Sr. Marco
Ant6nio de Padua Siqueira (fls.09-AMP e fls. 001185-AL/TO) como, também, sua rubrica em
todas as nove (09) paginas que a compdem.

Ademais, ¢ bom informar, desde logo, que o préprio representante da
Recorrente. SG PROPAG — Comunicagio e Marketing Ltda. rubricou todas as paginas da
proposta técnica da Impugnante AMP — Agéncia Multiface de Propaganda Ltda., inclusive
aquela na qual constam a data (manualmente aposta) € a assinatura de seu representante legal.

De duas, uma das premissas a seguir ¢ verdadeira: (i) ou o representante
~da Recorrente nio sabe ler e rubricou um documento que ndo sabia o que era; ou (ii) sabendo
ler — se sabe — ndo leu ou néo entendeu o que estava lendo, quando rubricou a proposta técnica
da Impugnante, notadamente sua pagina 09, na qual constam a data do documento
(20/04/2013) e a assinatura do representante legal da empresa.

“QUEM TIVER OLHOS PARA LER, LEIA!...”
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1.2. Da mesma e igual forma, a Recorrente pretende ver
desclassificada a proposta da AMP Propaganda, sob o argumento de que teria ela apresentado
sua proposta técnica na “orientacdo paisagem”; quando o Edital (item 3.1.2.4) requisita a
apresentagdo da proposta na “orientacdo retrato” (sic).

Ora, Senhores Julgadores; € necessario dizer que os componentes do
Plano de Comunica¢do da Impugnante, que se encontram na “orientagdo paisagem” , sdo
apenas os textos, tabelas, gréficos e planilhas integrantes de sua Estratégia de Midia e Nao Midia
e no todo seu Plano de Comunicagdio, com quer fazer crer a Recorrente.

Advirta-se, por oportuno, que ndo € correta
a interpretacio que a Recorrente quer imprimir as disposi¢des do item 3.1.2.4, do Edital, uma
vez que essa regra devera ser interpretada, também, a vista da excecdo constante do item
3.1.2.5, do mesmo Edital, que dispde:

3.1.2.5. As tabelas, graficos e planilhas do subitem 4.1.1.4 poderio ter
fontes e tamanhos habitualmente utilizados nesses documentos e
poderio ser editados em cores.

De fato, se de um lado o citado item 3.1.2.4 informa que o Plano de
Comunicagdo Publicitaria devera ser elaborado na orientagdo retrato, o item 3.1.2.5 do mesmo
Edital, por outro lado, abre excegdo para as tabelas, graficos e planilhas constantes da
Estratégia de Midia e Ndo-Midia, parte integrante do Plano de Comunicagio!

Ademais, duvidas ndo podem existir sobre 0 assunto, pois que esta ele
devidamente regulamentado pela lei propria; Basta correr os olhos pelo Inciso XI, do artigo 6°,
da Lei 12.232/10 — Estatuto das Llcltag:oes dos Servicos de Publicidade — para se chegar a essa
conclusdo; Se ndo, leiam:

XI- na elaboracio das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de
midia e nio midia os proponentes poderdo utilizar as fontes tipogrificas que julgarem mais
adequadas para sua apresentacio — Os grifos ndo sdo do texto.

» A ser como quer a Recorrente — se fosse — no lugar da expressdo plano
de midia e niio midia, o legislador teria grafado plano de comunicac¢iio, numa cabal
demonstragdo de que, embora o primeiro faga parte do segundo, com ele nio se confunde!

: Alias, para espancar quaisquer dividas quanto a isso, o préprio e citado
item 4.1.1.4, a que se refere a excegdo constante do item 3.1.2.5, do Edital, procura detalhar a
apresentacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia, fazendo-o de conformidad literal
texto abaixo transcrito:
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4.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia — constituida de:

a) apresentacio em que a licitante explicitara e justificara a
estratégia e as titicas recomendadas, em consonincia com a
estratégia de comunicaciio publicitaria por ela sugerida e em
funcio da verba referencial indicada no Briefing, sob forma
de textos, tabelas, graficos e planilhas (Sic — Os grifos ndo sdo
do texto). '

Senhores Julgadores; labora em erro (ou falta de conhecimento, ou ma-
fé), mais uma vez, o representante da empresa SG PROPAG, pois se tivesse lido, com a devida
atengdo, todo o Edital (notadamente seu item 3.1.2.5) teria visto que a exigéncia de apresentac@o
do Plano de Comunicag¢do, na “orientagdo retrato”, ndo abrange a totalidade de seus
documentos, por expressa excecio, prevista no proprio Edital, como vista acima!

“QUEM TIVER OLHOS PARA VER, VEJAL..”

2. A ARGUMENTACAO DA EMPRESA
PUBLIC — Comunicacio e Marketing Ltda.:

2.1. A empresa PUBLIC — Comunicagdo ¢ Marketing Ltda., por sua
vez, inicia sua pega recursal afirmando que a AMP — Agéncia Multiface de Propaganda Ltda.
“fere o edital” ao apresentar textos em negrito e espagamento duplo entrelinhas (sic) o que, sob
sua Otica, contrariaria as disposi¢oes do item 3.1.2.4, do Edital que exige,

e  Espacamento “simples” entre as linhas™; e
) Texto em fonte “arial”, estilo “normal”, cor “automatico”,
tamanho 12 pontos.

A AMP — Agéncia Multiface de Propaganda Ltda. volta a insistir na
argumentagdo ja expendida: Em sua proposta técnica existem, sim, textos em negrito e
espagamento duplo entre as linhas porém, apenas naquilo que diz respeito a Estratégia de
Midia e Nao Midia e de conformidade com o permissivo constante do item 3.1.2.5, do Edital.

Para se chegar a essa conclusdo, basta conferir; os autos estdo a
disposi¢do de todos que a tanto se dlspuserem (os hcxtantes entre eles) ee multo

4 cil 1d¢ntificar,
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2.2. Informa, ainda, a Recorrente PUBLIC — Comunicagio e
Marketing Ltda. que a proposta da Impugnante AMP — Agéncia Multiface de Propaganda Ltda.
ndo pode ser aceita ¢ deve ser desclassifica, também pelo fato de ter apresentado um “..
raciocinio basico superficial, com apenas 30 linhas, sem aprofundamento no que diz respeito
ao seu entendimento sobre a AL/TO” (sic).

Ora, Senhores Julgadores; o Plano de Comunicagdo Publicitéria que
compreende, entre outros requisitos, o Raciocinio Basico, est4 limitado — todo ele — a oito (08)
paginas, de conformidade com as disposi¢des o item 4.2, do Edital, com as ressalvas que faz,
tais como: textos, tabelas, graficos e planilhas.

Pois bem; o limite maximo ¢ oito (08) péginas, ndo havendo
determinacdo quanto ao limite minimo; nestas condigdes, dizer que o Raciocinio Bésico
constante do Plano de Comunicaggdo da Impugnante ¢ “superficial”, por contar com trinta (30)
linhas, é querer zombar da inteligéncia daqueles afeitos com os caminhos da publicidade e da
propaganda.

Ao que parece, a Recorrente “mede” a capacidade de uma agéncia de
publicidade pela tamanho de suas pegas publicitarias, privilegiando a extensdo, em prejuizo da
sintese, como se 0 mundo moderno ainda admitisse pegas extensas, prolixas, vazias e sem
sentido e ndo privilegiasse o poder de sintese.

Possuir capacidade de sintetizar em trinta (30) linhas, o
esbogo de uma campanha publicitaria, deve ser motivo de aplauso e ndo de
repudio!

A bergunta é: em qué item, subitem, paragrafo ou alinea. o
Edital exige ... aprofundamento (sic) no que diz respeito ao entendimento sobre
a AL/TO” - (c.f.fls. 23, do recurso da Public).

2.3. A Licitante PUBLIC — Comunicagio e Marketing Ltda. também
requer a desclassificagdo da proposta técnica da Impugnante AMP — Agéncia Multiface de
Propaganda Ltda. escorando-se, assim como o fez a SG PROPAG — Comunicagdo e Marketing

Ltda., no argumento de que a Impugnante teria apresentado sua proposta tecmc?y‘m entacdo
paisagem”.
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~ Pois bem; por se tratar de argumentagdo absolutamente idéntica a
levantada também pela Recorrente SG PROPAG — Comunicagdo e Marketing Ltda. (c.f. item
1.2), a Impugnante pede permissdo para ratificar o que acima restou escrito sobre o assunto,
chamando para amparar sua impugnag&o, os mesmos argumentos antes expendidos.

» II. A proposta técnica da Impugnante AMP (notadamente seu Plano de
Comunicagdo) foi toda digitalizada em meio magnético, com a utilizagdo de programa de
computador; suas margens, a numeragio de suas paginas, o espagamento entre suas linhas e as
fontes utilizadas, também foram estabelecidos por intermédio da informatica, ndo havendo
porque duvidar... basta conferir!

E certo que ndo h4 nulidade, onde ndo houver prejuizo (pas de nullité
sans grief), razdo porque o Professor Margal Justen Filho vem ensinando, de ha muito, que

“Se um certo ato concreto realiza os valores, ainda que por vias
indiretas, nio pode receber tratamento juridico equivalente ao reservado
para atos reprovavels”— (cf. - A. Cit,, IN Comentarios a Lei de Licitagdes e

 Contratos Administrativos, D1a]et1ca 12 Ed. - Pag 420 - Os grifos ndo sdo do
texto).

, Sabe -s€ que, nos termos do art. 5°, II, da Constitui¢do Federal,
“ninguém serd obrtgado a fazer ou deixar de fazer alguma coisa sendo em virtude de lei”,
razdo porque chama-se a aten¢do da CPL para as excegdes constantes do item 3.1.2.5, do Edital
e do Inciso XI, do artlgo 6°, da Lei n® 12.232/ 10 no sentido de que, na elaboragéo das tabelas,
planilhas e graficos, como é o caso “.. os proponentes podem utilizar as fontes tipogrdficas
que julgarem mais adequadas” (sic).

Néo estariam as Recorrentes a langar mdo, embora de forma arbitréria,
de uma garantia constitucional — o direito de impugnar os atos administrativos — apenas para
ganhar tempo e tumultuar o processo, na vi expectativa de que a Concorréncia Publica seja
revogada e clas tenham melhor “sorte”, em outra oportunidade?

N Nestas condi¢des, € por ser assim, as aleivosias assacadas contra a
proposta técnica da Impugnante AMP — Agéncia Multiface de Propaganda Ltda. sequer
merecem andlise e, muito menos, acolhimento, razdo porque o justo e acertado julgamento da
Comiss@o Permanente de Licitagdo ndo deve ser alterado!
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III - Naio restam duvidas de que aos inconformados cabe o direito de
recorrer; porém, os recursos ndo podem ser desprovidos de fatos e provas como ocorre nos
“recursos” apresentados pelas inconformadas licitantes!

Acatar vazia argumentagdo, como a constante dos “Recursos” acima
comentados, seria desnaturar todos os principios que regem a matéria recursal, nos termos da
lei e de conformidade com o uninime entendimento doutrinario, de que € exemplo:

“... o recorrente devera expor os fundamentos do pedido de reexame. A

lei, ao formular tal exigéncia, teve o escopo de evitar que recursos sejam

interpostos por mero capricho ou espirito de emulagdo” - Jos¢ dos Santos

Carvalho Filho, IN Processo Administrativo Federal - Editora Lumen Juris, 3°
~ Ed., 2007, Pag. 308 — Os grifos nio sdo do texto.

A fundamentagio é pressuposto de admissibilidade dos recursos e sua
auséncia implica em seu ndo conhecimento, até mesmo para que ndo sejam usados como
expedientes meramente protelatdrios e para que a atividade administrativa ndo se transforme
em espetaculo cambiante ao alvedrio do particular!

Tanto € assim que o Professor Margal Justen Filho vem ensinando que o
cabimento do recurso administrativo sujeita-se a presenga de determinados pressupostos, sem
os quais “... nem se chega a apreciar o mérito da questdo” , averbando:

“No que tange aos chamados pressupostos recursais, a Doutrina
~ costuma classifica-los em subjetivos e objetivos. Os subjetivos sio os
atinentes a pessoa do recorrente e os objetivos referem-se aos dados do
_ procedimento propriamente dito.
Os pressupostos subjetivos sio a legitimidade e o interesse recursal.
Os pressupostos objetivos sio a existéncia de um ato administrativo de
~ cunho decisério, a tempestividade, a forma escrita, a fundamentagio e o
pedido de nova decisdo”.

E conclui:

“O recorrente tem o dever de fundamentar sua insatisfacio. Nido se
conhece um recurso que nio apontar defeitos, equivocos ou divergéncia na decisio recorrida” —
A. Cit. - IN Comentdrios a Lei de Licitagdes ¢ Contratos Administrativos — Dialética, 12* Ed. — 2008,
pag. 846/850 — Os grifos nio sdo do texto.

'N&o por outra razdo, o mais festejado administrativista brasileiro de
todos os tempos sempre rechagou a interposigdo de recursos carentes de fund do e/ou
desprovidos de fatos e provas concretas, assim:
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“O principio do procedimento formal nio significa que a Administracio
deva ser “formalista”, a ponto de fazer exigéncias intteis ou
desnecessdrias a licitagio, como também nio quer dizer que se deva
anular o procedimento ou o julgamento, ou inabilitar licitantes, ou
desclassificar propostas, diante de simples omissdes ou irregularidades na
documentag¢io e na proposta” (Hely Lopes Meirelles IN Licitagdo e
Contrato Administrativo, 12* Ed — Malheiros, 1999 — pag. 27 — O grifo ndo €
do texto).

IV - Nestas condigdes e tendo-se em vista

QUE a Impugnante AMP — Agéncia Multiface de Propaganda Ltda.
atendeu a todas as exigéncias do Edital, inclusive as de seus itens 3.1.2.4 ¢ 3.1.2.5 ¢ os
documentos que as Recorrentes dizem ndo atendé-las, foram formatados exatamente como
determinam os citados dispositivos seguindo, em tudo e por tudo, as dlsp031g:0es do Inciso XI,
do artigo 6°, da Lei 12.232/10;

QUE o acertado e irrepreensivel entendimento da Comissdo de
Licitagdo, quanto ao julgamento das propostas técnicas da Concorréncia n® 001/2013, da
Assembleia Legislativa do Estado do Tocantins, € firme, seguro e fundamentado; ndo padece
de qualquer vicio e, por isso mesmo, deve ser mantido,

A Impugnante espera que a Comissdo Permanente de Licitagdo, em
sede de preliminar, ndo conhega os “Recursos” interpostos pelas empresas SG PROPAG —
Comunicac¢ao e Marketing Ltda. e PUBLIC — Comunlcag:ao e Marketing Ltda. rejeitando-
os, sem julgamento do mérito.

Porém, na remota hipétese do pedido acima néo ser acolhido,
sejam 0s denomlnados “Recursos Administrativos” improvidos, no mérito, em
razdo da total improcedéncia de sua argumentacéo.




00R02%
Cleu:lﬁé‘\ V%osﬁantos SQOL177

Assistente de Gat inete da CPL
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Formada atualmente por 25 deputados, eleitos pelos c;dad%@ﬁ@‘ ses, a
Assembleia Legislativa do Estado do Tocantins tem funcéo de legi SIar ?‘ sga L:@éf‘ conkroiar
= assessorar os atos do Execuivo e da Administracdo Publica EstaE‘UéI‘ 830 os
' moradores do estado - aptos a votar - que escolhem, a cada quatro anos, 0S Seus
 representantes, que devem desempenhar essa fungéo.
Nos ultimos anos ha um esforgco muito grande para que a Assembleia Legislativa do
Tocantins e os representantes populares sejam reconhecidos de acordo com o trabalho
desempenhado diariamente. Atualmente a imagem identificada ndo € a desejada.
Apesar das acbes desempenhadas pelos administradores do orgao e de todas as
conquistas, a populacao ainda nao percebe concretamente a imagem desejada. Esse fato
2 evidenciado por estudos realizados pelo proprio 6rgao, que apontam a falta de
=nvolvimento da populacdo nas agdes desenvolvidas pela Assembleia Legislativa do
Tocantins e imagem desgastada da classe politica junto ao publico-alvo.
lSegt ndo os estudos, foram descobertas algumas variaveis que causam essa imagem
% dquirida: Desinteresse da populacado em temas relacionados a politica; Conhecimento
superficial das funcdes de cada poder; Confuséo entre Assembléia Legislativa e Camara
“ederal; Imagem de que todos os poiticos “sdo uma coisa s6”, fazendo alusdo a
COTTUPCaon.
Diante desse evidente problema de percepcdo da populagdo com relagdo as acoes
cesenvolvidas pela Assembleia Legislativa do Tocantins, o objetivo de comunicagao é
clanejar e criar uma campanha publicitaria que mostre a populacao a importancia das
ecistes e acontecimentos da Assembleia, mostrando que o orgéo vem trabalhando com
xperiéncia, transparéncia e participagao, além de constante melhoramento para prestar
servigos cada vez melhores. A campanha deve ainda estimular a participacdo do
cidaddos nos assuntos do Estado.
= publico-alvo da campanha € estabelecido como toda a populagéo tocantinense. Uma
.2z que, independente de classe social, costumes ou qualquer outra distingéo, todos séo
' ceneficiados pelas decisdes do Legislativo Estadual. Portanto, a comunicagao devera
2lingir, tanto os formadores de opiniao, quanto a populagao menos instruida.

O 5




032028

At 1YY

) i A (S
Cleida %gﬁ)s’Santos

ira
imar Couto Peret
Assistente de Gat inete da CPL C\eUS‘mg e LictaggoCPL

€
mbleia Lugislativa Comissac Leg;siawa- 70

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA N
Uma ideia criativa forte é aquela que diz o que deve ser dito de uma forﬁ;ferencaada
inovadora, que prende a atenc¢do do publico, para que o mesmo, uma vez impactado pela
forca da idéia criativa possa receber e assimilar bem a mensagem. De maneira geral, toda
peca publicitaria, para cumprir bem seu papel, deve, primeiro, despertar a atengao do
publico para em sequida passar sua mensagem. Para atingir esse objetivo, ndo basta
apenas dizer a coisa certa, mas dizer de uma forma criativa, afinal € importante lembrar
gue ninguém liga o radio ou a TV para ver propaganda, ou ainda anda pelas ruas para ver
outdoors. S&o as pecas criativas bem executadas que se sobressaem das demais,
ganhando espaco na mente dos consumidores de midia e atingindo seus objetivos.

Com base nas premissas definidas pelo briefing e que orientaram a elaboragao do
raciocinio basico, desenvolvemos uma campanha com conceito forte e direto, onde o
visual reforca a mensagem, aumentando o poder de lembranca da campanha e
contribuindo para a melhor fixagao do conceito proposto.

Segundo estudos da Assembléia Legislativa, as pessoas se confundem com relacao ao
que é trabalho das Camaras Municipais, da Assembléia e da Camara Federal. Isso,
obviamente, dificulta a assimilacao do trabalho da Assembleia pela populacdo, que
precisa participar mais das decistes que afetam o dia a dia do seu Estado.

A partir desse diagnosiico, chegamos a estratégia simples e eficaz que € de lembrar ao
publico, uma coisa Obvia, mas que as pessoas parecem se esquecer. O Estado € a
extensao da sua casa, é nele que vocé vive e, portanto deve participar dos assuntos
importantes que dizem respeito ao Estado, os quais, sem excecado, passam pela
Assembléia Legislativa.

Com um visual criativo e diferenciado, que reforca o conceito e o partido tematico
proposto, fazemos quase que uma transcrigao literal da idéia. Imagens de locais
conhecidos do Estado aparecem cobertas por duas maos que se encontram, cobrindo a
imagem do local com a forma de um telhado de casa. Ou seja, passamos a ideia de gue
todo e qualquer lugar no Estado do Tocantins, conta com a cobertura do trabalho da
Assembleia e ao mesmo tempo, que esses lugares, sdo extensées das casas de cada
cidaddo Tocantinense. O titulo que vai em destague em todas as pecas graficas
apresenta o conceito proposto, que € obviamente, o mesmo que as imagens refor¢cam de
maneira criativa e impactante: O TOCANTINS E %UA CASA. AJUDE A ASSEMBLEIA A
CUIDAR BEM DELA. O objetivo é claro e a associagao é facil e rapida: Vocé cuida e se
preocupa com a sua casa, entao deve cuidar e se preocupar também com o seu estado,
pois ele € uma extensao da sua casa. Vocé pode e deve participar mais de perto do
trabalho da Assembleia. Esse partido tematico cumpre, logo de inicio, dois objetivos de
comunicagao definidos pelo briefing: situar as pessoas a respeito da area de abrangéncia
do trabalho da Assembleia e convidar os cidadaos a participarem mais do seu dia a dia.
Essa estratégia simples, mas de alio impaclo visual, certamente ainda contribui para
dissipar as duvidas constantes sobre qual a funcao da Assembleia. As fotos de diversos
locais do Estado se revezam nas pegas graficas, fazendo com gue cada pega tenha uma
visual diferente, porém integrado ao conceito da campanha, aumentando seu impacto e
multiplicando sua forca.

Apds impactar visualmente e passar a mensagem de maneira quase automatica para o
ptiblico, atraves do visual diferenciado e do conceito central exposto com destaque no
titulo de todas as pegas graficas, anuncios, outdoors e busdoors, o texto curto e objetivo
expi;ca aos ‘@ for S qu@ a Ascembfen tem taba!hado com expenenc ia e transpazenc
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a populacdo e convida as pessoas a participarem dos debates éﬁqﬁﬁ&‘ g&\q@ casa
mostrando que esta de portas abertas e que a participagdo das pessoas éTundamental
para ajudar a Assembleia a cuidar bem do Estado, criando leis, aprovando orgamentos e
matérias de interesse da populacdo. Com essas explicagdes mais detalhadas pelo texto,
fechamos o ciclo de despertar a atencdo com uma idéia criativa diferenciada e ao mesmo
tempo forte conceitualmente e em seguida prestar todas as informagdes necessarias para
que a mensagem a ser passada, seja recebida de maneira simples e completa, facilitado
assim, a assimilacdo das informagdes por parte de todo o publico alvo.
O envolvimento emocional das pessoas com uma idéia é fundamental para o sucesso de
uma campanha e se existe uma ferramefnta comprovadamente capaz de emocionar a
todos, essa ferramenta é a musica. Por outro lado, se existe um veiculo que as pessoas
procuram, justamente para ouvir musica, este veiculo € o radio, ou seja, a mensagem em
forma de musica é extremamente pertinente para o meio radio. Partido dessa premissa, a
estratégia desenvolvida para o meio radio, foi criada com a fungao de gerar um vinculo
emocional do cidadao com o Estado. Seguindo a mesma estratégia das pecas graficas, a
fim de manter a unidade da campanha, uma musica abre o comercial, sensibilizando as
pessoas com relacdo ao seu compromisso com seu Estado, lembrando que nele que vocé
vive, que seu Estado € a sua casa e que a Assemblela esta de portas abertas para gue
vocé participe das decistes importantes do seu Estado. Apds prender a atencdo dos
ouvintes e criar um clima amistoso a musica cai para bg e um locutor explica o trabatho
transparente e experiente que a casa vem fazendo visando melhorar sempre, e convida
0s ouvintes a participarem mais do dia a dia da casa.
Ainda no que se refere as midias eletrbnicas, mais e&pﬁﬂcfcament@ a televisao, a ideia,
com certeza, chamara muito a atenc¢ao dos telespectadores, pois permite, ja na abertura
do VT uma imagem altamente diferente e impactante ao mostrar a cenas de varios locals
do Estado, onde, de repente, dos dois lados do video, surgem duas maos gue vaoc se
aproximando até se encontrarem. Nesse momento as maos juntas ganham a forma de um
telhado. A percepcao da mensagem é imediata: As maos representam o frabalho da
Assembleia protegendo e cobrindo as mais diversas regides do estado e ao mesmo
tempo, a imagem de uma telhado formado por duas maos, reforca a ideia de que cada
local do Estado & uma extens&o da casa dos Tocantinenses. Além de grande impacto
criativo a ideia do VT ainda faz um claro link visual com as pecas gréaficas. O VT proposto
passa 0s mesmos conceitos das pecas graficas, reforcando ainda mais a idéia e
contribuindo para que a campanha atinja seus objetivos.
Em tempos de internet, esse importante e cada dia maior meio de comunicagao, ndo
poderia ficar de fora de nossa estratégia, pois vem se tornando cada vez mais relevante
como ferramenta de comunicagio, principalmente com o publico mais jovem. Pensando
nisso, criamos um banner eletrdnico que traz as mesmas cenas do VT em sistema
randomico, chamando atengéo do internauta que entra no site da Assembleia e fazendo
uma ligagao direta com as demais pecas da campanha e reforcando o conceito central da
mesma.
Ainda utiizando racionalmente os recursos de comunicacgdo proprios da Assembleia, o vt }
sera veiculado na TV Assembleia e telas de LCD,o spot de radio na radio Assembleia e 0s
anuncios no jornal mural, nos boletins impressos da casa, ajudando a disseminar o\*\
conceito também entre o pablico interno e aumentando a presenca da mensagem,
levando-a a todos os pontos de contato do publico com a Assembleia Legislativa do
Tocantins. <
Desta forma, com uma idéia criativa diferenciada, tanto no aspecto visual como textual —
como forma de nos comunicarmas, ndo sé com o contelido correto (o que dizer), mas
tambem de forma correta, inovadora e instigante (como dizer), além de uma estratégia de
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planejamento de midia certeira, baseada em numeros de pesquisas de audiéncia-que
permitem qgue usemos as ferramentas certas, garantindo maior eficacia para que a
campanha proposta comunique com o publico certo, na hora certa, temos um plano de
comunicacao realmente estratégico e com forga criativa para atingir, em cheio, o objetivo
de comunicacao desejado.

IDEIA CRIATIVA

a) RELACAO DAS PECAS QUE COMPOEM A CAMPANHA

03 VT's de 30" para TV

01 VT de 10" para telas de LCD

01 Jingle de 60” para Radios abertas, Radio da Assembleia e Espera telefonica
02 Anuncios para jornal :

01 Antncio para jornal mural e boletim informativo

02 Busdoor

01 Cartaz

01 Panfieto

01 Banner Internet

01 Adesivo Praguinha not1a0
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Dentre as varias informacoes constantes no briefing para agéncias de propaganda que
participam do processo de licitagdo da conta da Assembleia Legislativa do estado do
Tocantins, destacamos algumas delas que serviram de base para o desenvolvimento do
racional estratégico de midia. S0 elas:

Problema de comunicacéo: aproximar a Assembleia ao cidadéo, divulgando os canais de
comunicacdo pelos quais o tocantinense possa participar do cotidiano da Casa e das
discussbes que se déo na Casa.

Desafio de comunicacao: promover a participacao da populacao tocantinense no dia a dia
da Assembleia, estimulando a discussao dos cidadaos nos assuntos da casa.

Objetivo de comunicagao: fortalecer a imagem institucional da Assembieia Legislativa e
conscientizar a populagdo acerca dos acontecimentos e decisbes da Assembleia,
mostrando que a atual gestdo estd pautada na transparéncia, integragéo, agilidade e
empreendedorismo.

Publicos de relacionamento da assembleia (stakeholders): liderancas, servidores,
terceirizados, estagiarios, comunidade,  sociedade, imprensa, fornecedores,
parlamentares e 6rgaos reguladores. Enfim, tanto lideres de opinido, quanto a populagao
menos instruida.

CONSIDERACAO ACERCA DO PUBLICO-ALVO

O briefing aponta um publico-alvo bastante abrangente, qual seja: toda a populacao
tocantinense, independente de classe social, idade, regido, entre outras distingdes. Assim
sendo e considerando a verba disponivel e o objetivo e desafio de comunicacgao,
priorizou-se falar com o publico das classes A, B, C, D e E, ambos os sexos, moradores
de todas as cidades do estado do Tocantins, acima de 16 anos. Desta forma,
conseguiremos atingir tanto formadores de opinido, como a populagédo menos instruida,
mas com idade suficiente para poder participar das discussdes e dos acontecimentos da
Casa.

A seguir vamos explicar o porqué da escolha de cada meio e como ele contribui para
atingir o target da campanha.

O publico interno serd atingide pelas mensagens veiculadas nos veiculos de recurso

proprio da Assembieia como: site, TV LCD (indoor), jornal mural, radio interna e boletins
IMpressos.

Todavia, vale ressaltar que este publico interno esta contido no publico externo (AS \\

ABCDE, 16+), portanto, também serdo impactados pelas mensagens dos meios e
veiculos escolhidos nesta estratégia de midia.

ESTRATEGIA DE MIDIA

Ficou estabelecido gue a mailoria do publico-alvo sera alcangada pela campanha, para
tornar viavel a aobtencao do resultado de fortalecer a imagem institucional da Assembleia
Legislativa do estado do Tocantins {posicicnamento de marca) e aproximar a Casa e o
cidadao, para que este participe mais e se informe mais dos processos que nela
acontecem. A logica esta em que, quanto mais pessoas souberem dos canais de

i
i{ / o

(‘ ; ‘5\ {/“‘“\\
/W - SN
j/ S . i\\\ \ B

%

\) ,
i\‘. \ ,./'/



comunicacao disponiveis para a participacac do cidadao, maior sera o interesse em
pesquisar, discutir e conhecer melhor o que acontece na Assembleia

Para atingir a maioria do publico-alvo seré necessario utilizar um mix de meios, que foram
selecionados de acordo com um critério técnico que considera a analise dos dados de
penetracao e de perfil, juntamente com as caracteristicas intrinsecas dos meios € os
custos absolutos de veiculagéo. Pelo fato do tom da campanha ser basicamente
informacionai, mas com apelo emocional, esse aspecto também foi considerado na
selecado.

A seqguir apresentamos os dados de penetracao e de perfil do Ipsos Marplan.
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Quadro 1 — Ranking de penetracao dos meios do Ipsos Marplan e e LitsgaoCPL

Assembigia Legisiativa- -TC

Penetragao dos meios ff&"}s&&&\,
Meios AS, ABCDE, 16+ (%)

TV Aberta 99 C:2032
Radio FM 70

OOH - out-of-home 67

Jornal 52 Clew{a &
internet 53 Assistente de Ga; rf-::slésdi‘réioib
Revistas 48 Assembleia Lo gislativa
Digital OOH - out-of-home 48

TV paga 45

Radio AM 18

Cinema 17

Ponto de venda 9

Teatro 3

Fonte: Ipsos Marplan — todos os mercados ~ janeiro/12 a setembro/12

Por esse quadro, decidimos utilizar o ranking de penetragdo como balizador para a
escotha dos meios utilizados para atingir o objetivo proposto pela Assembleia Legislativa.
Seguem agora as explicagdes da escolha de cada meio.
MEIOS SELECIONADOS
TV aberta — no ranking Ipsos Marplan de penetfragdo ocupa a 12 posicéo e pelo fato de
reunir imagem + som + movimento, consideramos o meio completo para a transmisséao do
concelio da campanha. Sera o meio basico e utilizado em todo o estado, sendo seu custo
absoluto de veiculagao menor que o dos demais meios, quando comparado pelo mesmo
patamar de cobertura geografica e de intensidade. Assim, a maior parte da verba, 55,4%,
sera alocada neste meio, visto que a TV aberta e o Radio serdo os dois meios
responsaveis por comunicar em todo o estado. g
Radio — esta na 29 posigdo no ranking de penetragdo do lIpsos Marplan. O meio é
consumido a qualquer instante e em varios locais, o que permite sua utilizacdo em
horarios onde o publico-alvo esta receptivo aos apelos da campanha como, por exemplo,
guando ouve radio no carro, esta no horario de almogo ou voltando para casa. Veiculacao
em radios que possuem cobertura em todo o estado para reforcar a variave! frequéncia de
exposicao da campanha. Vale dizer que as radios escolhidas (nas cidades de Palmas,
D;armpo!;c Gurupi, Araguaina e Imperatriz/Bico do Papagaio) possuem uma cober‘tura\
que vai além da propria cidade em que a radio se situa, atingindo a maioria das cidades )~
circunvizinhas e aumentando amda mais o alcance da midia aqui propostd Além do fato  \
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Comiss?
gue veicularemos na Redesat, que atinge todo o estado. Assim, a segund@trﬁ%?or@arte da .

verba sera colocada em radio, 19,1%, uma vez que é o meio que melhor contnbm ara
methoria do resultado na variavel de frequéncia média.

OOH (Out of Home) ou Midia Exterior — ocupa a 3% posigdo no ranking de penetracéo do
lpsos Marplan. Como possui alta visibilidade em razao de sua localizagao — esta
literalmente na rua —, sua fungao sera a de ampliar o recall de TV aberta e da internet,
uma vez que o publico impactado costuma associar a mensagem do meio com ©
comercial de televisdo. Veiculacao de busdoor na capital Palmas e de outdoor na capital e
em cidades-chave como: Araguaina, Gurupi, Porto Nacional, Paraiso, Colinas,
Tocantindpolis e Diandpolis. A definicdo das cidades atingidas por este meio levou em
conta a importancia econémica e geografica de cada uma delas em relagcao as demais
cidades do estado. Para o meio OOH destinamos 9,6% da verba, ja que seu custo maior
¢ de producao e nao de veiculagao.

Jornal — ocupa a 42 posicao no ranking de penetragao do Ipsos Marplan. Além disso, essa
midia tem como caracteristica principal o seu carater local e regional. Além de grande
tmpacto, & reconhecido como um meic de alta credibilidade devido ac papel social que
desempenha. Qutras caracteristicas positivas deste meio sédo a flexibilidade em relacdo
as medidas e formas dos anuncios e os leitores que estdo em busca de noticias e
recebem uma intervencao publicitaria, estando aptos a digerir quantidade de informagdes
acima do nivel normal. Para o meio Jornal destinamos 12,6% da verba, visto que é um
meio de alto custo por mil (CPM), mas que € indicado para a presente midia devido as
suas caracteristicas de credibilidade, regionalidade e impacto.

internet — ocupa a 5? posigao no ranking de penetracdo do Ipsos Marplan. Além de sua
boa penetracdo no publico-alvo, a utilizagao do meio neste plano de midia justifica-se pelo
fato de que ele contribui muito para a possibilidade de atingir o objetivo de informar e
reforcar o papel da Assembleia Legislativa no desenvolvimento do estado do Tocantins,
uma vez que ao entrar em contato com a mensagem, o internauta tem a possibilidade de,
no mesmo ambiente, ser direcionado para um hotsite, fanpage ou outro local em que
possa buscar mais informacgdes. Assim, destinamos 3,3% da verba para a veiculacdo em
internet, ja& que seu custo relativo € menor que os demais aqui utilizados. Veiculagdo nos
{rés principais sites do estado.

Os meios foram distribuidos durante o periodo de veiculagdo de modo que ocupem todas
as semanas, para permitir que o publico-alvo assimile plenamente o conceito da
campanha.

Trabalharemos com dois flights de TV, réadio e jornal, sendo o primeiro flight, de 01 a 12
de maio de 2013 (duas semanas) e o segundo flight, de 26 a 30 de maio (uma semana).
Ja os meios outdoor, busdoor e internet serdo utilizados em apenas um flight, mas que
cobrird todo o periodo de 30 dias. A veiculacdo foi concentrada nesse periodo para
garantir o impacto da campanha, principalmente, no inicio e final.

MEIOS NAO SELECIONADOS — PUBLICO-ALVO EXTERNO:

Os demais meios mencionados na pesquisa Ipsos Marplan ndo foram se!eClonados por
nao serem expressivos em penetracdo no publico-alvo proposto e também para que a

verba fosse melhor alocada, evitando a diluicdo da mesma e a perda na frequéncia e
alcance da campanha.

CRONOGRAMA DE VEICULACAO
Para melhor visualizagdo da estratégia de veiculagdo, ver quadro 3 que contém a
distribuigao dos meios por periodo de veiculacao

Quadro 3 — Cronograma de veiculacao Q{&)\
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TATICA DE MIDIA

TV aberta: Utllizamos o critério de dividir a verba entre as emissoras de acordo com o
share de audiéncia no target (AS, ABCDE, 16+), sendo que a escolha dos programas
obedeceu ao mesmo critério. Serdo veiculados trés VTs diferentes no formato de 307

Assim, dividimos a verba do meio TV entre as cinco maiores emissoras do estado: Globo,
SBT, Record, Band e Cultura, sendo que a verba entre elas foi alocada de acordo com a
audiéncia. Em relacao a programacao, utilizamos os programas de maior audiéncia no
target da campanha. Os resultados da veiculagdo em meio TV serdo mensurados através
de pesguisa de recall e de simulagéo de audiéncias.

Radio: Utillizacao das radios de maior audiéncia e cobertura nas cidades de Palmas,
Araguaina, Gurupi, Diandpolis e Imperatriz/Bico do Papagaio. Optou-se por estas cidades
pela questao da importdncia econémica e geografica. Desta forma, atingiremos todo o
estado com este meio e elevaremos a frequéncia média da midia da campanha. Foi feita
a distribuigao das insergdes em horario indeterminado e em dias alternados, de maneira
que tenhamos insergdes em todos os dias Uteis do flight na alternancia de emissoras.
Sera veiculado uma versao de jingle no formato de 60" em todas as emissoras. Os
resultados da veiculagéo em meio radio FM serdo mensuradas através de pesquisa de
recall.

OOH: Como o meio estd literalmente na rua, priorizamos sua utilizacdo em pecas que
atinjam eficientemente quem esta dirigindo ou caminhando nas ruas da cidade. Optou-se
por busdoor & outdoor. Busdoor na capital Palmas e outdoor nas cidades de Palmas,
Araguaina, Gurupi, Porto Nacional, Paraiso, Colinas, Tocantindpolis e Dianépolis.

O outdoor, assim como a TV e o radio, sera responsavel por disseminar a mensagem da
campanha na capital e no interior do estado. As cidades em que este meio sera utilizado
foram escolhidas por sua importancia econdémica e geografica na regido do Tocantins.
Serao veiculadas 40 placas, sendo 12 na capital e 28 nas demais cidades. Esse nimero é
suficiente visto que esta € uma midia de complementagao as midias principais, radio e
TV. O busdoor foi escolhido devido ao seu grande alcance geografico e por
caracteristicas que fazem desse meio uma 6tima opgao de custo/beneficio — tem um
custe de producado muito pequeno quando diluido durante o periodo de veiculagdo. Além
de estar presente desde o primeiro dia de campanha até o Gltimo, € uma midia altamente
democratica, visto que atinge toda a populacdo. As linhas de 6nibus escolhidas devem ser
as que percorrem o maior numero de bairros e cruzam as ruas e avenidas mais
movimentadas de Palmas. Para essa campanha trabalharemos com 20 busdoors que
estarao distribuidos de forma a contemplar toda a cidade. Os resultados da veiculagdo em
meio busdoor serdo mensuradas através de pesquisa de recall. Serdo veiculados duas
versbes de cartaz de outdoor e duas versdes do adesivo de busdoor.

Jornal: Dentre os jornais impressos, utilizamos o veiculo de maior abrangéncia
(tiragem/assinantes), sendo também o lider do segmento no mercado local. Optamos por

veicular no “Jornal do Tocantins”, lider em leitura no Estado, cobrindo a maioria dos\
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municipios tocantinenses, com tiragem de 5.800 exempiares em dias uteis e 7.000 aos
domingos. Formato meia pagina (6colX26cm). Os resultados da veiculacgdo em meio
jornal serao mensuradas através de pesquisa de recall. Serdo veiculados dois layouts da
campanha.

Internet: Selecionado os trés principais portais em nimero de page views no estado do
Tocantins, segundo informacbes dos préprios sites, checadas através do Google
Analytics: Conexao Tocantins (243.838), T1 - Roberta Tum (538.425) e Cleber Toledo
(1.725.387). Veiculacio mensal nas homes com o formato web banner. As veiculagtes
em internet serdo mensuradas através de meétricas de kpi's, atraves das quais iremos:
Analisar os dados coletados; analisar a pés-impressao; nivel de impressdes; analisar pos-
cligue; CTR (Taxa de Clique); CPC (Custo por Clique); volume de clique; custo por acgao;
taxa de conversao; analisar as agdes/reacdes; apresentacdo de relatorios. Sera veiculado
em todos os sites 0 mesmo layout de banner eletrénico.

ACAO DE NAC MIDIA

RECURSOS PROPRIOS

Veiculagdo de um anuncio da campanha no jornal mural € nos boletins Empressas da
Assembieia Legislativa.

rafu? 4
Banner no site da Assembleia Legislativa. SRR K. ‘3%(8‘{(
Veiculacao de VT de 10" nas TVs de LCD da Assembleia Legislativa. Cleusimar Cdut;mw{'
Veiculagédo do jingle da campanha na radio interna da Assembleia Legislatsvzﬁm&“"g;z?;ug‘sxaxwa T0
NAO MIDIA oo

\., ,:.i.,\ A

Distribuicao de cartazes que serdo dispostos nos espacgos fisicos da Assembleia
Legislativa, nos escritorios de representagdo politica dos deputados, nas camaras
municipais e prefeituras e nos demais 6rgaos publicos do estado, que autorizarem a agao.
Entrega de panfletos na Assembleia Legisiativa, nos escritérios de representacdo politica
dos deputados, nas camaras municipais e prefeituras e nos demais orgaos publicos do
estado, gque autorizarem a acado, além de distribuicao em todos os eventos promovidos
pela Casa.

Distribuicéo de adesivos (praguinha) para motivar e envolver os servidores da Assembleia
na campanha.

Newsletter/E-mail Marketing utiizando o banco de dados da propria Assembleia
Legislativa.

Veiculacdo do jingle de 60” na espera telefonica de todas as ligacdes para a Assembleia
Legislativa.

Acdo na rede social Instagram em que o usuario posta uma foto que caracterize o estado
do Tocantins com a hashtag #OTocantinséaminhaCasa. As melhores fotos fardo parte de
uma exposicao a ser realizada no final do ano na Assembleia e no site da Casa.

Postagem no Twitter da Assembleia Legislativa de informac&es relevantes e que levem o

leitor a acessar o site da Casa e se informar melhor sobre o dia a dia da Assembleia e das
discussodes que la ocorrem.




ILMO. SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO
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001978

i reirc
Cleusimar Couto Pe
Comiss&o Perm. de Ucltgqéo—CPL

Assembléia Legis\a(wa-TO
(Mat.

B4
SUE

Concorréncia De Servicos de Publicidade n° 001/2013

TV3 ASSESSORIA COMUNICACAO E MARKETING LTDA,
pessoda juridica devidamente inscrita no CNPJ sob o n® CNPJ n°
38.136.008/0001-52, com endereco na 104 Norte, Av. LO - 02,
conjunto 04, lote 28, Palmas - TO, representada por seu socio
administrador, LINCOLN JUNIOR DE MORALIS, vem, respeitosamente,
a presenca de V. Sa., nos termos do art. 109, § 3°, Lei n°® 8.666/93,

atendendo da intimacdo, apresentar
CONTRARRAZOES

aos Recursos Administrativos apresentados pelas empresas PUBLIC
PROPAGANDA E MARKETING LTDA e SG PROPAG COMUNICACAO
E MARKETING LTDA, pelos fatos e fundamentos abaixo delineados:
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Inconsoladas com o resultado da Concorréncia n°
01/2013, as Recorrentes se valeram do Recurso para demonstrar
sua insatisfacdo, entendo, sob sua ética, que deveria a Comissdo
de Licitacdo ter desclassificado a Recorrida por descumprimento

ao edital, o que, d.m.v., ndo tem respaldo legal.

Em sua peca recursal a PUBLIC irresigna-se com a avaliagcdo
técnica da Comissdo de Licitagcdo, sob o fundamento de que a

Recorrida teria violado os seguintes itens:

a) item 3.1.2.4 do edital (plano de comunicacdo - via ndo
identificada) ao apresentar o plano de comunicacdo em pdginas
na orientagcdo paisagem e sem numeracdo, espacamento duplo
e tfrechos do texto em negrito, o que, a seu entender, caracteriza
falha de cunho formal que vicia o certame, pois identifica a

empresa, e desequilibra o processo licitatério;

b) item 4.1.1.1 do edital (Raciocinio B&sico), ao considerar como
problema especifico de comunicacdo da AL/TO a necessidade
de divulgar a TV Assembléia e o Parlamento Popular, O QUE,
SUPOSTAMENTE CONTRARIA AS DIRETRIZES PARA ELABORACAO DO _
Plano de Comunicacdo Publicitdria, requerendo a revisdo da nota

atribuida a Recorrida;

c) item 4.1.1.2 do edital (Estratégia de Comunicacdo Publicitdria),
ao defender como conceito temdatico de sua campanha o tema

ASSEMBLEIA DO SEU LADO, respaldado pelo subtema: SE LIGUE NO
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Assem

CANAL 24 E FIQUE POR DENTRO DAS SESSOES, o que, sob
entender, estd em desacordo com as orientfagcdes e conceito
desejddo, pois além utilizar gfrio, O que seria incomp‘;d’n’vel com a
formalidade da Casa de Leis, desconsiderou a proposta dmcj

briefing, requerendo a revisdo da nota atribuida & Recorrida;

d) item 4.1.1.3 do edital (Idéia Criativa), ao ufilizar na assinatura
das pecas entregues & Comissdo de Licitacdo o brasdo do Poder
Legislativo, quando deveria ter utilizado a logomarca da TV
Assembléia. Posteriormente, contradizendo a tese anterior, a
Recorrente afirma que a utilizacdo da logomarca da TV
Assembléia pela TV3 também descumpre com as observacdes
constantes do briefing, e, por Ulfimo, afima a proposta de

comunicacdo da Recorrida ¢ ‘“baseada numa estratégia

equivocada, gque € tdo somente divulgar a TV Assembleia

desconsiderando totalmente o briefing'’;

e) item 4.1.1.4 do edital (Estratégia de Midia e Ndo Midia), ao

apresentar na planilha de custos valores de criacdo (custos
internos), além de ter indicado o custo de R$ 50.000,00 para o
servico de telemarketing sem indicar o fornecedor ou desenvolver

a estratégia para a utilizacdo desse meio.

saljl

'x%SA‘ -
-

f) tem 4.1.2 do edital (Capacidade de Atendimento), ao indicar

profissionais sem formagcdo em comunicacdo e acumulando
funcoes. Indica, ainda, como “mais grave”, o fato da Recorrida ter
indicado a profissional Alda Maria Matfos sem que esta fizesse

parte do quadro de funciondrios da empresa;
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g) item 4.1.2 “c” do edital (Estrutura e Instalagcdes), ao na

especn‘lcor 0s equomen’ros que serdo colocodos a disposicdo

da execuc;oo do confirato;

h) item 4.1.2 “d"” do edital (Sistemdtica de Atendimento), ao ndo
especificar os prazos mdaximos e minimos para criagdo de

campanha, peca avulsa, producdo e plano de midia;

i) item 4.1.3 do edital (Repertdrio), ao ndo apresentar, na defesa
do VT Gassssmod, o periodo de producdo e veiculacdo da

referida peca;

h) item 4.1.4 do edital (Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacdo), utilizacdo de dois pesos e duas medidas pela
Comissdo de Licitagcdo, pois tanto a Recorrente como a Recorrida
teriaom sido avaliadas como “agéncia atende todos os requisitos”,

sendo que suas notas sao diferentes.

A PUBLIC incluiu, ainda, no recurso, as empresas AMP
— Agéncia Multiface de Propaganda, Cannes, ldeia 3, e Espaco
Nobre, pelo descumprimento ao item 3.12.4 , por terem utilizado
pdginas na orientacdo paisagem, espcgdmen‘ro duplo entrelinhas
e textos em negrito. '

Ao final requereu a reapreciacdo das propostas com

designacdo de nova data para sessdo publica.

J& a empresa SG PROPAG indicou as seguintes

iregularidades em seu recurso:
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1) que as empresas Agéncia Multiface de Propaganda Ltda, TV

Assessoria Comunicacdo e Marketing Ltda, Cannes Publicidade
Ltda,” Espago Nobre Comuf;icoc;éo e Morke’rin‘“g_ ETdc, Ideia 3
Comunicacdo e Expansdo de Negdcios | ;’Lfdc e Kikid
Comunicacdo Ltda descumpriram os itens 3.1.2.4, 3.1.2.4.1 e 3.1.2.5
ao apresentarem a planilha de midia do Plano de Comunicag¢cdo

na orientagcdo paisagem;

2) descumprimento do item 4.1.1.4.2-C pelas empresas TV3
Assessoria Comunicacdo e Marketing Ltda, Espaco Nobre
Comunicacdo e Marketing Ltda e Kiki6 Comunicagdo Ltda,

considerando em suas propostas os seus custos internos;

3) a Recorrida teria descumprido o item 4.1.1.4.2 “a” ao apresentar
a simulacdo do plano de distribuicdo das verbas desconsiderando
a ‘tabela cheia’ dos veiculos, ou seja, aplicando descontos aos

valores cobrados pelos veiculos e outros meios de divulgacdo;

4) desrespeito ao item 4.1.2 do edital pelas empresa Cannes
Publicidade Ltda, Ideia 3 Comunicacdo e Expansdo de Negocios
Ltda, Staff de Comunicacdo Ltda e Ideia Propaganda e Marketing
Ltda; | '

5) auséncia de data e assinatura Ana via identificada das
propostas técnicas da Agéncia Multiface de Propaganda Ltda,
TV3 Assessoria  Comunicacdo e Marketing Lida, Ideia 3
Comunicacdo e Expansdo de Negodcios Ltda e Kikid

Comunicacdo Ltda.

islativa-T0
eg|s|atw?
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Ao final a SG Propaga requereu a desclcssific’&?&c@-@%&ﬁw
das empresas Agéncia Mulliface de Propaganda Lida, TV3
Assessoria Comunicacd@o e Marketing Ltda, Cannes Publicade
Ltda, Espaco Nobre Comunicacdo e Mdrkeﬁng Ltda, Ideia 3
Comunicacdo e Expansdo de Negdcios Ltda, Kiki6 Comunicagcdo
Ltda, Staff de Comunicag¢do Ltda e Ideia Propaganda e Marketing

Ltda, e a classificacdo da Recorrente em primeiro lugar.
DA DEFESA PONTUAL DAS IMPUTACOES A RECORRIDA

ltem 3.1.2.4 do Edital

3.1.2.3 A Comissdo Permanente de Llicifagcdo sé aceitard o
Plano de Comunicacdo Publicitaria-VIA NAO IDENTIFICADA
que estiver acondicionado no Invéiucro n® 1 fornecido
obrigatoriamente pela AL/TO, o pedido da licitante
interessada na presente licitacdo.

3.1.2.4 O Plano de Comunicacdo Publicitdria — VIA NAO
IDENTIFICADA deverd ser redigido em lingua portuguesa -
salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente — com
clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte
forma:

0 em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacdo
retrato;

0 com espacamento de 2 cm nas margens direita e
esquerda, a partir da borda;

00 sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

0 com textos justificados;

(1 com espacamento “simples” entre as linhas;

0 com ftexto em fonte *“arial”, estilo “normal”, cor
“automdtico”, tamanho 12 pontos;

0 com numeracdo em todas as pdginas, em algarismos
ardbicos, no canto inferior direito da pdaginag;

[0 em caderno Unico, com espiral preto colocado a esquerda;
0 capa e contracapa em papel A4 branco, com 75gr/m2 a
90gr/m2, ambas em branco;

0 sem identificacdo da licitante.
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Q
Conforme indicado anteriormente, as recornamdm'@mg\s\auva

entendem que 06 (seis) empresas teriam descumprido com o
edital ao elaborar suas pld%ni’lhos” em pégino com orienfcgéo
paisagem, sdo elas: a Recorrida TV3 Assessoria Comunicacdo e
Marketing Ltda, Agéncia Multiface de Propaganda Ltda, Cannes
Publicidade Ltda, Espaco Nobre -Comunicacdo e Marketing Ltda,
Ideia 3 Comunicacdo e Expansdo de Negdcios Ltda e Kikid
Comunicacdo Ltda .

Ou seja, das 10 (dez) empresas participantes do
certame, mais da metade (06) apresentou as planithas do plano
de comunicacdo em papel orientacdo paisagem.

E de facil conclus@o que ndo tem qualquer
procedéncia o argumento das Recorrentes de que tal fato
possibilitaria a identificacdo da Recorrida viciando o certame,
pois, assim como esta, outras 05 (cinco) empresas apresentaram
as planilhas de forma idéntica.

Para a identificacdo da recorrida entres as 06 (seis)
planilhas apresentadas, d.v., s sendo dotado de muito poder de
adivinhacdo ou sobrenatural, o que, sem conhecermos
profundamente a Comissdo de Licitacdo, ndo acreditamos ser o
Caso.

Por outro lado, a indicacdo do erro formal por si so,

NI

ndo indica a desclassificacdo da Recorrida e das demais

empresas, pois, conforme remansosa jurisprudéncia, o excesso de
formalismo na licitacdo confraria o interesse publico na medida
em que restringe o nUmero de participantes e prejudica a escolha
da melhor proposta, tanto que um dos Recorrentes, inclusive,

requer a sua classificacdo em primeiro lugar.
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Conforme entendimento do mestre Helyoox‘sh@
Meirelles (Direito Administrativo Brasileiro. 34° Ed.; Malheiros. Sdo
'Poulo. 2008, pg. 276), ndo se pode admitir que sejc anulado o
procedimento, inabilitado >I“ici’ron’res ou desclassificado propostas,
qguando diante de simples omissdes ou irregularidades na proposta
que, por sua irrelev@ncia, ndo cause prejuizo a Administracdo ou
aos demais licitantes, como é o caso.

E posicdo pacifica do Supremo Tribunal Federal, que
“Em direito puUblico, s6 se declara nulidade de ato ou de processo
guando da inobservancia de formalidade legal resulta prejuizo”
(MS n°22.050-3, T. Pleno, rel. Min. Moreira Alves, j. 4.5.95, v.u. DJ de
15.9.95).

No caso, as Recorrentes sequer demonstraram qual o
possivel prejuizo na apresentacdo das planilhas, por 06 [seis)
empresas, em pdagina na orientacdo paisagem.

A bem da verdade, o que deve importar em relacdo
ao fato é se, apesar de praticado em desconformidade com a
regra prevista no edital, feve o poder de atender ao que se
pretendia quando fixada a exigéncia, e, inexistindo violacdo a
principios ou prejuizo a terceiros, como € o caso, ndo deve-se falar
em nulidade ou desclassificacdo.

Neste sentido:

egisiativat -0
364
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PROCESSUAL CIVIL. VIOLAGAO DO ART. 535 DO CPC. OMISSAO -~

AFASTADA.LICITACAO. SERVICOS DE OXIGENOTERAPIA.
AUTORIZACAO DE FUNCIONAMENTO ANVISA. EDITAL. NAO-
EXIGENCIA.

(...)

2. O acdrddo recorrido concluiu que tanto o objeto -
contfratacdo de servicos de oxigenoferapia domiciliar-,
quanio o edital do certame dispensavam Licenca de
Funcionamento expedida pela Anvisa, porquanto a licitacdo
nao objetivava a "comercializacdo de equipamentos’ que
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3. Nado se deve exigir excesso de formalidades capazes de
afastar a real finalidade da licilacdo, ou seja, a escolha da
melhor _proposta para a Administracdo em prol dos
administrados.

4. Recurso especial ndo provido.

(2° Turma: REsp n° 1.190.793/SC, rel. Ministro CASTRO MEIRA;

DJe 08/09/2010) (sem grifos no original)

EMENTA: ADMINISTRATIVO - LICITACAO - ABERTURA DE
ENVELOPES - EXCESSO DE FORMALISMO - ERRO SANAVEL -
PRINCIPIO DA RAZOABILIDADE. |- (..). I- Objetivaram as
Impetrantes com o mandamus a revisGo da decisdo
administrativa que obstou abertura das propostas de preco
que as duas empresas impetrantes equivocadamente
lancaram nos envelopes destinados a documentacdo de
habilitacdo, a fim de assegurar que a parte impetrada
considerasse os referidos precos respectivamente propostos
sem impor um rigor formal excessivo neste procedimento, eis
que o alegado equivoco levou a desclassificacdo de ambas
na licitacdo promovida pelo Hospital Central da Aerondutica
(Edital de Pregdo n° 012/DIRSA-HCA/2009). lii- Certo que a
Administracdo, em tema de licitacdo, estda vinculada as
normas e condicoes estabelecidas no Edital (Lei n. 8.666/93,
art. 41), e, especialmente, ao principio da legalidade, ndo
deve, contudo, em homenagem ao principio da
razoabilidade, prestigiar de forma exacerbada o rigor formal.
IV- O equivoco cometido pelas Impetrantes de troca de
conteldo dos envelopes com os documentos relativos a
habilitagdo e a proposta de precos ndo trouxe prejuizos a
regularidade da licitacdo, tratando-se de erro sandvel. V-
Negado provimento & Remessa Necessaria.

(8% Turma Especializada do Tribunal Regional Federal da 2°
Regido: AC n° 2009.51.01.024237-6, rel. Desembargador
Federal RALDENIO BONIFACIO COSTA; DJ 10/11/2010) (sem”
grifos no original)

Por fim, a Recorrida reitera que seguiu o edital, ndo
usando destaque em negrito, nem espacamento no plano de
comunicagcdo, que segue anexo para evidéncia. Das tabelas,

grdficos e planilhas habitualmente utilizados pela empresa, foi
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ORIGINAL, como orienfa o item 3.1.2.6 (O Plano de Comunicoc;oo
Publicitaria - VIA NAO IDENTIFICADA ndo poderd ’rer informacgado,
marca, smcl ehque’ro ou gualguer outro elemento gque identifique
sua autoria.) e o item 3.1.2.5 (As tabelas, grdficos e planilhas do
subitem 4.1.1.4 poderdo ter fontes e tamanhos habitualmente

utilizados nesses documentos e poderdo ser editados em cores.)

tem 3.1.3.1.1 do Edital

3.1.3.1.1 O Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via
Identificada, sem os exemplos de pecas da Ideia Criativa,
deverd constituir-se em uma coépia da VIA NAO IDENTIFICA
com a identificacdo da licitante e ser datado e assinado na
Ultima pdgina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

Afirma a SG Propag que a Recorrente ndo feria
datado e assinado a proposta técnica — via identificada.

Ora, todas as vias do Plano de Comunicacdo foram
devidamente rubricados pelo Sécio Administrador, LINCOLN
JUNIOR DE MORAIS, o que ndo invalida a licitacdo, bem como ha
a data no plano de distribuicdo de midia.

Vejomos o entendimento do Superior Tribunal de

Justica:

ADMINISTRATIVO - LICITACAO - FORMALIDADES:
CONSEQUENCIAS

1. Repudia-se o formalismo quando ¢é inteiramente
desimportante para a configuragao do ato.

2. Falta de assinatura nas planilhas de proposta da licitacdo
ndo invalida o certame, porque rubricadas devidamente.
3. Contrato ja celebrado e cumprido por outra empresa
concorrente, impossibilitando o desfazimento da licitacdo,
sendo de efeito declaratério o mandado de seguranca.
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(RMS n® 15.530/RS, rel. Ministra ELIANA CALMON, DJ 01/12/350% :F%E?“_“j e

o~

(sem grifos no ongmol)

ltem 4.1.1.1 do Edital

4.1.1.1 Raciocinio Bd&sico, sob a forma de texto, que
apresentard um  diagndstico das necessidades de
comunicacdo publicitaria da AL/TO e a compreensdo sobre o
desafio de comunicacdo, de acordo com as informacdes
contidas no Briefing;

Conforme o problema apresentado pela prépria
Assembleia em seu briefing “O grande desafio da comunicacdo
da ASSEMBLEIA, nesta nova gestdo, €& aproximar a Casa ao
cidaddo, oferecer mais e melhores canais de comunicagdo que
possam circular a infformagcdo em todas as regioes e para todos os
tocantinenses, de forma que essa informacdo possa estar sempre
presente na vida das pessoas”.

Seguindo esta orientacdo, além de compreender e
externar o papel da Casa de Leis nas grandes decisdes que
refletem no dia a dia do cidaddo e quais os principais frabalhos
desenvolvidos no parlamento, apontamos as principais
ferramentas de comunicacdo que a préprio Casa possui e de gque
forma elas poderiam ser usadas para alcancar a comunidade.

Indicamos, portanto, a necessidade de o cidadado,
maior beneficiado pelo trabalho da Casa de Leis e seus
parlamentares, tomar ciéncia de todo processo legislativo, j& que
& ele quem deve saber tudo o que a Assembleia faz para
melhorar sua vida e favorecer o crescimento sécio, econdmico e

politico do Tocantins.
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Como ainda ndo houve uma campanha que ;gggggf;“m\s\am@.x
Maf)

essa ligacdo mostrando macicamente quais sdo os canais de M

sl

.
SR AR

informacdo que a insﬁ’ruic;éo“;possui para mostrar o Ejue é feito e
decidido na Casa de Leis e o ftrabalho dos deputados,
aproveitamos este gancho, que consegue fransmitir as duas
mensagens com a esséncia necessdria: o cidaddo pode ter
acesso a tudo que é decidido na Casa e existem diversas
ferramentas de comunicacdo para tal.

Desse forma, a campanha proposta vai muito além
da divulgacdo de duas ferramentas de aproximacdo que a Casa
possui, como argumenta a Recorrente. A decisdo é feita com
responsabilidade e experiéncia, visto que uma Unica campanha
NAO conseguiria repassar fodas as acdes desenvolvidas pela
Assembleia. Por isso, a ideia de “ensinar a pescar” ao invés de
“dar o peixe”, despertando o interesse do expectador,
argumentando que decisdes de seu interesse sdo tomadas todas
os dias na Casa de Leis e estdo todas ao seu alcance.

Lembramos que até hoje ndo houve uma
campanha, que além de explicar todo o trabalho dos deputados
estaduais, fizesse essa ligacdo, mostrando macicamente quais sGo
os canais de informacdo que a instituicdo oferece para mostrar o

que é feito e decidido na Casa de Leis.

ltem 4.1.1.2 do Edital

Estratégia de Comunicacdo Publicitdria: texto em que a licitanfe

apresentard as linhas gerais da proposta para suprir o desafio de

comunicacdo e alcancar os resulfados e metas de

comunicacdao desejados pela AL/TO, compreendendo:

a) Explicitacdo e defesa do parfido temdtico e do conceito
gue, a seu juizo, devem fundamentar a proposta de solucdo
publicitaria do desafio de comunicacao da AL/TO;
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comunicacdo publicitdria sugerida, especialmente o qve“b‘é‘a‘eg‘zi ki
dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de

- divulgagdo, instrumentos e feramentas utilizar.

O argumento utilizado pela Recorrente é desprovido
de qualguer fundamento, adinda mais quando se sabe que é
pratica comum e adotada pelas agéncias de publicidcdé em
todo o mundo a utilizacdo de linguagem e estilo préprio para
serem aceitos pelo publico. O escritor, desenhistq, forhncdo em
propaganda e marketing, e pods-graduando em produgéo
editorial - énfase em conteddo multimidia, Fernando Rebolg:os, ja
diz:

“Havia um tempo em que a linguagem publicitdria apenas
informava o preco, o local de compra e as condicdes do
produto. Nos Ultimos 60 anos, a linguagem publicitéria evoluiu
e criou uma linguagem e estilo préprio de alcancar o seu
objetivo, ter a mensagem aceita pelo publico”.

Além de ndo condizer com a publicidade moderna,
o argumento da Recorrente  demonstra  seu  total
desconhecimento em relacdo a Casa de Leis.

Ora, os deputados sdo eleitos pelo voto direto, eleitos
pelo povo, e a Casa de Leis, como comumente é chamada, é a
Casa do Povo. NGo hd espaco para formalidades quando se trata
com O povo. |

A formalidade da Casa de Leis deve restringir-se a |
elaboracdo de leis e projetos, tado somente. Ultrapassar esta
barreira € justamente o contrdrio do que dispde o briefing, é
afastar a populacdo do parlamento.

O discurso da Recorrente ndo condiz nem mesmo

com as proprias pecas publicitdrias e slogans produzidos por elq,




para outro Poder, mas com mesma carga de responsabilidade.

“Eu boto fé". s
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4.1.1.3 Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha
publicitdria destinada a corporificar objetivamente sua proposta
de solucdo desafio de comunicagdo, conforme explicitado em
sua estratégia de comunicacdo publicitaria.

a) apresentard relacdo de todas as pecgas integrantes da
campanha, incluidas as eventuais reducdes e variacdes de
formato e as pecas que eventualmente exirapolarem o limite
previsto na alinea a do subitem 4.1.1.3.1.

b) apresentard exemplos de pecas que corporifiguem
objetivamente a proposta de solugcdo do desafio de
comunicacdo.

4.1.1.3.1 Os exemplos de pecas:

a) est@o limitados a 10 (DEZ), independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, leiaute e
story-board impressos, para qualquer peca, e de “monstro”, para
radio e internet;

C) sé ser@o aceitos finalizados em caso de ndo midia;

d) apresentados como parte de um kit serdo computados
individualmente no limite de que trata a alinea a do subitem
4.1.1.3:7.

Parece haver confusdo da propria Recorrente, j&
que ela diz que a “Agéncia TV3 ndo poderia ter utilizado como
assinatura das pecas entregues a comissdo de licitfacdo durante o
certame de abertura das propostas, o brasdo do Poder Legislativo ‘
e sim a logomarca da TV Assembleia”.

Ora, logo em seguida, a mesma diz que a TV3 assina
com a logomarca da TV Assembleia e assim descumpre com as

observacoes constantes do briefing (pdg. 36).
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assinatura e a utilizacdo do mesmo espaco para endereco do site
da instituicdo é prova disso. Esses dois icones sdo rei‘eréncias na
campanha porque sado os dois canais de comunicacdo de maior
acesso que ja estdo em operacdo.

Sobre o juizo de valor proferido d qualidade estética
das pecas, convém, apenas, ressaltar que a TV3 prima pela
qualidade e por isso deposita em todas as suas pecas dedicacdo
e originalidade, combinando elementos linguisticos e graficos de
maneira a atender e alcangar o publico proposto.

Quanto d argumentacdo de que as pecas ndo
estavam alinhas com a estratégia, o VT e o folder proposto sdo a
prova do confrario. Ambas as pecas chamam a atencdo para a
importdncia do trabalho dos parlamentares e para a forma como
eles desenvolvem suas acdes. Aliado a estas informacdes € que se
atrela a ideia de que existem canais de comunicacdo ao alcance
das mdos de cada cidaddo para ficar por dentro de tudo que

acontece na Casa de Leis.

ltem 4.1.1.4 do Edital

4.1.1.4 Estratégia de Midia e N&o Midia - constituida de:

a) apresentagcdo em que a licitante explicitard e justificard a |
estratégia e as taticas recomendadas, em consondncia com a
estratégia de comunicacdo publicitdaria por ela sugerida e em
funcdo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma
de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo de todas as pecas e ou
material destinados a veiculacdo, exibicdo, exposicdo ou
distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.
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4.1.1.4.1 Da simulagcdo deverd constar um resumo geroF"@Qmemeg‘;\f‘“’a
lnformoc;oes sobre, pelo menos: COMISSAO PERMANENTE DE’% Qs
LICITACAO
' a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
b) as quantidades de insercdes das pecas em veiculos e em
outros meios de divulgacdo;
c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em veiculos e em outros meios de divulgacdo,
separadamente por meios; -
d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo
de cada peca destinada a veiculos e a outros meios de
divulgacado;
e) as quantidades a serem produmdcs de cada peca de ndo
midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo
de cada peca de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo
de pecas e ou material de ndo midia.

Novamente as Recorrentes requerem a
desclassificacdo da Recorrida por apresentar erro formal no plano
de distribuicdo de midia e ndo midia.

A inclusdo dos custos internos da agéncia em nada
prejudicou as Recorrentes e ao Poder PUblico.

Conforme ja citado, ndo se pode admitir que seja
anulado o procedimento, inabilitado licitantes ou desclassificado
propostas, quando diante de simples omissdes ou irregularidades
na proposta que, por sua irelev@ncia, ndo cause prejuizo a
Administracdo ou aos demcsis licitantes, como é o caso
(Ensinamento de Hely Lopes Meirelles, Direito Administrativo |
Brasileiro, 34° Ed., Malheiros. SGo Paulo. 2008, pg. 276).

Repise-se que o excesso de formalismo, ao invés de
favorecer a Administracdo Publica, lhe traz sérios transtornos, uma
vez que restringe o numero de participantes e prejudica a escolha
da melhor proposta.

Neste sentido: _
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PREGAO ELETRONICO. DESCLASSIFICACAO DA IMPETRAm@a Legislativa;TO

CERTAME POR AUSENCIA DE FINALIDADE INSTITUCIONAM et

EXCESSO DE FORMALISMO DA ADMINISTRACAO PUBLICA.
DIREITO LIQUIDO E CERTO. A PROVA PRE-CONSTITUIDA,
ACERCA DO CODIGO TECNICO, CORRESPONDENTE A
FINALIDADE INSTITUCIONAL DA IMPETRANTE, EM SEU ESTATUTO
SOCIAL, APESAR DE NAO SER O MESMO DAQUELE INDICADO
PELO PODER PUBLICO, ATENDE, TODAVIA,AOS OBJETIVOS
TRACADOS PELA LICITACAO. ATO ILEGAL DO PODER PUBLICO.
MERITO ADMINISTRATIVO QUE PODE SER IMISCUIDO PELO
PODER JUDICIARIO QUANDO HA VICIO DE LEGALIDADE.
SUMULA 473 DO STF. CONCESSAO DA SEGURANCA.

(TJ/TO MANDADO DE SEGURANCA n° 5001436; Relator: Des.
Luiz Gadotti, 02/07/2012)

Quanto ao telemarketing, diferente do
argumentado, a utilizacdo desta ferramenta de comunicacdo é
sim citada e com uma estratégia de utilizagdo desenvolvida.
Sugerimos o servico de telemarketing como “um servico onde,
numa rdpida ligacdo de 20 segundos, uma mensagem direta e
intimista apresenta em linhas gerais o trabalho da Assembleia e
dos deputados e convida o interlocutor para acessar os canais de
comunicacdo da instituicdo.” Sem falar que sugerimos uma peca
acabada para tal.

Em uma campanha publicitdria, o melhor veiculo de
divulgacdo é a combinacdo de todos eles entre si. E foi de posse
de uma pesquisa atudlizada e encomendada pelo instituto IBOPE,
reconhecida instituicGo de pesquisa, que desenvolvemos a
estratégia de midia desta campanha.

Equilibrio foi a palavra de ordem, e investir mais na
midia de radio impossibilitaria a sustentacdo da campanha na TV,
que possui custos muito altos, ao conftrdrio do radio, que pelo valor
da insercdo, alcanca com eficdcia os publicos com um

investimento de 23% do total da campanha.
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€ ndo reconhecer a inovacdo das novas formas de comunicagdo
dos dias atudis. | ' |

Recentemente, a feramenta chamou a atencdo do
pais por poder ter sido a causadora da paralisacdo de uma
votagcdo no Congresso Nacional, com a propagacdo da nofticia
do fim do programa Bolsa Familia, do Governo Federal. Sem dizer
que, em momento algum, propomos a utiizacdo de tal
ferramenta fora do hordrio comercial. (O fato, bastante noticiado
na imprensa nacional, € evidenciado por meio de noticias que
seguem anexas.)

E importante ressaltar que o demonsirado aqui ndo é
a natureza para a qual a feramenta foi utilizada, mas o seu
comprovado cardter ativo, de disseminacdo em tempo real de
uma noticia.

Argumentar contfra a ferramenta do momento é até
mesmo de pouca originalidade, como bem concluiu a Comissdo

de Licitacado.

ltem 4.1.2 do Edital

4.1.2 Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante
apresentard: ;

a) relacdo nominal dos principais clientes atuais da licitante, -
com a especificacdo do inicio de atendimento de cada um
deles;

b) a quantificagcdo e a qualificacdo, sob forma de curriculo
resumido (no minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos
profissionais que serdo colocados a disposicdo da execucdo
do contrato, discriminando-se as dreas de estudo e
planejamento, criacdo, producdo de radio e TV, cinema,
internet, producado grdfica, midia e atendimento;

c) as instalacoes, a infraestrutura e os recursos materiais que
serdo colocados & disposicdo para a execucdo do contrato;
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criogcdo de peca ovulsc ou de campanha e na elaborogoo
de plano de midia;

e) a discriminacdo das informacdes de morke’ring e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e confrole de midia que colocard regularmente a
disposicdo da AL/TO, sem &nus adicional, durante a execucdo
do confrato. »

Neste tépico a Recorrente Public afima que na
descricdo de profissionais que serdo colocados a disposicdo do
contrato a Recorrida teria apresentado um quadro com acumulo
funcdes, portanto deficitdrio e precdrio, com poucos profissionais
com formagdo em comunicacdo e, ainda, que a Sra. Alda Maria
Matos, embora indicada na midia de atendimento, ndo faz parte
do quadro de funciondrios da empresa.

Mais uma vez a Recorrente demonstra despreparo e
total auséncia de fundamentagdo.

Primeiramente é importante frisar que ndo hd no
edital qualquer impedimento quanto a acumulos de fungodes.

Outro ponto € que em nenhum momento no edital
hd a determinacdo de que os profissionais indicados deverdo
fazer parte integrante do quadro de funciondrios da empresa. A
determinacdo editalicia é de que seja quantificado e qualificado
os profissionais que serdo colocados a disposicdo da execucdo
do contrato.

No caso da Sra. Alda Maria Matos, o curriculo desta
foi enviado com o seu consentimento, conforme comprova a
declaracdo em anexo, pois havia um acordo de que, caso a
empresa sagrasse-se vencedora da licitacdo, a mesma viria fazer

parte da equipe, ndo havendo qualquer irregularidade nisto.
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indignacdo com relacdo 4 apresentacdo de conversas
porﬂcf}lores havidas na intermet entre a Alda Maria e outra pessoq,
sem o seu consentimento, expondo-a desnecessariamente, haja
vista que o didlogo ndo contém qualquer fato que contribua para
a tese da Recorrente.

Este fato s6 depde contra a propria Recorrente, que
tenta, a todo custo, até mesmo utilizando-se da exposicdo de
pessoas, sem qualquer ética, reverter sua colocac¢cdo na licitacdo.

Por fim, quanto a alegacdo em relagcdo a estrutura e
instalacdes e sistemdtica de atendimento, também ndo tem
procedéncia, a uma porque a empresa efetivamente apresentou os
documentos e, a duas, porque a empresa demonsfrou sua capacidade
ao indicar como atuais clientes além da propria Assembléia Legislativa,

de Prefeitura de Porto Nacional, para a Comissdo de Licitacdo foi o

suficiente.

ltem 4.1.3 do Edital

4.1.3 Repertério: apresentacdo, sob a forma de pecas e
respectivas fichas técnicas, de um conjunto de frabalhos,
concebidos e veiculados/distribuidos/exibidos/expostos pela
licitante.

(...)

4.1.3.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha
técnica com a indicacdo sucinta do problema que cada

peca se propds a resolver e a identificacdo da licitante, fitulo,

data de producao, periodo de
veiculacao/distribuicdo/exibicdo/exposicGo e mencdo de
pelo menos um veiculo/espaco que a divulgou/exibiu/expds.

Alega a Public que a TV3 conseguiu pontuagdo
maxima, 10 pontos, enquanto ela teria obfido 9,5 pontos, sendo

que a Recorrida na defesa do VI Glasssmod ndo indicou o

wwgaQaCPL

lativa=TO
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Mais um erro que ndo traz qualquer prejuizo para a
avaliacdo da Comissdo Técnica.
Sem querermos ser repetitivo, o tema ja foi abordado

por diversas vezes:

PROCESSUAL CIVIL. VIOLACAO DO ART. 535 DO CPC. OMISSAO
AFASTADA.LICITACAO. SERVICOS DE OXIGENOTERAPIA.
AUTORIZAGAO DE FUNCIONAMENTO ANVISA. EDITAL. NAO-
EXIGENCIA.

(...)

2. O acdérddo recorrido concluiu que tanto o objeto -
contratacdo de servicos de oxigenoterapia domiciliar-,
quanto o edital do certame dispensavam Licenca de
Funcionamento expedida pela Anvisa, porquanto a licitagcdo
ndo objetivava a "comercializacdo de equipamentos’ que
exigiria a autorizacdo do érgdo de vigil@ncia, nos termos da
lei.

3. Nao se deve exigir excesso de formalidades capazes de
afastar_a real finalidade da licitacdo, ou seja, a escolha da
melhor proposta  para a Administracdo em prol dos
administrados.

4. Recurso especial ndo provido.

(2° Turma: REsp n° 1.190.793/SC, rel. Ministro CASTRO MEIRA;
DJe 08/09/2010) (sem grifos no original)

ltem 4.1.4 do Edital

4.1.4 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: .
deverdo ser apresentados até dois cases, relatando, em no
maximo duas pdginas cada, solugcoes bem sucedidas de
problemas de comunicacdo propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes.

A Recorrente Public, descontente com a nota que
recebeu, de forma estranha indica somente a TV3 como

parédmetro, afirmando que os cases apresentados por ela, um do
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os da Recorrida (um do Estado e outro da prefel’rurc de Por’ro
Noaonol)

Neste ponto, pouco importa que a AGROTINS seja o
maior evento agrotecnolégico da regido Amazdnica ou que o
TCE tenha sido premiado nacionalmente, o que leva em
consideracdo é o problema e a solu¢gdo apresentados.

Ndo hd dois pesos e duas medidas como faz crer a
peca recursal. O julgamento atendeu aos critérios do edital, ainda
gue os licitantes ndo tenham se conformado com a pontuagdo
recebida. A exemplo, assim como a Recorrente, entendemos que
nossa pontuacdo, neste quesito, deveria ter sido a nota mdaxima,
HEL

CONCLUSAO

Conclui-se, portanto, que as irresignacdes das
Recorrentes se limitam a meros erros formais, que ndo viciaram a
licitacdo nem, tampouco, trouxeram prejuizo aos demais licitantes,
e ao julgamento técnico levado a efeito pela Comissdo de forma
impessoal, isondmica e legal.

A Via Néo Identificada assim permaneceu até que
fossem abertos os envelopes identificados, caindo por terra a fese
de gue houve comprometimento a lisura da licitacdo.

Tal como formalizado na proposta, a equipe técnica
indicada serd colocada a disposicdo da Assembléia Legislatfiva
assim que firmado o confrato.

A pontuacdo obtida pela Recorrida estd de acordo

com o entendimento/andlise da Comissdo Técnica, frise-se, de

Gao-CPL
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alterd-la, haja vista a subjetividade das alegacdes da Recorrente.

' DOS PEDIDOS

Diante do exposto, requer sejam julgados
improcedentes os Recursos das empresas Public Propaganda e
Marketing Lida e SG Propag Comunicagcdo e Marketing Lida,
mantendo incélume a decisdo original que classificou a Recorrida

na 2° colocacdo do Certame.

Pede deferimento.

Palmas, 07 de junho de 2013.

N
\

\
)
LINCOLI\%&%R DE MORAIS

Sécio Diretor da TV 3 Assessoria Comunicagdo e Marketing Ltda
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"AUTORIZACAO

Eu Alda Maria Barros de Assis Matos inscrita no CPF sob o n° 959.372.931-34 ¢ RG:
625.823 SSP/TO residente e domiciliada na Quadra 1.007 Sul, Alameda 06, Lote 10 em
Palmas — Tocantins, declaro para os devidos fins, que autorizei a empresa TV3
Assessoria, Comunica¢do e Marketing Ltda inscrita no CNPJ sob o n°
38.136.008/0001-52, a incluir meu curriculo na Licitagdo efetuada pela Assembleia
Legislativa do-Estado' do Tocantins Concorréncia -n°® 001/2013, haja vista que,
conforme combinado anteriormente com a reférida empresa, iria atuar na area de Midia.
e Atendimento; inclusive por ja ter atuado nesta érea hé tempos atras; e declaro, por
mim, que em virtude da exposi¢do parcial da conversa entre eu e Flavia Beraldo,
autorizo a empresa TV3 Assessoria, Comunicacio e Marketing Ltda, se necessirio
for, apresenta-la na integra para a Comiss#o de Licitagdo da Assembleia Legislativa.

- Palmas/TO, 06 de junho de 2013.

Alda Mérfa Barros de ‘Assis Matos
CPF 959. 372 931- 34

72;’ 2° TABELIONATO DE NOTAS S DE PALMAS/TO B3 gl
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ATESTADO DE CAPACIDADE TECNICA

Atesto para os devidos que a TV3 Assessoria, Comunicacdo & Marketing Ltda,
CNPJ: 38.136.008/0001-52, situada na 104 Norte, conj. 04, lote 28, AV. LO 2, presta
servicos a esta empresa na area de publicidade e propaganda, agdes e campanhas
institucionais, de acordo com o estipulado no nosso plano de comunicagdo, a qual
sempre forneceu servigos de qualidade e cumprimento no prazo de entrega, bem
como em condig¢des técnicas e comerciais satisfatdrias estando apta a desempenhar
quaisquer servicos desta natureza no mercado.

Até o presente momento a relagdo cliente / fornecedor, tem sido harmoniosa
e de boa qualidade, sem qualquer ocorréncia que a desabone.

Palmas/TO, 08 de margo de 2013

Coc:[)rd nador do Diretério Regional do
PMDB do Tocantins
CNPJ: 38.154.621/0001-00

106 Norte, Alameda 17, Lote N2 17, Plano Diretor Norte - FONE (63) 3026 4392
FAX (63) 3225 4392 CEP: 77.006.070 - Palmas - TO - E-Mail: pmdbto@gmail.com
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Estado do Tocantins
Prefeitura Municipal de Porto Nacional
Secretaria de Comunicagéo

Porto Nacional/TO, 08 de margo de 2013.

A Prefeitura Municipal de Porto Nacional confirma e referenda a solugdo apresentada
pela empresa TV3 Assessoria, Comunicacdo e Marketing Ltda para resolver os
problemas de comunica¢do que a prefeitura enfrentava para divulgar suas agdes e
programas. A campanha publicitdria, com veiculos diversificados de comunicagéo
conseguiu alcangar uma aceitagdo maior do grande publico.

Prefeitura.] nicipglé Porto Nacional
CNPJ 00.299.198/0001-56

PREFEITURA

= PORTO
Av. Murilo Braga, n°® 1887, ,\

Centro, CEP: 77.500-000. NACIONAL

Fone: (63) 3363-6000 _ Construindo um novo tempo

~

¢
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Invélucro n® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada
-(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e Estratégia de
Midia e Nao Midia)

TV3 Assessoria, Comunicagéo e Marketmg Ltda.

CNPJ — 38.136.008/0001-52
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Os interesses da populagdo em tempo real” =

Raciocinio basico
No Tocantins, como em todo o Brasil, o trabalho legislativo &€ pouco compreendido e a
divulgagéo é particionada pelas redagdes, principalmente levando em consideragéo o reflexo
do que estd em pauta no Executivo. Portanto, a imagem deste poder nao é compativel com
sua importancia.
Ao contrario da impressdo que fica para os que ndao acompanham os trabalhos da Casa de
Leis, a Assembleia Legislativa possui uma extensa pauta de trabalho: os deputados realizam
sessdes legislativas, reinem-se nas comissdes e abrem as discussdes para participacdo dos
segmentos sociais e até para a comunidade em geral, que pode apresentar demandas e
sugestdes para solucionar os problemas enfrentados no cotidiano. Todas estas discussdes
sdo aprimoradas, algumas transformam-se em leis e outras em requerimentos que s&o
direcionados ao Governo do Estado solicitando solugbes imediatas para determinado
problema ou situagdo. O fato é que na Casa de Leis os deputados estaduais discutem e
voltam leis que regem, o tempo todo, o nosso estado. A exemplo do orgamento anual, que
impacta diretamente a vida dos cidadaos, decidindo sobre o direcionamento das verbas que
financiaréo a construgéo de escolas, pontes e casas populares.
Além de ser naturalmente o cenario de elaboragdo e aprovacgdo de leis, a Assembleia
Legislativa é também quem fiscaliza os atos do Poder Executivo. Além desta fungdo de
legislar e fiscalizar, o Parlamento exerce outro papel importante que é de buscar o
entendimento entre o Governo e os varios setores da sociedade.
Sabendo que o maior beneficiario de seu trabalho € povo e € para ele que deve prestar contas
e manter informado, o Parlamento tem desenvolvido ferramentas de aproximagdo com o
cidadao. O site de noticias, com um link para as sessdes ao vivo da TV Assembleia, e a
estruturagéo da prépria TV sdo algumas destas ferramentas. Outro recurso importante sera a
instituicdo do programa “Parlamento Popular’, quando os parlamentares vao as prlnc1pays
regides do estado para ouvir o cidaddo e saber de perto as demandas de cada regido. A
ouvidoria que integra o programa € outra importante fonte de aproximagédo, pois colheré
sugestdes e criticas de quem participa das edigdbes do Parlamento Popular, que-podera
reverté-las em melhorias para a regido. Entéo, o que s€ vé é que além de cumprir o seu papel
constitucional, a Casa de Leis tem buscado ir além e se fazer ouvida por quem de fato ela
trabalha.
Como foi eleito pelo voto popular, o deputado representa determinada regido que o elegeu e
torna-se o interlocutor dos anseios da comunidade ao Poder Executivo. Representar a regiao
que o elegeu acaba sendo uma atribui¢gdo informal de um deputado estadual, ja que ele deve\
buscar beneficios indistintamente para todas as regides do estado. Mas a acdo possui
relevancia, j& que é justamente nesse ato que um contato mais direto € mantido com a
comunidade e onde o cidaddo consegue assimilar com mais exatiddo a importancia de votar
em alguém que o represente. J
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Faz-se necessario que o cidadao, maior beneficiado pelo trabalho da Casa de Leis e seus
parlamentares, tome ciéncia de todo esse processo: € ele quem deve saber tudo o que a
assembleia faz para melhorar nossas vidas e favorecer o crescimento sécio, econdmico e
politico do Tocantins. Nota-se que até hoje ndo houve uma campanha, que além de explicar
todo o trabalho dos deputados estaduais, fizesse essa ligagéo, mostrando macigamente quais
sdo os canais de informagao que a instituicdo oferece para mostrar o que é feito e decidido na
Casa de Leis.
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Estratégia de comunicagao publicitaria

acoes e iniciativas dessa verdadeira Casa do Povo estdo ao alcance do cidaddo. E m
sem a necessidade primaria de ele sair de casa. E para alcangarmos pleno éxito na tarefa
divulgar a participagdo da Assembleia, nossa estratégia de comunicagéo sera falarmos com o
povo, de maneira clara e acessivel.

Esse é o tema: mostrarmos que a Assembleia Legislativa e seus 24 deputados estaduais,
eleitos pelo povo popular, além de representarem as mais diversas regides do estado e
também cada cidadao tocantinense também oferece ferramentas de comunicagao ao alcance
de todos e por meio delas o cidaddo tera acesso ao que esta sendo discutido no parlamento.
E mais que isso, sabera de que maneira as decisbes tomadas na Casa de Leis podem
influenciar e mudar suas vidas.

Mais que um poder instituido, a Assembleia Legislativa esta ao lado do cidadao. O termo vem
para quebrar o paradigma de distanciamento, evidenciado no préprio briefing, causado pela
falta de conhecimento por parte da populagdo em geral, e também para sugerir uma
ambiguidade proposital. Essa dubiedade é no sentido tanto de proximidade como para
alimentar a ideia de tomar partido.

Entao, é possivel a visualizagdo do seguinte cenario: a Assemblela de um lado, com uma
certa dificuldade para ser reconhecida, mesmo com os instrumentos necessarios para mudar
essa realidade, e de outro a populagdo com um real desinteresse em temas relacionados a
politica. Propomos um conceito que vai de encontro as duas necessidades: “a Assembleia
esta do seu lado’. _

Com a massificacdo deste conceito, o desconhecimento do trabalho e a falsa compreenséo de
que os deputados sdo inoperantes ou nada fazem pela coletividade, abre, naturalmente,
espago para a certeza de que os deputados sdo, na verdade, essenciais ao pleno exercicio da
democracia que precisa alcangar todos os tocantinenses. E o melhor, o cidaddo tem os
instrumentos para essa mudanca de postura ac seu alcance, no seu cotidiano. Ou seja,
acessando a internet ao ligando a sua tv no canal 24.

Sao estes os principais pontos de nossa estratégia. O que dizer:

Para o cidaddo: a Assembleia é um poder constituido que tem na sua razdo de ser a
proximidade com o cidad&o, pois o representa Portanto esta ao seu lado para votar e criar
leis em seu favor.

A quem dizer:

A toda populagdo tocantinense, sobretudo aqueles que ainda ndo conseguem compreender
qual o trabalho que desempenha a Assembleia Legislativa. .
Como dizer:

Buscando chamar a atencédo do cidadao para ferramentas que ele agora tem ao seu alcance
para acompanhar mais de perto os trabalhos da Casa. A tarefa também passa pela misséo de
desmistificar a impressédo de que o Poder Legislativo é algo distante da comunidade. E nada
melhor para quebrar barreiras do que o conhecimento.
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Ideia Criativa

A prépria abrangéncia, em se tratando de publico-alvo, que campanha necessita, direcionou a
ideia criativa para pegas que sejam de facil entendlmento e para veiculos de grande acesso
de massa.

Na televisdo, 1 VT institucional, com 60 segundos de duragdo, ira defender essa proximidade
civica. Nele, os principais conceitos propostos na campanha serdo defendidos numa
linguagem coloquial: o papel do deputado estadual, suas principais agbes, as ferramentas de
proximidade que o parlamento esta desenvolvendo para ficar ainda mais préximo do cidadao
(Programa. Parlamento Popular e o estande da ouvidoria, Tv Assembleia na tv e no site).

No radio, como nao temos o recurso do video e ainda precisamos chamar a atengdao do
ouvinte, utilizaremos 3 spots, com tempo mais curto, 15 segundos, enfatizando o conceito
geral da proximidade em tempo real da campanha e dividindo as informagbes
complementares. As trés pegas lembrardo separadamente o papel do deputado estadual,
como o trabalho dele chega até a comunidade e acdo da Assembleia de ficar ainda mais
préxima do cidadéo, com a realizagdo do Parlamento Popular.

Como midias de suporte e reforgo visual, utilizaremos dois banneres eletrdnicos, com trés
movimentos cada, um folder de uma dobra, com faca e duas ldminas, e uma estratégia de nao
midia nas redes sociais — facebook e twitter.

O banner sera veiculado nos principais sites do estado. Nele estarao a defesa dos conceitos
gerais da campanha — acessibilidade e os beneficios que chegam a populagédo por meio do
trabalho dos deputados. Ja no folder estes conceitos serdo apresentados com um carater
mais explicativo, porque sera distribuido durante as edigoes do Parlamento Popular.

O inegavel e reconhecido espago que as redes sociais alcangaram nédo poderia ser ignorado.
Para tanto, sugerimos uma pega base, que servira de suporte para abertura de mais um canal
de comunicagdo da Assembleia com a comunidade — uma imagem grafica sempre
acompanhada de alguma chamada para determinado assunto.

A segunda pega com a mesma natureza de ndo midia seria um servico de telemarketing,
onde, numa rapida ligagdo de 20 segundos, uma mensagem direta e intimista apresenta em
linhas gerais o trabalho da Assembleia e dos deputados e convida o interlocutor para acessar
os canais de comunicagao da instituicao. '
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Estrategna de midia e ndo midia

Dado o valor disponivel para a campanha, o prazo estipulado para a disseminagdo do
conceito, e o publico-alvo ser toda a populagido do Tocantins, optamos pelo investimento em
midias de massa, pelo poder de alcance que elas possuem. Ainda assim, podemos aproveitar
a combinagado desses varios veiculos e suas potencialidades. Conhecendo as caracteristicas
de cada veiculo, podemos explorar e aproveitar suas vantagens.

Todos os investimentos da campanha estao inteiramente detalhados nas planllhas e graficos
desenvolvidos para sua visualizagdo. Aqui na estratégia de comunicagdo publicitaria
apresentamos em numeros inteiros a verba de veiculagao destinada a cada tipo de veiculo.
Midia:

Televisao — metade do investimento, 47,92%, vai para este meio de comunicagdo, pelo
inegavel e j& massivamente comprovado peso e poder de alcance que ele possui.

Radio — incorporara 17,04% da verba por complementar a tv. Foi considerado seu alcance de
publico de maneira geral devido a capacidade que as pessoas tém de ouvir a mensagem
falada e sonora ao mesmo tempo sem a necessidade de interromperem as suas atividades
para se dedicarem exclusivamente ao que ouvem. O radio chega onde a tv ndo alcanga e
cativa um publico ndo absorvido pela tv — a maioria da populagéo da zona rural e bairros
periféricos.

Internet — 6,41% da verba. Em todo o mundo, a publicidade eletrénica tem crescido
expressivamente e com resultados e campanhas cada vez mais elaboradas. Agora, todo
investimento que tenha uma boa estratégia € valido. A sugestdo é aproveitar também midia
em ascensao para reforcar a campanha, ja que ela pode ser utilizada tanto dentro do site
institucional do Assembleia Legislativa, bem como nos websites mais acessados do
Tocantins.

Folder — os gastos com esta pega alcangou o percentual de 3,83% da verba. Consideramos
importante a utilizagéo do folder justamente pelo espago que oferece para passar uma
quantidade maior de informagbes que ndo sdo possiveis de serem repassados por meio das
outras pegas. O folder também funciona nesta campanha, especificamente, para reforcar
visualmente os conceitos e porque estdo dentro de uma estratégia de distribuicdo que alcanga
resultado sem muitos custos de distribuicdo, pois serd entregue durante as edi¢des do
Parlamento Popular.

N&o Midia .

Redes sociais - Para esta ferramenta vale uma reflexdo. As redes sociais sdo uma verdadeira
revolugdo na comunicagdo. Os veiculos de massa antes mediavam a informagéo. Hoje essa
interlocugao é direta, sem intermediagdes. A informagao circula rapidamente, sem filtros. Por
isso, o poder publico e as instituicbes precisam estar preparados para dialogar com “este
cidaddo que cobra, exige e quer respostas em tempo real. Sugerimos esta pega como uma
adaptacdo de formato do banner eletrénico, por isso os custos sdo apenas de producgdo, visto
que a estratégia sugerida e utiliza-la como um tipo de midia espontéanea.

Telemarketing — 14.29% da verba. Este recurso j& ultrapassa a designagdo formar da
promog¢ao de vendas e servigos por telefone e por isso se torna interessante para uso dentro
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das instituigbes. Hoje o telemarketi
uma marca ou conceito e é com ess

002010

Cleusimar Couto Pereira
Comissao Perm. de Licitagao-CPL
Assembléia Legislativa-TO

ﬁ‘z 364
N LU

l m ASSESSORIA COMUNICACAO E MARK!



001005 O

L

Cleusimar Couto Pereirf:
de _

Comiss&o Perm.
Assembléia Legislativa-TC
t. 364

aeftd

Tabelas, graficos e planilhas
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Palmas/TO, 08 de margo de 2013
A Comissdo Permanente de Licitagao
Assembleia Legislativa do Estado do Tocantins
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Segue proposta de criacdo, produgao, impressao e veiculagao da campanha:

“Assembleia do seu lado”, com os seguintes itens:
CRIACAO

A\

QT. DISCRIMINACAO VALOR
01 | Criagéo e finalizagdo de VT 60" (segundos) R$ 9.322,80
01 | Criagao e finalizagdo de SPOT 15” (segundos) R$ 1.464,60
02 | Finalizagdo de Spots R$ 1.165,20
01 | Criacdo e finalizacao de folder de 1 dobra R$ 598,44
01 | Criacéo e finalizagcao de banner eletrénico R$ 1.874,07
01 | Criacao e finalizacao de texto para telemarketing R$ 214,17
Valor : R$ 14.639,28
Valor total da Criagdo R$ 14.639,28 (4,18%)
PRODUCAO
QT. DISCRIMINACAQ VALOR
01 Produgdo, gravagdo de cenas, gravagdo de audio, | R$ 18.000,00
trilha sonora, diregdo de cenas, edi¢do e finalizagao
em ilha digital de VT com duragdo de 60"
(segundos).
03 Produgéo de SPOT's de 15" (segundos) cada R$ 3.000,00
01 Produg&o de Audio para Telemarketing R$ 1.200,00
Valor R$ 22.200,00
Valor total da Produgéo R$ 22.200,00 (6,34%)
IMPRESSAQ
QT. - DISCRIMINACAO VALOR
20.000 Impressdo de folder's com uma dobra em | R$ 13.400,00
policromia : :
Valor : R$ 13.400,00
Valor total da Impressao R$ 13.400,00 (3,83%)
TELEMARKETING ,
QT. DISCRIMINACAO VALOR
150.000 | Ligagdes R$ 50.000,00
Valor R$ 50.000,00
Valor total do Telemarketing R$ 50.000,00 (14,29%) ao n 9 }—
VEICULAGAO TV vU& 2&
Assembleia do seu lado 60" (segundos) r
EMISSORAS DE TV PERIODO —04 Semanas VAL o e
TV Anhanguera de Palmas 01.05 2 30.05.13 R$ 48.650,00  Assembléia Legislativa-TQ
TV Anhanguera de Gurupi 01.05430.05.13 | R$ 30.328,00 Wi L
TV Anhanguera de Araguaina 01.05 2 30.05.13 R$ 36.726,00 /
<
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SOURAS DE TV PERIODO —04 Semanas VALORR$ ¢

flanguera de Palmas 01.05 2 30.05.13 R$ 48.650,00 W
nhanguera de Gurupi 01.05 4 30.05.13 R$ 30.328,00
Anhanguera de 01.05 4 30.05.13 R$ 36.726,00
Araguaina .
TV Jovem Palmas 01.05 2 30.05.13 R$ 15.928,00
TV Jovem Araguaina 01.05 a2 30.05.13 R$ 15.928,00
TV SBT Gurupi 01.05 a 30.05.13 R$ 5.984,00
TVE Tocantins 01.05 a 30.05.13 R$ 14.160,00
Valor R$167.704,00

Valor total veiculagdo TV R$ 167.704,00 (47,92%)
i f"\ (] -%
d L e

VEICULAGAO RADIO

SPOT Assembleia do seu lado A 15” (segundos)
SPOT Assembleia do seu lado B 15” (segundos)

Cleusimar Couto Pereirz
Comisséo Perm. de Licitagao-CPL
Assembléia Legtslatwa TO

SPOT Assembleia do seu lado C 15” (segundos) a1 384
EMISSORAS DE RADIO PERIODO-04 Semanas VALORRS '
Araguaia FM Araguaina 01.05 a 30.05.13 R$ 1.999,20
Som Gurupi ' 01.05 2 30.05.13 R$ 1.764,00
CBN Tocantins 01.05 4 30.05.13 R$ 2.968,00
Jovem Palmas 01.05 & 30.05.13 R$ 8.297,70
Jovem de Araguaina 01.05 2 30.05.13 R$ 2.510,55
Tocantins FM de Gurupi 01.05 2 30.05.13 R$ 1.551,20
96,1 FM 01.05 42 30.05.13 R$ 5.926,06
Cultura de Miracema 01.05 42 30.05.13 R$ 926,24
Nativa FM 01.05 a2 30.05.13 R$ 3.780,00
Colmeia FM (Comunitaria) 01.05 a 30.05.13 R$ 772,50
Vale FM de Pedro Afonso 01.05 4 30.05.13 R$ 787,50
( Comunitaria)
Sucesso FM de Araguatins 01.05 a2 30.05.13 R$ 787,50
(Comunitaria)
Boas Novas FM de Colinas 01.05 a2 30.05.13 R$ 787,50
(Comunitaria) :
Cidade FM de Paraiso 01.05 a 30.05.13 R$ 787,50
(Comunitaria)
Rio Verde de Araguagu 01.05 4 30.05.13 R$ 787,50
(Comunitaria) ;
Goianorte FM de Goianorte 01.05 2 30.05.13 R$ 787,50
(Comunitaria)
Cidade FM de Palmeir6polis 01.05 a2 30.05.13 R$ 787,50
(Comunitaria)
Nova FM de Tocantinia 01.05 2 30.05.13 R$ 787,50
(Comunitaria)
Luz de Luzinépolis 01.05 2 30.05.13 R$ 787,50
(Comunitaria)
Liberdade FM de 01.05 2 30.05.13_ R$ 787,50
Sandoléandia (Comunitaria)
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01.05 & 30.05.13 R$ 787,50 %

ia)

01.05 4 30.05.13 R$ 787,50

iras de Palmeirante
omunitaria)

01.05a 30.05.13 R$ 787,50

Ciclone FM de Couto
Magalhdes (Comunitaria)

01.05 4 30.05.13 R$ 787,50

Pequizeiro FM de Pequizeiro
(Comunitaria)

01.05 a 30.05.13 R$ 787.50

Natividade 87,9 de Monte do
Carmo (Comunitaria)

01.05330.05.13 R$ 787,50

Porto Alegre FM de Porto
Alegre (Comunitéaria)

01.05 4 30.05.13 R$ 787,50

Alianga FM de Alianga
(Comunitaria)

01.05 4 30.05.13 R$ 787,50

Almas FM (Comunitaria)

01.05 2 30.05.13 R$ 787,50

Cidade FM de Ananas

01.05 4 30.05.13 R$ 787,50

Comunitaria)

Rio Preto FM de Aparecida do 01.05 a2 30.05.13 R$ 787,50

Rio Negro (Comunitaria)

Planeta FM de Araguaina 01.05 a2 30.05.13 R$ 787,50 00Ul #
(Comunitaria)

Dimens@o FM de AX|Xé 01 05 a 300513 R$ i 787,50 Cleusimar Coute P reira
(Comunitaria) Comisso Perm. ds Licitagfo-CPL
Tropical FM de Babagulandia 01.05 4 30.05.13 RS 787,50 = EToEnAL10
(Comunitaria) Sy
ltamarati de Campos Lindos 01.05 2 30.05.13 R$ 787,50 |
(Comunitaria)

Cidade FM de Diandpolis 01.05 42 30.05.13 R$ 787,50

(Comunitaria)

Jovem FM de Esperantina 01.05 a4 30.05.13 R$ 787,50

(Comunitaria)

Formoso FM de Formoso do
- Araguaia (Comunitaria)

01.05 4 30.05.13 R$ 787,50

Goiatins FM de Goiatins
(Comunitaria)

01.05 4 30.05.13 R$ 787,50

Lagoa FM de Lagoa da
Confusao (Comunitaria)

01.05 4 30.05.13 R$ 787,50

Lajeado FM de Lajeado
(Comunitaria)

"01.05 2 30.05.13 R$ 78750

Miracema FM de Miracema
(Comunitaria)

01.05 a 30.05.13 R$ 787,50 . i

Esperanga FM DE Miranorte
(Comunitaria)

01.05 & 30.05.13 R$ 787,50 O\

Parana FM de Parana
(Comunitaria)

01.05 4 30.05.13 R$ 787,50

Entre Rios FM de Rio Sono
(Comunitaria)

01.05 & 30.05.13 R$ 787,50
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01.05230.0513 |R$ 787,50 \@'\\
01.05a 30.05.13 R$ 787,50
ol R$ 59.632,95
or total veiculagao Radio R$ 59.632,95 (17,04%)
- VEICULACAO SITE
SITE PERIODO-04 Semanas VALOR R$
Site Atitude Tocantins 01.05 2 30.05.13 R$ 1.350,00
Site Centro Norte Noticia 01.05 a2 30.05.13 R$ 3.800,00
Site Cleber Toledo 01.05 2 30.05.13 R$ 1.800,00
Site Conexao Tocantins 01.05 2 30.05.13 R$ 2.000,00
Site O Coletivo 01.05 2 30.05.13 R$ 4.720,00
Site Primeira Pagina 01.05 4 30.05.13 R$ 5.000,00
Site Roberta Tum 01.05230.05.13 = | R$ 3.750,00
Valor : ' R$ 22.420,00
Valor total de veiculagéo Site - R$ 22.420,00 (6,41%)
—~ Valor total dos servigos R$ 349.996,23 ‘
(Trezentos e quarenta e nove reais e novecentos e noventa e seis reais e vinte e trés
centavos)
001009
Cleusimar Couto Pereira
Comissdo Perm. de Licitagho-CPL
Assembléia Legislativa-TO
Mat. 364 ¢
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Site Roberta Tum 01.05 a 30.05.13 R$ 3.750,00

Valor- R$ 22.420,00
Valor total de veiculagao Site R$ 22.420,00 (6,41%)
Valor total dos servigos R$ 349.996,23

(Trezentos e quarenta e nove reais e novecentos e noventa e seis reais e vinte e trés centavos)

VALORES ABSOLUTOS E PERCENTUAIS:

Criagio R$ 14.639,28 4,18%
Produgdo R$ 22.200,00 6,34%
Impressdo R$ ~13.400,00 3.83%
Telemarketing R$ 50.000,00 14,29%
Veiculagdo TV : R$ 167.704,00 47,92%
Veiculagao SPOT R$ 59.632,95 17,04%
Veiculagado Site R$ 22.420,00 6,41%
TOTAL R$ 349.996,23 100,00%

Total Geral R$ 349.996,23

Grafico Percentual do Investimento Geral
ve":t:i? e T;;;q Produgdo
: 6,34% Impresséo
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EXCELENTISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DO ESTADO DO TOCANTINS E ILUSTRISSIMO
SENHOR PRESIDENTE DA. COMISSAO PERMANENTE DE
LICITAGAO

LICITAGAO
MODALIDADE CONCORRENCIA N.° 01/2013.

PUBLIC PROPAGANDA E MARKETING LTDA, pessoa
juridica de direito privado, inscrita no CNPJ n° 06.170.766/0001-09, com sede na
Quadra 112 Sul, Rua SR 07, Lote 10, na cidade de Palmas, CEP 77.020-176, neste
ato representada pela sua Sécia Administradora, Sra. ZELMA COELHO SANTOS,
portadora do CPF/MF n°. 456.417.061-91, vem, respeitosamente, a presenca de
Vossa Senhoria, por intermédio de seus advogados e bastantes procuradores que
esta subscrevem, apresentar RECURSO ADMINISTRATIVO
consoante razdes em anexo, requerendo seu processamento na forma da Lei.

Requer, igualmente, a Vossa Senhoria o recebimento desta,
submetendo o presente Recurso a Autoridade Superior, para apreciacao dos fatos e

fundamentos a seguir aduzidos.

Palmas/TO, na data;

CEBEMOS.

MAURICIO. aD—

PRERE IR A Cleida Alves dlos Santos

P - Assistente de Gat inete da CPL
Assembleia Logisiativa

www.an!dv.com.br 1

Avenida Teoténio Segurado, 501 Sul, Con]. 01, It 06 - Edificio Amazonia Center, 6° andar, sala 606.
Palmas/TO — CEP 77016-002 / F,lone/fax: +55 (63) 32162676 / 32243229
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EXCELENTiISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DO ESTADO DO TOCANTINS E ILUSTRISSIMO
SENHOR PRESIDENTE DA. COMISSAO PERMANENTE DE
LICITAGAO

CONCORRENCIA N°: 001/2013

RECORRENTE: PuBLIC PROPAGANDA E MARKETING LTDA

RAZOES DA RECORRENTE

1. SINTESE DOS FATOS

Em 2013 a Assembléia Legislativa do Estado do Tocantins
lancdo procedimento licitatério na modalidade CONCORRENCIA, tipo MELHOR
TECNICA, destaque, MELHOR TECNICA, com a finalidade de selecionar a melhor
proposta para a contratacdo de servigos de publicidade, que serédo realizados na
forma de execucdo indireta, sob o regime de empreitada por preco unitario,
consubstanciado no conjunto de atividades realizadas integralmente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepc¢do, a criacdo, a
execucao, a criagdo, a execucgado interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucao externa, compra de midia e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, além das atividades complementares, cite-se, os

servigcos especializados pertinentes citados no item 1.1.1.

www.nwadv.com.br 2
Avenida Teotdnio Segurado, 501 Sul, Conj. 01, It 06 - Edificio Amazénia Center, 6° andar, sala 606. \
Palmas/TO — CEP 77016-002 / Fone/fax: +55 (63) 32162676 / 32243229 ‘¢



Nelson Wilians

& Advogados Associados

No dia 24 de maio foi aberta a 22 sessdo publica com a

participagao de varias empresas, dentre elas a RECORRENTE.

Na referida sessao, apurou-se o resultado geral das propostas

técnicas, com os seguintes procedimento, conforme se extrai da ata da 22 sesséo:

a) A abertura dos invélucros com a via identificada (involucro
n. 2) do plano de comunicagéo publicitaria;

b) Cotejo entre as vias identificadas e né&o identificadas do
plano de comunicagédo publicitaria, para identificagdo de sua
autoria;

¢) Elaboracdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas
a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

d) Proclamagéo do resultado do julgamento geral da proposta
técnica, registrando-se  em  ata as  propostas

desclassificadas e a ordem d classificag&o.

Ao final da sessdo, a Comissdo de Licitagdo apresentou a
ordem de classificacdo consubstanciada na planilha que apresenta as notas do
plano de comunicagao publicitaria (envelopes 01 x 02) e repertério, capacidade,
atendimento, relatos (envelope 03), proclamando como vencedoras, respctivamente,
as empresas TV3 ASSESSORIA COMUNICACAO E MARKETING LTDA.
AGENCIA MULTIFASE FDE PROPAGANDA LTDA, CANNES, IDEIA 3 e ESPACO
NOBRE

Ocorre que, quando da aquilatagdo da nota técnica, a comisséao
de licitagao andou mal e com isso, considerou a avaliagdo técnica do Plano de

Comunicacédo Publicitaria das citadas empresas mais alta que outras concorrentes,

em especial a RECORRENTE, ferindo as regras editalicias, como se passa a expor.
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DAS ILEGALIDADES DA TV3

2. DA VIOLACAO DO ITEM 3.1.2.4

Oportuno observar a dicgao do item no edital:

3.1.2.4 O plano de Comunicagdo Publicitaria — VIA NAO
IDENTIFICADA devera ser redigido em lingua portuguesa —
salvo quando a expressbdes técnicas de uso corrente — com
clareza, sem emendas ou razuras, e ser elaborado da seguinte

forma:

e Em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2,
orientag&o retrato;

e Com espagamento de 2 cm nas margens direita e
esquerda, a partir da borda;

e Sem recuos nos paragrafos e linhas subseqlientes;

e Com textos justificados;

e Com espagamento “simples” “entre as linhas”;

e Com texto em fonte “arial”, estilo “normal”, cor
‘automatico”, tamanho 12 pontos;

e Com numeragdo em todas as paginas, em algarismos
arabicos, no canto inferior direito da pagina;

e Em caderno unico, com espiral preto colocado a
esquerda;

e Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a
90 gr/m2, ambas em branco;

e Sem identificagdo da licitante.

A agéncia TV3 ASSESSORIA COMUNICACAO E MARKETING
LTDA desobedece o Edital de Concorréncia 01/2013 em seu item 3.1.2.4. ao:

1.1- Apresentar paginas na orientacao paisagem;

1.2- Apresentar espacamento duplo entrelinhas;
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1.3- Apresentar trechos do texto em negrito;

1.4- Apresentar paginas sem a devida numeracao.

Em toda a proposta da licitante TV3 verifica-se falhas de cunho
formal que viciam o certame, mormente por possibilitar a identificacdo da mesma,
desequilibrando o processo licitatério. Todavia, a subcomissédo técnica néo levou
esse descumprimento do instrumento convocatério em consideracao,

comprometendo a lisura de todo o procedimento.

Trata-se, na espécie de vicio formal que vicia todo o
procedimento, que nao se convalida e que fere de morta os principios basilares da

administracéo publica e da lei de licitagdes.

Escoimar vicios formais ndo € mera possibilidade, mas

obrigacao da administragao publica, o que se espera dessa r. Casa de Leis.

3. DA VIOLACAO DO ITEM 4.1.1.1 - RACIOCIiNIO BASICO

Ainda sobre a proposta técnica, o edital do Certame diz que a
mesma consistira em quatro quesitos, quais sejam, Plano de Comunicacéo
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucées de

Problemas de Comunicacao.

Sobre o Plano de Comunicagéo Publicitaria, tem-se em relacéo
ao item 4.1.1.1

‘Raciocinio Basico, sob a forma de texto, que apresentara um

diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria da
AL/TO e a compreensado sobre o desafio de comunicagéo, de

acordo com as informagdes contidas no Briefing;”
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A agéncia TV3 ASSESSORIA COMUNICACAO E MARKETING
LTDA, mais uma vez desobedece as regras do Processo Licitatorio ao considerar,
como problema especifico de comunicagéo da AL/TO, a necessidade de divulgar a
TV Assembléia e o Parlamento Pobular, que sdo apenas projetos da AL/TO,

totalmente dissonantes do objeto e objetivos da contratagao.

O Briefing é de clareza solar ao dizer peremptoriamente que o

problema especifico de comunicagao é:

“Planejar, criar e sugerir agbes por meio de uma campanha
publicitaria que mostre a populagcdo a importancia das
decis6es e acontecimentos da ASSEMBLEIA, cuja atual
gestdo esta pautada pela TRANSPARENCIA, INTEGRACAO,
AGILIDADE E EMPREENDEDORISMO. A intengdo é mostrar
uma Casa em constante movimentagéo e dinamismo para que a
populagdo entenda a importéncia da Casa na vida dos
tocantinenses, estimulando a participagdo e as discussbes dos
cidaddos nos assuntos da ASSEMBLEIA.”

Nesse quesito, que valeria a pontuagdo maxima de 10 pontos,

a TV3 obteve pontuacao 9, com a justificativa da Subcomissédo técnica de que

“atendeu ao briefing”.

Todavia, a Subcomissdo Técnica andou mal, mormente por

desrespeitar as regras do edital, em especial, as diretrizes para elaboragao do Plano

de Comunicagao Publicitaria.

Pelos motivos aqui expostos, a RECORRENTE discorda
veementemente e requer a revisao da nota atribuida a TV3 neste quesito, mormente
em diminuir seu valor, pois a Subcomissao Técnica nao se atentou ao fato de que o

subitem pede “um_diagnéstico das necessidades de comunicacdo publicitaria
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da AL/TO e a compreensiao sobre o desafio de comunicacao, de acordo com as

informacodes contidas no briefing”, e com isso, fere as regras do certame.

Neste item, com 'a RECORRENTE Public recebeu nota 8,3,

com a justificativa de que “contemplou os pontos previstos nos subquesitos”.

Causa espécie a contradigcdo ou o direcionamento dado pela

Subcomissdo, pois, ao afirmar que a RECORRENTE, tal qual a TV3, tenha

contemplado todos os pontos previstos no Briefing, porque a nota ficou inferior a da
Empresa TV3?

Além desse deslize, a Subcomissao descumpriu normas do
instrumento convocatério soberano, e por isso, deve ser revisto por essa r.
Comissao, sob pena de ver uma ilegalidade se consolidar, ndo oportunizando a
Assembléia a contratagdo de empresa mais capacitada e com a proposta mais

favoravel.

4. DA VIOLACAO DO ITEM 4.1.1.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Outro quesito ferido pela TV3, e que a Subcomissdo nao
observou, refere-se a Estratégia de Comunicagdo. Tem-se em relagdo ao item
4112

Estratégia de Comunicacao Publicitaria: texto em que o licitante

apresentara as linhas gerais da proposta para suprir o desafio
de comunicagdo e alcangar os resultados e metas de

comunicagdo desejados pela AL/TO, compreendendo:

A) Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito

que, a seu juizo, devem fundamentar a proposta de
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solugdo publicitéaria do desafio de comunicagdo da
AL/TO

B) Explicitagcdo e defesa dos principais pontos da estratégia
de comunicagdo publicitaria sugerida, especialmente o
que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e 0s

meios de divulgagéo instrumentos e ferramentas utilizar.

A Subcomissao de licitagdo, mais uma vez desprestigiou

a norma posta para a licitagao em comento.

A Empresa considerada vencedora, TV3, em sua proposta
técnica, ao apresentar a estratégia como reza o edital, defende como conceito
tematico de sua campanha, o tema ASSEMBLEIA DO SEU LADO, respaldado pelo
subtema: SE LIGUE NO CANAL 24 E FIQUE POR DENTRO DAS SESSOES.

E notério que a proposta ou a estratégia esta TOTALMENTE EM
DESACORDO com as orientagdes e o conceito desejado, pois, além de se utilizar de
vocabulario nada apropriado, o uso da giria (Se ligue), o que é totalmente
incompativel com a formalidade da Casa de Leis e com as normas cultas da
gramatica, a agéncia TV3 mais uma vez desconsidera a proposta do briefing, dando
enfoque distorcido, apontando apenas para a TV Assembléia, que sequer é objeto

do Briefing.

Neste quesito, cuja nota maxima seria 25, a TV_3 recebeu a

pontuacdo 21,7, com a justificativa de “coerente, objetiva e bem estruturada”.”

Todavia, a Subcomissao Técnica mais uma vez, andou mal,

mormente por desrespeitar as regras do edital, em especial, as diretrizes para

elaboracdo do Plano de Comunicagao Publicitaria.

Pelos motivos aqui expostos, a RECORRENTE discorda

veementemente e requer a revisdo da nota atribuida a TV3 neste quesito, mormente
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em diminuir seu valor, pois a Subcomissdo Técnica néo se atentou ao fato de que
ndo ha, em hipoétese alguma, coeréncia da proposta com o solicitado no Briefing e,
por esta razédo, ndo pode ser objetiva, pois esta em desacordo com as necessidades
da AL/TO, perfeitamente externadas do edital do processo licitatorio, e assim, nao
resolve o problema de comunicacdo ou aprimora seus meios, que, como dito no
edital, “... a licitante apresentara as linhas gerais da proposta para suprir o desafio de
comunicagdo e alcangar os resultados e metas de comunicagdo desejados pela
AL/TO (...)

Neste item, a nota da RECORRENTE Public foi de apenas 18

pontos, com a subcomisséo técnica justificando evasivamente como “boa_analise

estratégica’.

Diverso da Agéncia TV3, a RECORRENTE sim, se ateve a
problematica de comunicagéo trazida no Briefing, conduzindo corretamente sua

estratégia. Mesmo assim teve nota inferior a dada a TV3.

Destarte, assim se requer a revisdo da nota atribuida a TV3,
notadamente para sua reducdo por desatender o exigido no edital, requer-se a
revisao da nota da agéncia RECORRENTE, com a indicagdo de onde a mesma

deixou de atender as exigéncias do item em questao.

5. DA VIOLACAO DO ITEM 4.1.1.3 — IDEIA CRIATIVA

Outro quesito ferido pela TV3, e que a Subcomissdo néo
observou, refere-se a Estratégia de Comunicagdo. Tem-se em relacdo ao item
41.1.3

Idéia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha

publicitaria destinada a corporificar objetivamente sua proposta
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de solugédo desafio de comunicagéo, conforme explicitado em

Sua estratégia de comunicagéo publicitaria.

a) Apresentara relagdo de todas as pecgas integrantes da
campanha, incluidas as eventuais redugbes e variagbes
de formato e as pegas que eventualmente extrapolem o

limite previsto na alinea a do subitem 4.1.1.3.1.

b) Apresentara exemplos de pecas que corporifiquem
objetivamente a proposta de solugdo do desafio de

comunicagé&o.
4.1.1.3.1 Os exemplos de pecas:

a) estdo limitados a 10 (DEZ), independentemente do

meio de divulgagéo, do tipo ou caracteristica da peca;

b) podem ser apresentadas sob a forma de roteiro,
leiaute e Story-board impressos, para qualquer pega, e

de “monstro”, para radio e internet;
c) sdo seréo aceitos finalizados em caso de ndo midia;

d) apresentados como parte de um kit serdo computados
individualmente no limite de que ftrata a alinea a do
subitem 4.1.1.3.1

A Subcomissao de licitagdo, mais uma vez desprestigiou

a norma posta para a licitacdo em comento.

A Agéncia TV3 néo poderia ter utilizado como assinatura
das pecas entregues a comissdo de licitagdo durante o certame de abertura das

propostas, o brasdo do Poder legislativo, e sim a logomarca da TV Assembléia,
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demonstrando o equivoco e o ndo atendimento a finalidade do problema especifico

de comunicagado. Sendo, portanto, distorcida e impropria.

Ao assinar com a logomarca da TV Assembléia, a agéncia
TV3 também descumpre com as observacgbes constantes do briefing (pag. 36), onde

se lé:

‘Legalmente, é vedada a ASSEMBLEIA a utilizagdo de
marcas ou slogans de gestdo. A Unica assinatura dos
anuncios é representada pelo Brasdo do Estado e os
dizeres “Estado do Tocantins, ASSEMBLEIA Legislativa”.
O icone, em vetor, para utilizagdo em pecgas, deve ser
solicitado a Diretoria de Comunicagéo, pelo e-mail, com a

devida identificagdo da empresa solicitante.”

Uma simples comparagcéo entre as pecas publicitarias
apresentadas pela licitante TV3 e as demais licitantes demonstra a falta de cuidado
estético da mesma com a campanha apresentada. Layouts com excesso de

elementos gréaficos e cores, fotografias sem o devido tratamento estético.

Mas n3o é s isso, o fato mais grave é que as pecas

apresentadas pela TV3 corporificam uma proposta de comunicacdo baseada

numa estratégia equivocada, que é tdo somente divulgar a TV _Assembleia,

desconsiderando totalmente o briefing.

Pelos motivos aqui expostos, a RECORRENTE discorda
veementemente e requer a revisdo da nota atribuida a TV3 neste quesito, mormente
em diminuir seu valor, pois a Subcomissdo Técnica ndo se atentou ao fato de que

nao ha, em hipoétese alguma, coeréncia da proposta com o solicitado no Briefing.
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Neste quesito, que vale até 25 pontos, a TV3 obteve pontuacao

21,3, com a seguinte justificativa da Subcomissao: “pecas publicitarias alinhadas

com a estratégia’.

Ora, se a estratégia esta equivocada desde o inicio, como se
vem demonstrando ao longo deste recurso, com a agéncia focando sua proposta na
divulgacao da TV Assembléia, em detrimento das acdes e dos trabalhos da
Instituicdo, as pecas, da mesma forma, ndo resolvem o problema especifico de
comunicagao, sendo, portanto, indcuas, incapazes de atenderem as necessidades

da Assembléia Legislativa.

Consoante a circunstancia apresentada, se requer a revisdo da
nota atribuida a TV3, notadamente para sua redugdo por desatender o exigido no
edital e requer-se a revisao da nota da agéncia RECORRENTE, com a indicagdo de
onde a mesma deixou de atender as exigéncias do item em questdo, mormente
porque a Subcomissédo Técnica ignorou todas essas ponderagdes e, 0 mais grave,

nao observou que ao nao utilizar o brasdo (conforme determina o edital), mas sim,

uma logomarca criada para a TV Assembleia, a agéncia TV 3 apresentou uma

proposta unica e totalmente diferenciada, o que, por si s6, ensejaria a sua

desclassificacao por permitir a identificacao da agéncia no certame.

Vale ressaltar que a Idéia Criativa da RECORRENTE Public foi

considerada “pouco original” pela Subcomissao Técnica, e assim lhe atribuiu a nota

17, mesmo tendo cumprido rigorosamente o que manda o edital, com uma proposta
com cuidado estético, com conceitos bem fundamentados e repita-se, de acordo

com o Briefing.

6. DA VIOLACAO DO ITEM 4.1.1.4 — ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA
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Outro quesito ferido pela TV3, e que a Subcomissdo nao
observou, refere-se a Estratégia de Comunicagdo. Tem-se em relacdo ao item
4114

Estratégia de Midia e Ndo Midia — constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonéancia com
a estratégia de comunicagédo publicitaria por ela sugerida e
em fungéo da verba referencial indicada no Briefing, sob a

forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

b) Simulag&o de plano de distribuigdo de todas as pegas e ou
material destinado a veiculagdo, exibigdo, exposigdo ou
distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas.

4.1.1.4.1 Da simulagdo devera constar um resumo geral

com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pegas e ou material;

b) as quantidades de insergbes das pegas em veiculos e em

outros meios de divulgagao;

¢) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em veiculos e em outros meios de divulgagéo,

separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na
produgdo de cada pega destinada a veiculos e a outros

meios de divulgagéo,
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e) as quantidades a serem produzidas de cada peca de néo

midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na

produgéo de cada pega de ndo midia,

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na

distribuigéo de pecas e ou material de ndo midia.

4.1.1.4.2 Na simulagéo de que ftrata a alinea b do item
4.1.1.4:

a) os pregos das insergcbes em veiculos e outros meios de
comunicagédo, a serem considerados na simulagéo de plano
de distribuigéo prevista no subitem 4.1.1.4, devem ser os de
tabela cheia dos veiculos e de outros meios de divulgagéo,

vigentes na data de publicagdo do aviso de licitagao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto
da agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos
termos do art. 11 da lei n. 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os

honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.
A proposta da TV3 é de uma irregularidade que salta aos olhos.

A Empresa apresenta em sua planilha de custos, valores de

criacao (custos internos), em total desacordo com o edital.

Vale destacar que o item 4.1.1.4.2. é taxativo ao impor que

“devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos

os servicos de fornecedores”.
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Importante observar que se esta diante de norma cogente,
imperativa e que determina uma conduta, ndo havendo, portanto, lastro para

discricionariedade do participante no certame.

A descontinuidade da proposta se revela também na proposta
referente ao Telemarketing. Nela a TV3 apresenta custos de R$ 50.000,00 para o
servico, ou seja, 14,29% da verba de midia, sem, no entanto, desenvolver a
estratégia para a utilizacdo desse meio e, sequer, citar qual o fornecedor que ira

executar o servigo de Telemarketing.

Dissonante da realidade fatica e costumeira nos meios de
comunicacao, se verifica que a verba investida em radio (meio com comprovada
eficiéncia) foi de apenas 17,04%, ou seja, percebe-se uma inversao de valores, com
um montante consideravel sendo investido em um meio de comunicagdo cuja
penetracéo, alcance e eficacia nado foram sequer comprovados na estratégia

proposta, reitere-se, em momento algum.

Neste item, cuja pontuagdo maxima & 10, a TV3 chegou a 9,2

pontos, sob a justificativa de: “estratégia de midia consistente e com boa

argumentagao”.

Impossivel corroborar com tamanho amadorismo e descaso que
s6 delineiam para um certame viciado, nulo de pleno direito pela forma com que é

conduzido, sem apego as normas e ao edital do certame.

A Empresa TV3, além de descumprir termos do instrumento
convocatoério, privilegia midias que sequer podem ser auferidas, comprovadas e

quantificadas, e ainda deixa de explicar a sua tatica de acao.

Assim, também nesse quesito, requer-se a redugdo da nota
atribuida a TV3, pois, a Subcomissdo Técnica ndo se atentou ao fato de que a

agéncia descumpriu o item 4.1.1.4.2. alinea ¢, bem como, ndo foi capaz de
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demonstrar um planejamento de midia baseado em estudos dos habitos do publico-
alvo, investindo vultosos recursos em midias que nao dispdem de instrumentos para
comprovarem sua eficiéncia e eficacia, em detrimento de midias que, de fato,
poderiam contribuir para resolugao do problema especifico de comunicagdo da

Assembleia Legislativa.

A TV3 nao apresenta sequer um dado estatistico sobre a
eficiéncia do telemarketing nesse tipo de campanha. O estilo ativo tem sido
largamente criticado devido aos abusos das empresas de Telemarketing, que ligam
para os clientes fora do horario comercial, em horarios inconvenientes e ainda

diversas vezes por dia.

A nota atribuida a RECORRENTE Public neste item foi 8,7

pontos, com a justificativa de “boa distribuicdo nos veiculos”.

Reafirma-se que nao se trata apenas de boa distribuicdo, mas
de um plano de midia elaborado com bases técnicas, defendendo cada tatica
adotada e utilizando meios de comprovada eficiéncia, ao contrario da licitante TV3,
que privilegiou o telemarketing quando € notéria a aversdo do brasileiro ao

telemarketing ativo.

Trata-se de requisito objetivo, a partir de um plano estratégico de
comunicagéo publicitaria eficaz, e portanto, imprescindivel que se reavalie as notas
atribuidas a TV3, reduzindo-a é valores bem abaixo do atribuido, e contrario senso,
seja revista a nota da RECORRENTE guindando-a ao patamar da prop(_)sta

apresentada, majorando-lhe ao maximo o valor atribuido.

7. DA VIOLACAO DO ITEM 4.1.2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Outro quesito ferido pela TV3, e que a Subcomissdo nado

observou, refere-se a Estratégia de Comunicagdo. Tem-se em relagdo ao item 4.1.2:
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Capacidade de atendimento: textos em que a licitante

apresentara:

a)

b)

d)

Relagédo nomina dos principais clientes atuais da licitante,

com especificagdo do inicio de atendimento de cada um

deles;

A quantificagdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo
resumido (no minimo, nome, formagdo e experiéncia), dos
profissionais que serdo colocados a disposicdo da
execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo
e planejamento, criagdo, produgéo de radio e TV, cinema,

internet, produgéo grafica, midia e atendimento;

As instalagbes, a infra-estrutura e os recursos materiais
que serdo colocados a disposicdo para execugdo do

contrato;

A sistematica de atendimento, discriminando s prazos a
serem praticados, em condi¢bes normais de trabalho, na
criag&o de peca avulsa ou de campanha e na elaboragéo de

plano de midia;

A discriminagdo das informagbes de marketing e
comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicdo da AL/TO, sem O6nus adicional, durante a

execug&o do contrato.

No item 4.1.2 - Capacidade de Atendimento, cuja valoragdo

equivale a 10 pontos, causa estranheza que a TV3 tenha obtido a nota 9, com a
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justificativa de que “atende todos os requisitos”. As razées do inconformismo s&o

as seguintes:

Na descricdo dos profissionais (item 4.1.2 b), ha um evidente
acumulo de fungbes, demonstrando que o quadro profissional da agéncia é

deficitario, precario e em desacordo com a necessidade, a saber:
1 - Lincoln Junior acumula as fungées de estudo e planejamento, criacédo e RTV,

2 - Cristiane Almeida Lima acumula as fungdes de criacdo, RTV, Midia e

Atendimento;

3 - Gean Maranhdo acumula as fungdes de criacdo, Midia, Atendimento e

Financeiro.

Ademais, nota-se que a formagdo em comunicacdo dos
profissionais & fraca ou quase inexistente, conforme os curriculos apresentados,

senao, veja-se:

Cristiane Almeida Lima é formada em jornalismo em 2006, a

tem experiéncia em publicidade e propaganda de apenas 6 anos.

Gean Maranhao nao tem formagao superior.

Geovane Maranhao estd cursando o terceiro periodo. de

Administracao e Marketing.

Lincoln Filho possui curso superior incompleto, assim_como

Marcos Freitas.

O fato mais grave!
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A profissional Alda Maria Matos, embora citada como Midia e

Atendimento, j4 ndo faz parte do quadro de funcionarios da empresa, portanto,

teve seu curriculo utilizado indevidamente neste certame, posto que trabalha numa
distribuidora de cosméticos, como a propria afirma em conversa com amiga nas

redes sociais.

No item estrutura e instalagdes (4.1.2 c¢), a agéncia TV3 néao
especificou nenhum dos equipamentos que colocara a disposi¢cdo da execucéo do
contrato. Nao indica uma relagdo de computadores, softwares ou outros. Mesmo

assim, a agéncia teve uma boa avaliagao no quesito.

No item Sistematica de Atendimento (4.1.2 d), a TV3 néo
especificou os prazos minimos e maximos para criacdo de campanha, peca avulsa,

producéao e plano de midia.

No item 4.1.3 - Repertério, cuja valoragao equivale a 10 pontos,

a agéncia TV conseguiu a nota maxima, 10 pontos.

Neste quesito a RECORRENTE Public Propaganda e Marketing
conseguiu a nota 9,5. No entanto, na defesa do VT Gasssmod, a TV3 nao
apresentou o periodo de producao e veiculagao da referida peca, descumprindo o
edital.

Mesmo cumprindo fielmente o edital, a nota da RECORRENTE
Public foi 0,5 ponto menor. Por isso, pede-se que neste quesito a nota seja
aumentada para 10, Pois a RECORRENTE, diferente da empresa TV3, cumpriu
fielmente TUDO o que pede o item. Qualquer outra interpretacédo contraria, subjetiva,

pode levar a crer que haja favorecimento da TV3 pela Subcomissao Técnica.

8. DA VIOLACAO DO ITEM 4.1.4 — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO
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Outro quesito ferido pela TV3, e que a Subcomissdao néo

observou, refere-se a Estratégia de Comunicagéo. Tem-se em relacdo ao item 4.1.4:

Relatos de solucbes de problemas de comunicacdo: deverdo

ser apresentados ate dois cases, relatando, em no maximo
duas paginas cada, solugbes bem sucedidas de problemas de
comunicagdo propostas pela licitante e implementadas por

seus clientes.

4.1.4.1 Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos
respectivos anunciantes e ndo podem referir-se a agbes de

comunicagdo solicitadas e/ou aprovadas pela AL/TO.

4.1.4.2 E permitida a inclusdo de até cinco pegas,
independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da pecga, para cada relato, sendo que as pegas
eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD e as pegas
graficas, em proporgbes que preservem suas dimensbes

originais e sua leitura.

Nesse quesito, para estranheza de todos os licitantes, a TV3

conseguiu a pontuacao de 9,7, podendo chegar ao maximo de 10 pontos.

A RECORRENTE teve apenas 8,7 no referido item.

Ora, enquanto a TV3 apresentou case do governo do Estado
(Secom — Governo do Estado Presente na sua Vida) e outro da Prefeitura de Porto
Nacional, a Public, ora RECORRENTE apresentou um do Governo do Estado
(Seagro — Agrotins, o maior evento agrotecnologico da regidao Amazdnica, cuja
Public foi responsavel por 12 das 13 edicbes) e um case do Tribunal de Contas do

Estado (cujas agdes de comunicagéo foram premiadas nacionalmente).
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Mais uma vez, a Subcomissdo utilizou dois pesos e duas

medidas. Afinal, a justificativa para ambas as notas foi uma s6: “agéncia atende

todos os requisitos”. Sendo assim, o racional é que, se a justificativa € a mesma,
as notas sejam as mesmas. Apela-se aos principios constitucionais da Isonomia e

da Impessoalidade.

A Public Propaganda e Marketing entende que, ao favorecer a
licitante TV3, ignorando gritantes erros processuais e fazendo vistas grossas a baixa
qualidade do material apresentado pela TV3, a Subcomissao Técnica coloca em
risco a lisura deste procedimento licitatério e macula a imagem da Assembléia
Legislativa do Tocantins, ndo atuando como determina o edital, desconsiderando
erros que saltam aos olhos, eivados de vicios que sé levam a uma compreensao,
qual seja, o direcionamento desordenado do certame, em detrimento da melhor e

mais eficiente proposta.

DAS ILEGALIDADES DAS EMPRESAS AMP - AGENCIA MULTIFACE DE
PROPAGANDA, CANNES, IDEIA 3 e ESPACO NOBRE

Seguindo a logica das razdes ja apresentadas, a Public
Propaganda e Marketing, ora RECORRENTE, apresenta argumentos técnicos que
fundamentam a reviséo das notas das citadas agéncias, diante do ndo-cumprimento

de itens do instrumento convocatoério.

9. DA VIOLACAO DO ITEM ITEM 3.1.2.4 — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS

DE COMUNICACAO

Oportuno observar a dicgdo do item no edital:
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3.1.2.4 O plano de Comunicagdo Publicitaria — VIA NAO
IDENTIFICADA devera ser redigido em lingua porfuguesa —
salvo quando a expressées técnicas de uso corrente — com
clareza, sem emehdas ou razuras, e ser elaborado da seguinte

forma:

e Em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2,
orientag&o retrato;

e Com espagamento de 2 cm nas margens direita e
esquerda, a partir da borda;

e Sem recuos nos paragrafos e linhas subseqlientes;

e Com textos justificados;

e Com espagamento “simples” “entre as linhas”,

e Com texto em fonte “arial’”, estilo ‘normal” cor
“automatico”, tamanho 12 pontos;

e Com numeragdo em todas as paginas, em algarismos
arabicos, no canto inferior direito da pagina;

e Em caderno dnico, com espiral preto colocado a
esquerda;

e Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a
90 gr/m2, ambas em branco;

e Sem identificag&o da licitante.

Em toda a proposta das licitantes RECORRIDAS verifica-se
falhas de cunho formal que viciam o certame, mormente por possibilitar a
identificaggdo da mesma, desequilibrando o “processo licitatério. Todavia, a
subcomissao técnica nao levou esse descumprimento do instrumento convocatério

em consideragao, comprometendo a lisura de todo o procedimento.

Trata-se, na espécie de vicio formal que vicia todo o
procedimento, que ndo se convalida e que fere de morta os principios basilares da

administragéo publica e da lei de licitagdes.

Escoimar vicios formais ndo €& mera possibilidade, mas

obrigacao da administracéo publica, o que se espera dessa r. Casa de Leis.
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A AMP - Agéncia Multiface FDE Propaganda fere o edital ao

apresentar paginas na orientagdo paisagem, espagcamento duplo entrelinhas e

textos em negrito no seu Plano de Comunicacao

A licitante apresenta ainda um raciocinio basico superficial, com
apenas 30 linhas, sem aprofundamento no que diz respeito ao seu entendimento
sobre a AL/TO. Fato este que levou a AMP, em sua estratégia, a propor o conceito O
TOCANTINS E A SUA CASA. AJUDE A ASSEMBLEIA A CUIDAR BEM DELE.

Ora, esta na Constituicdo Federal e também no briefing: “A Assembleia Legislativa

tem a miss&o de produzir normas juridicas e legislar e de fiscalizar os atos do Poder

Executivo.”

Percebe-se, sem maiores esforcos que a proposta ndo conhece
as funcdes da Assembléia e a Agencia, nao distingue o Executivo do Legislativo, ou

seja, a separacgao, independéncia e harmonia dos Poderes.

Ao propor tal conceito, a Agéncia ndo demonstra conhecimento
e experiéncia em distinguir as fun¢des estatais e assim, oferecer o melhor plano de
Comunicacéao Publicitaria para a AL/TO, mormente por ferir as regras editalicias, ou
seja, contraria ao Briefing apresentado e nao ter o foco estratégico desejado pelo

certame, consubstanciado em seu objeto.

Por essa razdo, a proposta da Agéncia Multiface FDE
propaganda deve ser rejeitada e desclassificada, por ser impropria e estar

totalmente dissonante ds objetivos taxativos do edital e das normas vigentes.

Entende-se, portanto, que esse equivoco acabou por
comprometer nao apenas o Raciocinio Basico, mas também a Estratégia de
Comunicacao Publicitaria e a Ideia Criativa da licitante AMP. Por esta razao, a
RECORRENTE Public pede que sejam reconsideradas as notas técnicas dessa

licitante, desclassificando-a ou atribuindo-a nota muito abaixo daquelas conferidas
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pela Subcomisséo técnica, sob pena de ver perpetuar uma ilegalidade que nacula o

certame.

A Cannes Publicidade Ltda, na mesma toada, descumpre o

item 3.1.2.4 do edital ao apresentar o Plano de Comunicacdo com textos em

negrito, sublinhados e espacamento duplo entrelinhas.

No seu Plano de Midia e Nao Midia apresenta custos internos

de criagcao de anuncio e e-mail marketing.

Conforme alhures apontado, o item 4.1.1.4.2. alinea c, diz que
“devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os

servigos de fornecedores”.

A Cannes Publicidade ainda descumpre o item 4.1.3
Repertério, ao nao apresentar na ficha técnica ao menos um veiculo onde foi
veiculado o VT “Perucas” desenvolvido para o cliente Solarium Motel, o que
inviabiliza o reconhecimento de experiéncia e habilidade técnica para desempenhar
tal mister. E requisito objetivo de aquilatagdo para atribuicdo de nota e sem essa
comprovacao, prejudicado fica o quesito, e com isso, a manutengédo da empresa no
certame. Destarte, requer-se, como nos demais moldes, a revisdo das notas da
CANNES Publicidade, para que sejam reduzidas a patamares de conformidade com

a proposta apresentada, e/ou a sua desclassificagao.

A agéncia Ideia 3 também descumpre o item 3.1.2.4 do edital,

ao apresentar paginas na orientagao paisagem.

Nao bastasse isso, no que se refere a sua capacidade de

atendimento, a agéncia sequer apresenta um plano de atendimento local, com a

www.nwadv.com.br 24 g

Avenida Teoténio Segurado, 501 Sul, Conj. 01, It 06 - Edificio Amazénia Center, 6° andar, sala 606.
Palmas/TO — CEP 77016-002 / Fone/fax: +55 (63) 32162676 / 32243229

‘e



Ciet

Nelson Wiliansq; 5
& Advogados Associados Nt

L

previsdo de um escritério em Palmas, o que descumpre integralmente o edital, e por

isso, requer-se sua desclassificagao.

A Espaco Nobre tal qual as demais, descumpre o item 3.1.2.4

do edital ao apresentar o Plano de Comunicacdo com textos em negrito,

espagcamento duplo entrelinhas e paginas na orientacao paisagem.

Outra irregularidade, tal qual a TV3, em seu Plano de Midia e

Nao Midia, apresenta custos internos de criagao.

Conforme alhures apontado, o item 4.1.1.4.2. alinea c, diz que
‘devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre fodos 0s

servigos de fornecedores”.

CONCLUSAO

llustrissimo julgador, “a licitagdo é regida pelos principios do
procedimento formal, publicidade de seus atos, igualdade entre os licitantes,
sigilo na apresentagao das propostas, vinculacdo ao edital ou convite,

Jjulgamento objetivo, e adjudicagao compulsoria ao vencedor” !

Em sintese douto julgador, para garantir a lisura do certame,
bem como, atender aos preceitos contidos na Lei 8.666/93 e todos os principios fue
regem as licitagbes, mister &, por questao de ordem e interesse publico seja feita a
correcéo das ilegalidades perpetradas pela Subcomissao de licitagdo, chamando-se
o feito a ordem e reapreciar as propostas, TODAS, dentro das regras editalicias,

com fundamentag¢do minima capaz de distinguir uma proposta da outra.

" CELSON ANTONIO BANDEIRA DE MELLO (Curso de Direito Administrativo, 92 edig&o)
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Ex positis , requer-se seja dado PROVIMENTO ao recurso para

que reconheca a ilegalidade ora apontada, manifestando-se expressamente sobre

as alegacbes apontadas nas razbes discorridas pela RECORRENTE,
consubstanciada no ferimento a norrﬁa federal afeta ao caso, suspendendo de
imediato o certame, declarando nulos os atos praticados nas sessao realizada em 24
de maio 2013 e outras que tenham ocorrido apés, e consectario disto, se proceda a
reapreciacao das propostas com a desighacdo de nova data para sessao

publica.

Finalmente, requer-se, sob pena de nulidade, que as

publicacbes efou intimacdes referentes ao presente feito sejam sempre
exclusivamente lancadas em nome do patrono NELSON WILIANS FRATONI
RODRIGUES, inscrito na OAB/SP_sob n° 128.341 e OAB/TO n° 4.923-A, com
escritério na Avenida Teotdnio Segurado, 501 Sul, Conj. 01, It 06 - Edificio Amazbnia
Center, 6° andar, sala 606, Palmas/TO — CEP 77016-002 / Fone/fax: +55 (63)
32162676 / 32243229.

Palmas/TO, na data do protocolo.
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Vieira também saiu da TV3 quando e 4 e s
assumiu Secom em 2005; suas cotas sao ?_:__....";;z:;f:”* D s i
cedidas "sem remunera¢ao” Srosrre

Cleber Toledo
Da Redagao

A reportagem de O Girassol mostra gue n2o foi a primeira vez que o secretario estadual de
Comunicacao, Vieira de Melo, deixou o guadro de stcios da TV3 Assessoria Comunicacio e -
Marketing. O interessante, segundo a reportagem, é que Vieira, nas alteracdes contratuais, sempre mais lidas
cedeu suas cotas a alguém que as aceilou “sem nenhuma importancia remunerativa”.

Palmas

A TV3 surgiu no dia 21 de junho de 1993, tendo como sécios por colas de responsabilidade os Policia fm m "‘_d" que da

jornalistas Lincoln Junior de Morais, Luiz de Sousa Pires e Sebastido Vieira de Melo. acesso ao Shopping Capim Dourado
Ensino superior_ }

Mas Vieira foi convidado a ser secretanis estadual de Comunicagao pelo ent3o governador Sigueira Unitins abre mﬂﬁssﬂif':“

Cal , que estava iniciando seu segundo mandato para comandar o Estado. transfeséncia externa; vagas

mpos; g seg pa trés

Entao foi necessaria uma alleracio conltratual. Vieina cedeu suas cotas da empresa ao comerciante Tocantins

Femandes Anionio Silva, em 2 de jareirc de 1895, e nomeou Lincoin a geréncia. Em nota, CHDP manifesta preocupacio
com a vida de ex-poficial civil presoc &ia

Conforme O Girassol, nessa primeira gestao de Vierra na Secom cresceu a estrutura da agéncia, 17, em P:""S;Ii ele é acusado de crimes

que ganhou uma nova sede & declarou um aumentc de quase 100 mil reais em suas quotas, de

acordo com a alteragao contratual ocorrida em 8 de outubro de 1997. A sede da empresa € entao Infraestagtura

transferida novamente para oulro local em menos de guatro meses, contou o jomal em sua edic3o Amastha assina nesta segundz abertura

desta semana. dos processos Beitatorios das novas
instalaces das praias do Caju e Builis

E£m margo de 1899, Femandes abandonou a sociedade, transferindo as acSes para a publicitaria Esporte

Silvia Simone Sakita. Com um ang de sociedade, Sivia doou, "sem nenhuma importancia Prefeitura de Paimas langa projeto Agdo

remunerativa®, suas cotas para uma nova socke, a comerciante Eismar Pereira de Sousa. fMovimento Bike e Carios Amastha pedata
os 7 km da ciclofaixa

Em 2003, com apenas 55 dias da primeira gesido do governador Marcelo Miranda (PMDB}), Vieira

de Melo pede afastamento do cargo de secretario alegando precisar de mais tempo para cuidar de —_—

urma de suas propriedades, ¢ Hotel Fazenda Encantada, no distrito de Taquarugu. Portal CT

Poucos meses depois, no inicic de fevereiro de 2004, Vieira reassume o posto de socio da TV3. —romrr.. Curtir

Para O Girassol, esse € outro indicic de gue © secraiaric “teria permanecido por fras das agbes da k

empresa, mantendo apenas sécios de fachada em seu lugar”. Outra suspeita que podesia confirmar 12285 pessoas aurtizam Portal 7. .

essa hipétese, conforme o jornal, é o fato de todas as alieracdes contratuais, envolvendo mudanca
de stcios, terem suas quotas fransferidas sem valor cu importancia remunerativa, apesar do
expressivo faturamento.

Nessa nova alteracao contratual, os socios confirmam a n2o ccupacio de carges publices. o gue
poderia isenta-los de acusagao por crime de peculato. conforme o jomal.

Na nona alteracdo centratual, em 28 de dezembro de 2008, poucos dias antes de sua segunda
posse na secretaria, cuticsamente, o secretario doa novamente suas quotas, no valor de RS 50 mil.

Ma alteracao, o secretasio declara haver cedido e transferido as quotas da empresa, “sem qualquer
vaior e ou impontancia remunerativa”, para, novamente, Silvia Simone Sakita, que, conforme O
Girassol, atualmente trabatha na Secom.

Na décima e titima alterag3o coniratual da empresa até o momento, em 2 de janeiro de 2008,
Silvia fransferiu as suas acdes da agéncia, também "sem quaiquer vaior e ou importancia
remunerativa”, apesar de a TV3 ter faturamento sé naquele ano R$ 12.529.345,37. As referidas

http://www.portalct.com.br/n/d652cb50c98381682ac8939defc76f0/vieira-tambem-sa... 28/05/2013



Vieira também saiu da TV3 quando assumiu Secom em 2005; suas cotas sdo cedida...

quotas feram divididas entre Fabiano Andrade Machado e o outro sécio da empresa, Lincoln Junior
de Morais.

O Girassoi afirmen que fentou por diversas vezes contatc com o empresario Lincoln Junior € com PortaiCT.com br
Silvia Sakila, mas n3o cbteve &xito. C jermal também disse que tentou obter o telefone celuiar de q
Neisimar para repercurtir a maténia, mas nao conseguin ¢ ndmero até o fechamento da edicdo.
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PROCURAGAO ET EXTRA AD JUDICIA

CNPJIMF sob n° 06.170.766/0001-09, com sede na Quadra 112 Sul, Rua SR 07, Lote0;
cidade de Palmas, CEP 77.020-176, neste ato representada pela sua Sécia Administradora,
Sra. ZELMA COELHO SANTOS, portadora do CPF/MF n°. 456.417.061-91.

OUTORGADOS: NELSON WILIANS FRATONI RODRIGUES, inscrito na OAB, Seccéo Sao
Paulo sob o N° 128.341; Seccado Rio de Janeiro sob o N° 136.118; Secgdo Parana sob o N°
30.916-A; Seccgao Distrito Federal sob o N° 25.136; Seccdo Minas Gerais sob o N° 107.878;
Seccédo Ceara sob o N° 16.599-A; Secgao Bahia sob o N°® 24.290; Secgéo Paraiba sob ¢ N°
128.341-A; Secgdo Pernambuco sob o N° 922-A; Secgdo Mato Grosso sob o N° 11.065-A,
Secgao Mato Grosso do Sul sob o N° 13043-A, Seccao_Espirito Santo sob o N° 1511, Sec 80
Goias sob o N° 27024, Seccao Amapa sob o N° 1551-A, Seccdo Sergipe sob o N° 484:A,
Seccdo Amazonas sob o N. A-598; Secgéo Para sob o N° 15.201-A; Seccdo Amapa sob o N°
1.551-A; RAFAEL SGANZERLA DURAND, inscrito na OAB, Seccdo Sdo Paulo sob o N°
211.648; Seccao Rio de Janeiro sob o N° 144.852; Seccéo Parana sob o N° 42.761-A; Secgao
Distrito Federal sob o N° 27.474; Seccao Mato Grosso sob o N° 12.208-A; Seccao Bahia sow o
N° 26.552; Seccao Espirito Santo sob o N° 15.112; MAURICIO IVONEI DA ROSA, inscritc na
OAB, Seccao Santa Catarina sob o n® 19.668; Seccao Tocantins sob o n°® 4.818-A; LARISSA
SOARES BORGES COELHO, inscrita na OAB, Secc¢ao Tocantins sob o n° 5.170; MURILO
BRAZ VIEIRA, inscrito na OAB, Secgéo Tocantins sob o n° 4.863-B; com escritérios no
ESTADO DE SAO PAULO na Avenida Marginal do Rio Pinheiros, 5200, Bloco E, 6°. Andar,
America Business Park, Ed. Montreal,Bairro: Morumbi, Sao Paulo, CEP: 05693-000, tel. (11)
34447899, no ESTADO DO RIO DE JANEIRO, na Avenida das Américas, 4.200, Bloco 8,

Sala 101- A, Centro Empresarial Barra Shopping,Ed. Geneve, Bairro: Barra da Tijuca, Rio de
Janeiro, CEP: 22640-102, tel. (21) 3385-4452, no ESTADO DO CEARA, na Avenida Santos
Dumont, 2.828, Sala 1701, Ed. Torre Santos Dumont, Bairro: Aldeota, Fortaleza, CEP: 60150-
161, tel. (85) 3486-1260, no ESTADO DO PARANA, na Al.Dr.Carlos de Carvalho,n® 417, 18°
andar,Cj 1804, Curitiba Trade Center Building, Centro, CEP:80410-180, no ESTADO DO RIO
GRANDE DO SUL, na Avenida Carlos Gomes, 300 — 12° andar, Sala 1201, Ed.Trust Business
Center, Bairro Auxiliadora — CEP: 90480-000 — Porto Alegre — tel (51) 3379-0300, no
ESTADO DE SANTA CATARINA, na Avenida Rio Branco, 847 — 4. andar —Sala 405,
Ed.Centro Executivo Wilmar Enrique Becker — Bairro: Centro — CEP: 88015-205 —tel (4f48)
3209-2005, Floriandpolis, no ESTADO DO MATO GROSSO, na Avenida Isaac Povoas, 1177,
Ed. Conjunto Nacional, 1°. Andar, Sala 103, Bairro: Goiabeiras, Cuiaba, CEP: 78030-320, tel.
(65) 3623-8080, no ESTADO DO MATO GROSSO DO SUL, na Av. Afonso Pena, 3504, 8°.
Andar SL 801, Ed. Executive Center, Bairro: Centro, Campo Grande, CEP: 79002-070, taI.
(67) 3321-0208, no ESTADO DE MINAS GERAIS, na Rua Alagoas, 1314 — 15° andar — Sala
1501 — Ed. 5% Avenida,Funcionarios, Belo Horizonte, CEP: 30130-160, tel. (31) 3262-1012, no
ESTADO DE GOIAS, na Rua Joao de Abreu, N°. 192, 12°. Andar, Sala B 127, Ed.Aton Setor
Oeste, Goiania, CEP 74120-110, tel. (62) 3091-1268, no DISTRITO FEDERAL, na Rua
SAUS, QD 5, BL K, n °. 17, Sala 1003, Ed. OK Office Tower, Bairro Asa Sul, Brasilia, CEP
70070-050, tel. (61) 3321-2009, no ESTADO DO ESPIRITO SANTO, na José Alexandre
Buaiz, 300, Sala 1508, End. Work Center, Bairro: Enseada do Sud, Vitéria, CEP: 29050-545,
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tel. (27) 3026-4111, no ESTADO DA BAHIA, na Avenida Tancredo Neves, 1632, Sala 816,

Ed. Salvador Trade Center, Torre Sul, Bairro: Caminho das Arvores, Salvador, CEP: 41820-
020, tel. (71) 3480-1800, no ESTADO DE PERNAMBUCO, na Rua Ermesto de Paula Santos,
187 Sala 704, Edificio Empresarial Excelsior, Boa Viagem, Recife, CEP: 51021-330, tel.
(81)3366-7547, no ESTADO DE SERGIPE, na Rua Moacyr Wanderley, 185, Sala 203, Bairro:
Jardins, Aracajli, CEP: 49025-510, tel. (79) 3246-4445, no ESTADO DO PARA, na Rua d js
Mundurucus, 3100, Ed. Metropolitan Tower, Bairro: Cremac&o, Belém, CEP: 66054-270,tel.
(91)3345-3216, no ESTADO DA PARAIBA, na R. Julia Freire, 1200, Sala 807,8° andar, Ed.
Empresarial Metropolitan, Bairro: Expedicionarios, Jodo Pessoa, CEP: 58041-000, tel. (83)
2108-8571, no ESTADO DO PIAUI, na Avenida Joquei Clube, 299, SL 701, Ed. Euro
Business, Bairro: Jéquei, Teresina, CEP: 64049-240, tel. (86) 3230-2076, no ESTADO D)
RIO GRANDE DO NORTE, na Av.Romoaldo Galvao, 1703, Ed. Trade Center, Bairro: Lagoa
Nova, Natal, CEP: 59056-100, tel. (84) 3234-7734, no ESTADO DE ALAGOAS, na Avenida
Dr. Anténio Gouveia, 61, Sala 501, Ed. Ocean Tower, Bairro: Pajucara, Macei6, CEP: 57030-
170, tel. (82) 9601-8385, no ESTADO DO MAR_ANHAO, na Av.Colares Moreira, Quadra
28,Lt.07, Sala 105, Edificio Centro Empresarial Vinicius de Moraes, Bairro Calhau, CEP:
65.075-441, tel. (98) 3082-2002, Sao Luis, no ESTADO DO AMAPA, na Avenida FAB, n°.
1070 Ed. Macapa Office Center,Sala 402, Bairro Central, Macapa, CEP: 68906-360 tel. (96)
3224-1169, no ESTADO DO AMAZONAS, na Avenida Djalma Batista, 1661, Sala 605, Bairro:
Chapada, Manaus, CEP 69050-010, tel. (92) 3659-3954, no ESTADO DE RONDONIA, na
Rua Joaquim Nabuco, 3200, 2° Andar — Sala 205 — Edificio "Medical Center, Olaria, CEP:
76801-263, tel (69)3229-0590, Porto Velho, no ESTADO DE RORAIMA, Rua Araujo Filho,
823, Salas 1 e 2, Edificio Moura Center, Superior A, Centro, CEP: 69301-090, tel (95)3624-
1494, Boa Vista; ESTADO DO TOCANTINS, Quadra 501 Sul, Conjunto 01, Lote 06, Avenida
Teotdnio Segurado, Edificio Amazénia Center, Sala 606, CEP 77.016-002, tel (63) 3224-
3229/3216-2676, Palmas/TO.

!,

PODERES: O OUTORGANTE nomeia e constitui os OUTORGADOS seus bastante
procuradores e advogados, a quem confere amplos poderes, habilitando-os a praticar todr's
os atos necessarios para o fiel cumprimento deste mandato, para em qualquer reparticdo
publica ou privada, Juizo, Insténcia ou Tribunal, propor contra quem de direito as acdes
competentes e defendé-la (o) nas contrarias, seguindo umas e outras, até final decisao,
usando os recursos legais e acompanhando-os, podendo ainda substabelecer esta a outrem
com ou sem reserva de iguais poderes, dando tudo por bom, firme e valioso.
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MAIS QUE IDEIAS

5 SEProPQE | RuREE

QUE VENDEM.

ar Couto Pereira
m. deuc itacsio-CPL
'au‘la-TO

Ilmo. Presidente da Comissao Permanente de Licitacdo da
Assembleia Legislativa do Estado do Tocantins,

A PROTOCQ Ob RAL
DATA_C3
IASS. :

' _Mmz

RECEBEMOS.
Emwasﬁmhs.

S

Cleusimar Couto Pereira
Comissao Perm. de Licitaggo-CPL
Assembléia Leg;s'auva TO

Mat.

RECURSO HIERARQUICO

Ref.:
Concorréncia n® 01/2013
Proc. Administrativo n® 00078/2013

SG PROPAG COMUNICACAO E MARKETING LTDA.,
inscrita no CNPJ sob o n° 07.991.409/0001-66, com sede na cidade de
Fortaleza, capital do Estado do Ceara, na Rua Pedro Borges n° 20 — Sobreloja
02 - Centro (CEP 60.055-900), neste ato representado por seu Procurador,
Jean Carlos Sousa Alexandre, brasileiro, solteiro, administrador de empresas,
identificado no registro geral do Instituto de Identificacao do Estado do Ceara
sob o n°® 96002179568 e inscrito no CPF(MF) sob n°® 487.071.713-15, abaixo
assinado, comparece- perante V. Sa., com a devida vénia e com arrimo no
dispositivo do art. 5°, inc. XXXIV, letra ‘@’, € inc. LV, da Constituicido Federal, e
art. 109, I, letra b’, da Lei n® 8.666/93, para, na qualidade de concorrente no
processo licitatério supra referenciado, interpor o presente RECURSO
ADMINISTRATIVO contra a r. decisao desse colegiado, o que o faz pelas razoes
que seguem anexas.

Isto posto,

Rua Pedro Borges, 20 - Sobreloja 2 - Centro - Fortaleza - Ceard - Fone: 85 3255.6400 | Fax: 85 3255.6425 | www.sgpropag.com.br
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MASQUEIDEAS, ., .

 SEPropag |:i T EEES

|QUEVENDEM. .,

omissio Per
Assembiéi

REQUER:

I - Seja reconsiderada a decisdo dessa douta Comissao
de Licitacdo/Sub Comissdo Técnica, conforme permitido pelo § 4° do art. 109
da Lei n° 8.666/93, para:

I.1 - desclassificar as licitantes “AGENCIA
MULTIFACE DE PROPAGANDA LTDA.”, “TV 3 ASSESSORIA COMUNICACAO E
MARKETING Ltda.”, “CANNES PUBLICIDADE LTDA.”, ‘ESPACO NOBRE
COMUNICACAO E MARKETING LTDA.”, IDEIA 3 COMUNICACAO E
EXPANSAO DE NEGOCIOS LTDA.’, ‘KIKIO COMUNICACAO LTDA.’, ‘STAFF DE
COMUNICACAQO LTDA.” e IDEIA PROPAGANDA E MARKETING’, em face dos
fatos e fundamentos juridicos e legais apontados nas razdes recursais anexas.
E, consequentemente,

1.2 - declarar a licitante ‘SG PROPAG COMUNICACAO
E MARKETING LTDA.’ classificada em primeiro lugar no certame em apreco.
Mas, caso se oponha, ‘

II - Sejam recebidas as anexas razoes da ora
recorrente e encaminhadas a superior apreciacdo do Exme Presidente da
Assembleia Legislativa do Estado do Tocantins que, certamente, as acolhera e
dara provimento ao Recurso Administrativo interposto pela inconformada
licitante.

Termos em que pede e espera deferimento.

Fortaleza/CE, 31 de maio de 2013.

SG PROPAG COMUNICACAO E MARKETING LTDA.

v arlos Sousd Alexandre
’ Procurgdor

Rua Pedro Borges, 20 - Sobreloja 2 - Centro - Fortaleza - Ceard - Fone: 85 3255.6400 | Fax: 85 3255.6425 | www.sgpropag.com.br




MAIS QUE IDEIAS,

sepropag [SiEs

QUE VENDEM.

Excelentissimo Presidente da Assembleia Legislativa do Estado
do Tocantins,

fin1

001896

Cleusimar Cout
Comissgo Perm. de
Assembléia L

RAZOES DO RECURSO

Ref.:
Concorréncia n® 01/2013
Proc. Administrativo n® 00078/2013

SG PROPAG COMUNICACAO E MARKETING LTDA., inscrita no
CNPJ sob o n° 07.991.409/0001-66, com sede na cidade de Fortaleza, capital
do Estado do Ceara, na Rua Pedro Borges n° 20 Sobreloja 02 — Centro (CEP
60.055-900), neste ato representado por seu Procurador, Jean Carlos Sousa
Alexandre, brasileiro, solteiro, administrador de empresas, identificado no
registro geral do Instituto de Identificacdo do Estado do Ceara sob o n°
96002179568 e inscrito no CPF(MF) sob n® 487.071.713-15, licitante no
Processo supra referenciado, comparece perante V. Sa., com a devida vénia e
com arrimo no dispositivo do art. 5°, inc. XXXIV, alinea ‘a’, e inc. LV, da
Constituicdo Federal, € no art. 109, I, letra b’, da Lei n® 8.666/93, para, na
qualidade de concorrente no processo licitatério supra referenciado, interpor o
presente RECURSO ADMINISTRATIVO contra a respeitavel, porém
equivocada, decisdo da Comissdao Permanente de Licitacdo, o que o faz pelas
razoes que se seguem:

1. A Licitante ora Recorrente disputa com as demais a
presente Concorréncia Publica n°® 01/2013, cujo objeto é a selecdo e
contratacao de 02 (duas) agéncias de propaganda e publicidade para prestacao
dos servicos elencados no art. 2° da Lei n® 12.232/2010 a Assembleia
Legislativa do Estado do Tocantins, nos termos do edital convocatorio supra
referenciado.

2. No julgamento da Proposta Técnica (plano de
comunicacao publicitaria), a Sub Comissdo Técnica acompanhada da
Comissao Permanente de Licitacdo classificou as seguintes agéncias
participantes do certame sob comento: ‘Agéncia Multiface de Propaganda
Ltda.’, “TV3 Assessoria Comunicaciao e Marketing Ltda.’, ‘Cannes Publicidade
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Ltda.’, ‘SG Propag Comunicacdo e Marketing Ltda.’, ‘Espaco Nebreida egisiativa-10
Comunicacio e Marketing Ltda.’, ‘Public Propaganda e Marketing Ltda.’, Ideia &Pm*‘*
3 Comunicacdo e Expansdo de Negocios Ltda.’, ‘Staff de Comunicacao Ltda.’,
‘Kikio Comunicacao Ltda.’, Tdeia Propaganda e Marketing Ltda.’.

3. Entretanto, as agéncias ‘Agéncia Multiface de

Propaganda Ltda.’, ‘TV3 Assessoria Comunicaciao e Marketing Ltda.’, ‘Cannes
Publicidade Ltda.’, ‘Espaco Nobre Comunicacdo ¢ Marketing Ltda.’, Ideia 3
Comunicacdo e Expansdo de Negocios Ltda.’ e ‘Kiki6 Comunicacdo Ltda.’
descumpriram o Edital nos itens 3.1.2.4.; 3.1.2.4.1 e 3.1.2.5, que estabelecem:

“3.1.2.4 - O Plano de Comunicacao Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA
devera ser redigido em lingua portuguesa — salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente — com clareza, sem emendas ou rasuras, € ser
elaborado da seguinte forma: '

- em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacio retrato;

com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da
borda;

- sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

- com textos justificados;

- com espagamento “simples” entre as linhas;

- com texto em fonte “arial”, estilo “normal”, cor “automatico”, tamanho 12
pontos;

- com numeracdo em fodas as paginas, em algarismos arabicos, no canto
inferior direito da pagina;

- em caderno Unico, com espiral preto colocado a esquerda;

- capa e contracapa em papel A4 branco, com 75gr/m2 a 90gr/m2, ambas
em branco;

- sem identificacao da licitante.

3.1.2.4.1 As especificacdes do subitem 3.1.2.4 aplicam-se, no que couber,
ao subquesito Ideia Criativa.

3.1.2.5 As tabelas, graficos e planilhas do subitem 4.1.1.4 poderao ter
fontes e tamanhos habitualmente utilizados nesses documentos ¢ poderdao
ser editados em cores.” (Grifo da
Recorrente)

As agéncias ‘Agéncia Multiface de Propaganda
Ltda.’, ‘TV3 Assessoria Comunicacido e Marketing Ltda.’, ‘Cannes
Publicidade Ltda.’, ‘Espaco Nobre Comunicacio e Marketing Ltda.’, ‘Ideia
3 Comunicacido e Expansdao de Negocios Ltda.’ e ‘Kikié Comunicacip
Ltda.’ apresentaram as planilhas de midia do Plano de Comunicacdo na
‘orientacdo paisagem’ contrariando o edital que estabelece que o Plano de
Comunicacao deve ser apresentado na ‘orientacao retrato’.

Mesmo considerando a expressa determinacido para
apresentacido do Plano de Comunicacédo na ‘orientacdo retrato’ a agéncia, ora
Recorrente, questionou a Comissio Permanente de Licitacdo acerca da
possibilidade de apresentacdo das planilhas de midia na ‘orientacdo paisagem’
e obteve a assertiva de que as licitantes deveriam atender a orientacao
determinada no edital, qual seja: orientacéo retrato.
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Portanto, a agéncia ora Recorrente e outras agéncias
licitantes, atendendo a ordem editalicia ratificada pela Comissdao Permanente
de Licitacdo, apresentaram suas planilhas de midia na ‘orientac@o retrato’,
mesmo entendendo que a formatacido das planilhas nesta orientacao
dificultaria a demonstraciao e compreensao das informacoes nelas indicadas.

Entretanto, ofendendo ao principio da igualdade de
condicdes de participac@o nas licitacoes e, também ao principio da estrita
vinculacdo ao edital, a Comissdo Permanente de Licitacdo/Sub Comissao
Técnica classificou as agéncias ‘Agéncia Multiface de Propaganda Ltda.’, ‘TV3
Assessoria Comunicacdo e Marketing Ltda.’, ‘Cannes Publicidade Ltda.’,
‘Espaco Nobre Comunicacdo e Marketing Ltda.’, Ideia 3 Comunicagido e
Expansdo de Negoécios Ltda.” e ‘Kikid Comunicacdo Ltda.’, mesmo estas
apresentando planilhas formatadas em orientacdo paisagem, contrariando a
objetiva determinacdo editalicia supracitada (ltem 3.1.2.4 {(...) - em papel A4,
branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/ m2, orientacllao retrato).

Com devida vénia, as patentes irregularidades
incorridas pelas Agéncias acima indicadas, além de contrariar frontalmente o
instrumento convocatorio, o que por si s6 ja eiva de ilicitude as suas
propostas técnicas, diferenciam-nas a ponto de favorecé-las, por facilitar a
apresentacdo e compreensdo de seus Planos de Comunicagdo publicitaria.
Logo, admitir a classificacdo de tais Agéncias seria conceber tratamento
diferenciados a determinados licitantes, em afronta direta e objetiva ao
principio da isonomia.

4. Ainda desobedecendo aos ditames do edital (item
4.1.1.4.2-Cj, as agéncias ‘TV3 Assessoria Comunicacdo e Marketing Ltda.’,
‘Espaco Nobre Comunicacdao e Marketing Ltda.’ e ‘Kikié Comunicacéo
Ltda.’ consideraram, em suas propostas, 0s seus ‘custos internos’ quando da
elaboracao de suas respectivas simulacoes do ‘plano de distribuicdo de todas
as pecas € ou material destinados a veiculacdo, exibicdo, exposicdo ou
distribuicao’, incluindo-os para fins de determinacdo do valor de suas
campanhas-exemplo exigidas no certame em questio.

Descumprindo o edital ao qual estido estritamente
vinculadas, as agéncias que apresentaram o referido plano de distribuicao
incluindo os seus custos internos comprometeram o carater competitivo que
norteia os processos licitatorios.

Mesmo assim, a d. Comissdao Permanente de
Licitacao/Sub Comissiao Técnica desconsiderou tal afronta a regra editalicia
(item 4.1.1.4.2, c) praticada pelas agéncias ‘TV3 Assessoria Comunicacéo e
Marketing Ltda.’, ‘Espaco Nobre Comunicacdo e Marketing Ltda.’ e ‘Kikio
Comunicacdo Ltda.’, classificando-as, em patente contrariedade, data maxima
venia, ao principio da igualdade de participacdo entre as concorrentes.

5. Da mesma forma, descumpriu o edital (item
4.1.1.4.2 a) a agéncia ‘TV3 Assessoria Comunicacdo e Marketing Ltda.’ ao

apresentar a simulacao do plano de distribuiciao das verbas desconsiderando a
‘tabela cheia’ dos veiculos, ou seja, aplicando descontos aos valores cobrados
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licitantes.

6. Ainda desrespeitando o edital ao qual estao
vinculadas, as agéncias ‘Cannes Publicidade Ltda.’, ‘Ideia 3 Comunicacio e
Expansaio de Negdcios Ltda.’, ‘Staff de Comunicacdo Ltda.’ e ‘Ideia
Propaganda e Marketing Ltda.” apresentaram fotografias de sua estrutura
fisica e dos componentes de sua equipe para indicar suas respectivas
capacidades de atendimento. Entretanto, o item 4.1.2 do edital estabelece a
forma exclusiva em ‘textos’ para apresentacdo da ‘capacidade de atendimento’
das agéncias licitantes.

Em questionamento acerca da possibilidade de inserir
fotografias quando da apresentacdo de sua proposta, a licitante, ora
Recorrente, recebeu resposta negativa. Por conseguinte, deixou de apresentar
fotografias de seu espaco fisico e dos componentes de sua equipe técnica,
obtendo pontuacdo inferior as agéncias que, em total desconformidade com
edital sub oculi, apresentaram fotografias naquele tépico.

A despeito do flagrante desrespeito ao edital e
comprometendo o principio da igualdade de participacdo entre as agéncias, a
Comissao Permanente de Licitacdo/Sub Comissdo Técnica classificou as
agéncias ‘Cannes Publicidade Ltda.’, ‘Ideia 3 Comunicacéio e Expansio de
Negocios Ltda.’, ‘Staff de Comunicacdo Ltda.’ e ‘Ideia Propaganda e
Marketing Ltda.’.

7. Mais uma vez contrariando as regras do edital
impostas no item 3.1.3.1.1, as agéncias ‘Agéncia Multiface de Propaganda
Ltda.’, ‘TV3 Assessoria Comunicacio e Marketing Ltda.’, ‘Ideia 3
Comunicacdo & Expansdo de Negocios Ltda.” e ‘Kikié Comunicacdo Ltda.’
nao dataram e assinaram a via identificada de suas respectivas propostas
técnicas. A auséncia de assinatura nas propostas implica, pela apocrifia, a
inexisténcia do documento. (TJDF. Proc. n® RMS 23640. 2° Camara. Relator:
Des. Mauricio Corréa. Pub.: DJ 05-12-2003 PP 00038, EMENT VOL-02135-07,
PP-01268).

A assinatura das propostas é imprescindivel, sob pena
de a Administracido néo poder exigir-lhe o cumprimento da obrigacdo a que se
sujeitaram aquelas licitantes. Principalmente pelo fato de duas das agéncias
que apresentaram suas propostas sem assinatura e data terem sido
classificadas em primeiro e segundo lugar, quais sejam: ‘Agéncia Multiface de
Propaganda Ltda.’ e ‘TV3 Assessoria Comunicacdo e Marketing Ltda.’.

Portanto, a Comissao Permanente de Licitacdo/Sub
Comissdo Técnica, ao classificar as agéncias ‘Agéncia Multiface de
Propaganda Ltda.’, ‘TV3 Assessoria Comunicacdo e Marketing Ltda.’, ‘Ideia
3 Comunicacdo & Expansiao de Negocios Ltda.” e ‘Kikié Comunicacéo
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8. A licitacdo da qual se trata o presente recurso, €
regulada pela Lei n® 12.232/2010 que prestigia a capacidade técnica como
fundamental para a escolha da contratada, desde que preservada a igualdade
de participacido das concorrentes.

O reconhecimento por parte de V. Exa. das afrontas ao
edital praticadas pelas agéncias ‘Agéncia Multiface de Propaganda Ltda.’,
‘Tv3 Assessoria Comunicacio e Marketing Ltda.’, ‘Cannes Publicidade
Ltda.’, ‘Espaco Nobre Comunicacao e Marketing Ltda.’, ‘Ideia 3
Comunicacio e Expansao de Negocios Ltda.’, ‘Kikio Comunicacédo Ltda.’,
‘Staff de Comunicacdao Ltda.’ e¢ ‘Ideia Propaganda E Marketing Ltda.’
certamente garantira o respeito ao principio constitucional da isonomia ao
aplicar ‘aos iguais’ (aqueles inseridos em iguais circunstancias e condicoes) 0s
mesmos critérios de avaliacdo. No dizer de Celso Antonio Bandeira de Melo, “o
principio da igualdade consiste em assegurar regramento uniforme as pessods
que ndo sejam entre si diferencidveis por razées légicas e substancialmente (isto
é, a face da Constitui¢cdo), afinadas com eventual disparidade de tratamento”.
(in Principio da Isonomia, RTDP 1/83).

E, ainda demonstrara o respeito ao principio da
vinculacao ao edital estabelecido no art. 41 da Lei n°® 8.666/93. No entender de
Marcal Justen Filho, “.. o edital é o fundamento de validade dos atos
praticados no curso da licitacGo, na acepcdo de que a desconformidade entre o
edital e os atos administrativos praticados no curso da licitacdo se resolve pela
invalidade destes tultimos. (...) O descumprimento a qualquer regra do edital
deverd ser reprimido, inclusive através dos instrumentos de controle interno da
Administragdo Piblica.” (in Comentarios a lei de licitagbes e contratos
adminsitrativos. Ed. Aide, 1993. P. 229).

Com efeito, certamente serao confirmados os vicios ora
apontados, que nao haviam sido considerados pela douta Subcomissédo Técnica
nem, tampouco, pela Comissdo Especial de Licitacdo, e, consequentemente,
seriao desclassificadas — permissa venia — as licitantes: ‘Agéncia Multiface de
Propaganda Ltda.’, ‘TV3 Assessoria Comunicacao e Marketing Ltda.’, ‘Cannes
Publicidade Ltda.’, ‘Espaco Nobre Comunicacdo e¢ Marketing Ltda.’, Ideia 3
Comunicacdo e Expansio de Negocios Ltda.’, ‘Kikié Comunicacdo Ltda.’, ‘Staff
de Comunicacao Ltda.’ e 1deia Propaganda e Marketing Ltda.’, para o presente
certame licitatoério.

Isto posto,

Rua Pedro Borges, 20 - Sobreloja 2 - Centro - Fortaleza - Ceard - Fone: 85 3255.6400 | Fax: 85 3255.6425 | www.sgpropag.com.br
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REQUER:
I - Seja recebido o presente Recurso com efeito

suspensivo, nos moldes do § 2° do artigo 109 da Lei de Licitacoes; e, apos,

II - Seja dado provimento ao presente recurso
hierarquico, reformando a respeitavel, porém injusta, decisdo da douta
Comissao Especial de Licitacdao/Sub Comissao Técnica para, diante dos fatos e
fundamentos juridicos apontados, desclassificar as licitantes ‘AGENCIA
MULTIFACE DE PROPAGANDA LTDA.’, ‘TV3 ASSESSORIA COMUNICACAO
E MARKETING LTDA.’, ‘CANNES PUBLICIDADE LTDA.’, ‘ESPACO NOBRE
COMUNICACAO E MARKETING LTDA., ‘IDEIA 3 COMUNICACAO E
EXPANSAO DE NEGOCIOS LTDA.’, ‘KIKIO COMUNICACAO LTDA.’, ‘STAFF
DE COMUNICACAO LTDA.’ E ‘IDEIA PROPAGANDA E MARKETING LTDA.’
e, classificar em primeiro lugar para o certame em alusdo a licitante SG
PROPAG COMUNICACAO E MARKETING LTDA..

Termos em que pede e espera deferimento.

Fortaleza/CE, 31 de maio de 2013.

SG PROPAG COMUNICACAO E MARKETING LTDA.
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PROCURAGAO

OQutorgante

Sg Propag Comunicagdo e Marketing Ltda, empresa inscrita no CNP] sob N2
07.991.409/0001-66, situada na Rua Pedro Borges, 20 Sobreloja 02 - Centro - Fortaleza -
Cear4, Cep: 60055-900. ‘

Qutorgado i
Jean Carlos Sousa Alexandre, brasileiro, solteiro, administrador "&é" é%'- esag 1o

portador do documento de identificagdo RG 96002179568 SSP-Ce e inscrito no CPF@tb Ne .
487.071.713-15.

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia 001/2013 de Servigos de Publicidade
para a Assembléia Legislativa do Estado do Tocantins.

Poderes

Apresentar documentagao e propostas, participar de sessGes publicas de abertura
dessas propostas e documentos de habilitacdo, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, e assinar todos os atos e quaisquer documentos
indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

5 Fortaleza, 31 de Maio de 2013
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24'."’ ALTERACAO E CONSOLIDACAO CONTRATUAL
SG PROPAG COMUNICACAO E MARKETING LTDA

CNPJ/MF.07.991.409/0001-66

CONTRATO SOCIAL — NIRE n.° ANTERIOR CS.7863/75
ATUAL 23.2.0005164.3 de 10/07/1975
AC.12891/76 de 15/06/76
AC .12986/76 de 29/06/76
AC .18436/78 de 05/09/78
AC .23594/80 de 12/06/80 °
AC .26855/81 de 30/06/31
AC .28142/81 de 30/10/81
AC .32.056/82 de 17/11/82
AC .33.506/83 de 09/05/83
AC .42.736/85 de 26/09/85
AC .44204/86 de 27/01/86
31 MAID 2013 AC .71472/87 de 11/12/87
AC .76069/88 de 04/10/88
= TAdnico' 5 presente copa reprogsics] . AC .76747/88 de 23/11/88
g o d““ft‘f e é‘éﬁ?‘m? ol AC 23279587 de 22/06/89
AC 23281787 de 10/10/89
AC 23291333 de 22/05/91
e AC .23297092 de 23/03/92
L AC 232100214 de 08/09/92
, E AC 232105970 de 27/07/93
: AC 232120089 de 08/06/95
AC 232122001 de 12/09/95
AC 232137363 de 23/03/98
AC 232146486 de 30/03/99
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PARTES:

FRANCISCO DE ASSIS FERREIRA SANTOS, brasileiro, casado, publicitdrio, residente e
domiciliado em FORTALEZA, capital do Estado do Ceard, a Rua Barbosa de Freitas, 1824 apt.°
201, portador do RG n.° 111.795 SSP/CE e CIC n.° 016.023.814/53.




MARIA JOSE GOMES SANTOS, brasileira, casada, publicitaria, rcsidente ¢ Jomiciiiada em
FORTALEZA, capital do Estado do Cear4, 2 Rua Barbosa de Freitas, 1824 apt.° 201, portadora
do RG n.° 442 832 SSP/CE e CIC n.° 117.234.753/00.

ROBERTO CLAUDIO GOMES SANTOS, brasileiro, casado, publicitario, residente e
domiciliado em FORTALEZA, capital do Estado do Cear4, 8 Rua Marcos Macedo, 44 apt.°
1400, portador do RG n.° 50.582 SSP/CE e CIC n.° 243.462.503/78.

ANA CLAUDIA GOMES SANTOS CUNHA, brasileira, casada, publicitaria, residente e
domiciliada em FORTALEZA, capital do Estado do Ceard, a Rua José Carneiro da Silveira, 15
apt.® 802, portadora do RG n.° 28.387/88 SSP/CE e CIC n.° 289.149.963/87.

Pelo presente instrumento e na melhor forma de direito as partes acima qualificadas,
unicas socias da Sociedade Por Quotas de Responsabilidades Limitadas SG PROPAG
COMUNICACAO E MARKETING LTDA, com sede na Rua Pedro Borges, 20 sobreloja 02 —
Centro — Centro Empresarial Clovis Rolim — Fortaleza- Ce, com seu Contrato Social e Ultima
Alterac@o Contratual, devidamente arquivada na MM. Junta Comercial do Estado do Ceara sob
n.° 232146486 de 30/03/99, respectivamente, resolvem de pleno e comum acordo, consolidar o
seu Contrato Social primitivo e as demais Alteragdes formatizadas, passando a Sociedade reger-
se, doravante, pelas clausulas que seguem, ficando, deste modo, revogadas todas as disposi¢des
anteriores.

Cldusula Primeira: DA DENOMINACAO

A Sociedade permanecera com a denominagdo social de SG PROPAG COMUNICACAOQ
E MARKETING LTDA, sob o regime juridico de sociedade por quotas de responsabilidade
limitada, que se regera pela legislag@o aplicavel a espécie.

31 MAID 2013

Clausula Segunda: DA SEDE SOCIAL

7 WSS .-"'r
Centro Empresarial Clovis Rolim — Fortaleza- Igj osideli ' o
instalar filiais, sucursals escritorio de repre ntagao e/ou de ;irgs@c‘@.g dé‘@é”rvft?o&ounuars Yer.
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Cldusata Zaarta: DOS OBJETIVOS
A sociedade tem objetivo social, as seguintes atividades:

- Servigos de intermediac&o na compra e venda de bens méveis.
- Servigos de publicidade e propaganda.

Cliusala Leinta: DO CAPITAL SOCIAL
O capital social é de R$ 580,000.00 (quinhentos e oitenta mil reais), ja totalmente

integralizado, estando dividido em 580.000 (quinhentos e oitenta mil) quotas, no valor nominal
de R$ 1,00 (um real) cada ¢ distribuido entre os sécios da seguinte forma:

FRANCISCO DE ASSIS FERREIRA SANTOS.................... R$ 290,000.00

MARIA JOSE GOMES SANTOS........ovsverrscsssssrasesesssssssssens R$ 87,000.00
ROBERTO CLAUDIO GOMES SANTOS...............coececereee RS 174,000.00
ANA CLAUDIA GOMES SANTOS CUNHA.....ccooccocconern R$ 29,000.00
TOTAL R$580,000.00
Cléwsula Sexta: DA RESPONSABILIDADE

A responsabilidade dos sécios € ilimitada na forma da legislagio vigente, 2 importancia
total do capital.

Cliwouta Sétimeas DA GERENCIA

A geréncia da sociedade ¢ exercida, por todos os sdcios, em conjunto ou separadamente,
com amplos e gerais poderes de administracfio, podendo praticar todos os atos necessarios ao
desenvolvimento das atividades da empresa, representando-a ativa e passivamente em juizo ou
fora dele, recebendo citagdes e intimagdes judiciais e extrajudiciais e em todos os atos que se
fizerem necessarios, podendo nomear procuradores “ad negocia” ¢ “ad judicia” , com restrigdes
abaixo enumeradas:
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Pardgrafa-Primecna: Os gerentes poderdo nomear procurador(es) para representar a sociedade

em assuntos especificos e expressamente constantes do instrumento de. mandato, estabelecendo
prazos de validade para os mesmos.

Pardgrage-Segande: A sociedade também podera ser administrada por um procurador, nomeado
na forma do paragrafo anterior, por instrumento puablico ou particular.

Pardgrafe-Tercecne: Poderfio, igualmente, os gerentes constituir advogados(os), representando
individualmente a sociedade em cujo mandato nfo necessitara fixar prazo de validade.

Pardgrafe-Luarte: Todos os atos, e precipuamente alienacio, hipoteca ou oneragdo, sob
qualquer forma de bens moveis ¢ iméveis da empresa, deverfio, obrigatoriamente ser firmados
por todos os gerentes delegados, sob pena de nulidade.

Pardgrafe-L2uinta: E defeso aos gerentes a utilizacdo da sociedade.em avais, fiancas e demais

: . . . g z uleniicc a presente cépia reprografica

comprometimentos patrimoniais & favor de terceiros, sob pena dg quh@ documento que me foi -
i :

foi apresentado nes

ica
e

s “MAG°20
Pardgrafe-Sexte: Os gerentes sdo dispensados da prestagdo de caficgos . | " — i i
31 MAID 2613
Cliwsula Ocitara: DO BALANCO

demonstracdo de resultados do exercicio, sendo os lucros ou prejuizos por vetr &E&'apuraaos, o
divididos ou suportados pelos sdcios, na propor¢do de suas quotas sociais podendo, também,
serem escriturados em contas especificas na contabilidade social, para futuros aumentos de
capital ou compensac@o com lucros de exercicios futuros, em conformidade com a legislacdo do
Imposto de Renda vigente a €poca do evento, observadas todas as normas fiscais e contabeis
sendo aproveitados todos os beneficios fiscais vigentes, a critério dos sécios que representem a
maioria do capital social.

Cliusuts Hona: DA MORTE OU RETIRADA DE SOCIO

N&o obstante contratada por prazo indeterminado, a morte, retirada ou incapacidade de
um dos sécios ndo dissolvera a sociedade, desde que os sdcios remanescentes queiram prosseguir
com a mesma.

Pardgrage-Primees: Em caso de desinteresse dos herdeiros de ingressarem na sociedade, os
haveres do sécio falecido, serfo apurados em Balango Geral, levantando especialmente para esse
fim, no més do evento. Os haveres assim apurados, serio pagos aos legitimos herdeiros
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declarados judicialmente ou aos seus sucessores apds homologacio da partilha, em 12 (doze)
prestacOes mensais iguais € sucessivas, corrigidas monetariamente, de- acordo com ¢s indices
oficiais vigentes a época do evento.

Pardgrafe-Segaunds: Caso os herdeiros do sécio falecido ingressarem na sociedade, os socios
remanescentes decidirfio, em reunido por maioria de capital social, com relagdo a fungdo dos
mesmos; atuacdo em cargos vagos de administragiio por ventura existentes na empresa ou
simplesmente como quotistas.

Pardgrafo-Tercecne: O s6Cio0 que desejar se retirar da sociedade deverd notificar, com
antecedéncia minima de 90 (noventa) dias, a sociedade ¢ o(s) sdcio(s) remanescente(s), mediante
carta com aviso de recebimento ou através de Cartério de Registro de Titulos ¢ Documentos,
com discrimina¢do da quantidade de quotas, pre¢o e condicdes de venda. O valor das quotas,
serd apurado com rigorosa observincia da proporcionalidade de sua participagdo do capital -
social e do patrimOnio liquido da empresa, apurado pelo ultimo Balanco Geral, nao percebendo

nenhum lucro ou vantagens, relativamente ao periodo decorfi 5 areate-doult )
Geral j4 realizado e a data em que se retirar da sociedadej5Send mcﬁeusogaav,q s :ﬁ”m REgR
condi¢do previstas na clausula seguinte. 2 ”O‘a? peia parte inter:

31 MAIO 2013
Cliwsata Dicima: DA TRANSFERENCIA DE

As quotas sociais sfo indivisiveis ¢ néo poderfio ser cedidas no todo ou'em parte sem o
expresso consentimento por escrito dos demais sdcios. Fica assegurada a preferéncia 4 empresa,
na aquisi¢cfio das proprias quotas, conforme previsto no art. 8.° do Decreto n.° 3.708/19, pelo
prazo de 30 (trinta) dias contados do recebimento da op¢do de compra e venda, para manifestar,
através de carta com aviso de recebimento, seu interesse na aquisi¢fio das quotas postas & venda.
Entre os quotistas, as quotas sdo livremente transferiveis. A terceiros, entretanto, somente apés
Ter sido assegurado, por instrumento escrito, aos socios remanescentes, o direito de preferéncia
na aquisi¢do. O quotista retirante, receberd o valor de suas quotas em 12 (doze) prestagbes
mensais, consecutivas, corrigidas monetariamente, de acordo com os indices oficiais vigentes a
época do evento, de livre escolha dos quotistas.

Parigrafe-Primeins: £ vedada a transferéncia de quotas do capital social sem a prévia
autorizacdo do “Departamento de Aviagdo Civil - DAC”, exceto quando a transferéncia se der
entre séc¢ios j& pertencentes ao quadro social da sociedade.

Pardgrafe-Segunda:; Quaisquer avisos, notificacdes ou interpelagdes que os socios queiram fazer .
entre si, 4 sociedade e/ou a terceiros, deverdo ser efetuados mediante carta com aviso de
recebimento ou através de Cartorio de Registro de Titulos € Documentos.
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Cldwswla Déecswea-Primeinar DA TRANSFORMAGCAO DA SOCIEDADE

A transformacéo em qualquer outro tipo juridico da sociedade, ber come a Alteracio de .

qualquer cldusula do presente Contrato, podera ser fcrmalizada por deliveragdo dus socios que
representem a maioria do capital social.

Qlbwsuts Déctma-Segunda; DA DISSOLUCAO OU LIQUIDACAO

A sociedade entrard em liquidac&o ou dissolver-se-4 nos casos previstos em lei, cabendo
aos quotistas estabelecer a forma de liquidagfio, nomear o liquidante, especificando os poderes ¢
remuneracdo.

Clhiwsata Déccwa Tercetnar DO FORO

Fica eleito o foro da comarca de Fortaleza-Ce, para dirimir quaisquer divergéncias que
venham a ocorrer entre 0s socios, renunciando estes expressamente a qualquer outro, por mais
privilegiado que seja.

Clinsuta Déccona-Luarnta: DO DESIMPEDIMENTO DOS SOCIOS

Os socios declaram sob as penas de lei, que nfio se encontram incursos em nenhum tipo
de crime que os impegam de exercer atividades mercantis.

Cléwswta Décima-Zeutnta: DISPOSICOES FINAIS

Os casos omissos, serdo regidos pelo Cédigo Comercial Brasileiro, Decreto n.° 3.708/19 ,
e legislagdo complementar pertinente.

E assim, por estarem justos € contratados, firmam o presente instrumento em 10 (dez)
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SG PROPAG COMUNICAGCAO E MARKETING LTDA.
CNPJ — 07.991.409/0001-6%
QUARTO ADITIVO AO CONTRATO SOCIAIL CCN3OLIDANO

Pelo presente instrumento particular de Aditivo ao Contrato
Social, Maria José Gomes Santos, brasileirsa, viava,
publicitéaria, domiciliada e residente em Fortaleza, Cears,
a Rua Leonardo Mota, 1630, Apto. 800, Aldeota, CEP. 60.170-
041, RG. 442.832, SSP-CE, CPF. 117.234.753/00;, Ana
Christina Gomes Santos, brasileira, casada em regime de
comunhdo parcial de bens, publicitédria, domiciliada e
residente em Fortaleza, Ceard, a Rua Leonardo Mota, 1.630,
apto. 800, Aldeota, CEP. 60.170-041, Ana Claudia Gomes
Santos Cunha, brasileira, casada em regime de separacdo de
bens, publicitaria, publicitaria, domiciliada e residente
em Fortaleza, Ceard, a Rua Leonardo Mota, 1.630, Apto. 800,
—~ Aldeota, Fortaleza, Cearad, CEP.60.170-041, e o espdlio de
FRANCISCO DE ASSIS FERREIRA SANTOS, neste ato representado
pela inventariante, a Sra. MARIA JOSE GOMES SANTOS, acima
qualificada, unicos sécios componentes da Sociedade
Empresdria Limitada que gira na praca de Fortaleza,Ceara,
sob a denominacdo social de SG PROPAG COMUNICAGAO E
MARKETING LTDA.,com sede em Fortaleza, Ceard, & Rua Dr.
Pedro Borges, 20, sobreloja 2, CNPJ 07.991.409/0001-66, com
seu Contrato Social argquivado na MM Junta Comercial do
Estado do Ceard sob numero 23.2.000.5164-3, por decisdo de
10 de julho de 1.975, consolidado em instrumento arguivado
na MM Junta Comercial do Estado do Ceard sob numero
23.2.174.610, por decisdo de 08 de julho de 2.002, resolvem

alterar, pela quarta vez, © mencionado instrumento de
consolidacdo, o que fazem mediante as seguintes clausulas e
condicgdes:

CLAUSULA PRIMEIRA: LTERACAO NA COMPOSICAO DO CAPITAL
SOCIAL:

Em decorréncia do encerramento do processo de inventario do

Sr. FANCISCO DE ASSIS FERREIRA SANTOS, foi expedido pelo

Juizo da 23. VARA DE SUCESSOES DA COMARCA DE FORTALEZA,

ESTADO DO CEARAA o formal de partilha em decorréncia do

qual, as cotas de capital pertencentes ao Sr. FRANCISCO DE

1M MAID 2013 ASSIS  SANTOS, CPF. 016.023.814/53, no valor de RS
290.000,00 (Duzentos e noventa mil reails), tiveram a

seguinte destinagdo: a) - Para a Sra. Maria José Gomes
;“U’Qahfnc, CRE el 2 34 . 753-00, I59.500 f(Cento = cinglienta e
iﬂlvfna rpma éﬁﬁ’% anca“.as cotas) de valor unitario R$ 1,00 (hum

NG “«-y"':i¢. R$159.500,00 (cento e cinglenta e nove
Q&g@{%géﬁfﬁﬁﬁﬁﬁmw& reais); b) - Para a Sra. Ana Christina
Gomes Santos, C 955.984.643-49, 43.500(quarenta e trés

3 AT et : cotas de valor unitdrio RS 1,00 (hum

RS 43.500,00 (Quarenta e trés mil e
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SG PROPAG COMUNICAGAO E MARKETING LTDA. Assembléia Legislaiva-TO

CNPJ - 07.991.409/0001-65
QUARTO ADITIVO AO CONTRATO COWSOLIDALO

- Para a Sra. Ana Clédudia Gomes Santos Cunha, CPF.
289.149.963-87, 43.500 (Quarenta e trés mil e qguinhentas)
cotas de valor unitario RS 1,00 (Hum real), totalizando RS
43.500,00 (Quarenta e trés mil e gquinhentos reais); d) -
para o Sr. Roberto Claudio Gomes Santos, brasileiro,
Separado Judicialmente, Publicitario, CPF. 243.462.503-78,
RG. 50.582, SSP-CE, domiciliado e residente em Fortaleza,
Ceard, a Rua Leonardo Mota, 1.630, Apto. 800, Aldeota, CEP.
60.170-041, que ora ingressa na Sociedade, 43.500 (quarenta
e trés mil e quinhentas) cotas de valor unitéario RS 1,00
(Hum real), totalizando R$ 43.500,00 (quarenta e trés mil e
quinhentos reais).

Pardgrafo Primeiro:

Em virtude das modificacgdes descritas na Clausula acima, ©
capital social, inteiramente subscrito e integralizado em
moeda corrente do Pais, no valor total R$ 580.000,00
(Quinhentos e oitenta mil reais), dividido em 580.000
(Quinhentas e oitenta mil) cotas de wvalor Unitério RS 1,00
(hum real), passa a ter a seguinte composicgdo: a) - Maria
José Gomes Santos: 246.500 (Duzentos e quarenta e seis mile
quinhetas) cotas de valor unitdrio R$ 1,00 (Hum real),
totalizando R$ 246.500,00 (Duzentos e quarenta e seis mil e

gquinhentos reais); b) - Ana Christina Gomes Santos: 217.500
(Duzentas e dezessete mil e quinhentas) cotas de valor
unitéario RS 1,00 (Hum real), totalizando RS

217.500,00 (Duzentos e dezessete mil e quinhentos reais); c¢)
- Ana Claudia Gomes Santos Cunha: 72.500 (Setenta e duas
mil e quinhentas) cotas de valor wunitdrio R$ 1,00 Hum
real), totalizando R$ 72.500,00 (Setenta e dois mil e
quinhentos reais); d) - Roberto Claudio Gomes Santos:
43.500 (Quarenta e trés mil e guinhentas)cotas de valor
unitdrio RS 1,00 (hum real), totalizando R$ 43.500,00
(Quarenta e trés mil e quinhentos reais).

Paragrafo Segundo: .

Atendendo ao disposto no Artigo 1.52, da Lei 10.406/2002 -
Novo Cédigo Civil -, a responsabilidade dos sbécios ¢é
restrita ao valor de suas cotas, mas todos respondem
solidariamente pela integralizac&o do capital social.
Paradgrafo terceiro:

O sbécio Roberto Claudio Gomes Santos, que ora ingressa na
sociedade, declara, sob as penas da lei, ndo estar incurso

Ammm@m;@@ﬂ@w&mD@chséo criminal, nem ter sido condenado por
duﬁﬂ%%%ﬁﬁﬁ?@ﬁ&'“mﬁﬁ@“b impegca de exercer a atividade de sécio

sdria limitada.
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SP PROPAG COMUNICACAO E MARKETING LTDA.
CNPJ - 07.991.409/0001-66
QUARTO ADITIVO AO CONTRATO SOCIAL CONSOLIDADO

s e contratados, assinam o preeente 1nstrumento em 03
tzs de igual teor e forma, na presenga Jdas testemunhas que
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Inventariante do espdlio de Francisco de Assis Ferreira Santos
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