






















































































































 
 
 
 
 
 

COMISSÃO PERMANENTE DE LICITAÇÃO 

 

 
Assembleia Legislativa do Estado do Tocantins 

Palácio Deputado João D’Abreu – Praça dos Girassóis S/N – Palmas – Tocantins 
CEP 77.001-902 – Telefone: (63) 3212-5121 – E-mail: cpl@al.to.leg.br 

www.al.to.leg.br 

Página 60 de 105 

CPL ALETO 

Fls. _______ 
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a.4.1) Texto, em que, de acordo com as informações do Briefing, demonstrará capacidade para 
atingir os públicos prioritários da campanha (permitida a inclusão de tabelas e gráficos).  

a.4.1.1) Na elaboração das tabelas, planilhas e gráficos integrantes deste subitem, os licitantes 
poderão utilizar as fontes tipográficas que julgarem mais adequadas para sua apresentação.  

a.4.2) Simulação de plano de distribuição das peças do quesito Ideia Criativa, acompanhada de 
tabelas, planilhas e texto com a explicitação das premissas adotadas e suas justificativas. Da 
simulação deverá constar um resumo geral com informações sobre, pelo menos: o período de 
veiculação; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em mídia, 
separadamente por meios; e os valores (absolutos e percentuais) alocados em produção.  

a.4.3) No cálculo da alocação dos valores para a criação, produção e veiculação da campanha 
de que trata a alínea a.3.2, a interessada utilizará como referencial uma verba fictícia de R$ 
800.000,00 (oitocentos mil reais) para um período de 15 (quinze) dias.  

a.4.4) Nessa simulação: 
 
a.4.4.1) os preços das inserções em veículos de comunicação devem ser os de tabela cheia, 
vigentes na data de publicação do Aviso de Licitação; 
 
a.4.4.2) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agência concedido pelos 
veículos de divulgação, nos termos do art. 11 da Lei nº 4.680/1965; 
 
a.4.4.3) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorários sobre todos os serviços 
de fornecedores. 
 
a.4.5) Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os 
preços de tabela a que se refere “o período de veiculação” deverão ser os vigentes na data de 
publicação do último Aviso de Licitação. 
 
b) Capacidade de Atendimento: (15 pontos) - textos em que a licitante apresentará:  

b.1) Relação nominal dos principais clientes atendidos pela licitante com a especificação do 
período de atendimento de cada um deles; 

b.2) A quantificação e a qualificação, sob a forma de currículo resumido (no mínimo, nome, 
formação e experiência), dos profissionais que serão colocados à disposição da execução do 
contrato, discriminando-se as áreas de estudo e planejamento, criação, produção de rádio e TV, 
produção gráfica, mídia e atendimento;  

b.3) As instalações, a infraestrutura e os recursos materiais disponíveis para a execução do 
contrato;  

b.4) A sistemática de atendimento, discriminando-se as obrigações a serem cumpridas pela 
licitante, na execução do contrato, incluídos os prazos a serem praticados, em condições 




























































































