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OPAGANDA

COMUNICACAO + PR

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO TOCANTINS
A/C Sr. Jorge Mario Soares de Souza

Presidente CPL

REf: CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2023

A Sra lvete Guimaraes Vivas, portadora do R.G. n.° 05830027-90 SSP/BA e C.P.F.
n.° 443.042.935-91, como representante devidamente constituido da AIM -
COMUNICACAO E PROPAGANDA S/C LTDA, com sede na Anibal Alves Barbosa,
n°® 429, Sala 101, Centro — Barreiras /BA, C.N.P.J. n.° 63.079.008/0001-05, para
fins do disposto nos itens 12.8 e 12.9 do Edital da Concorréncia no 002/2023 -
Aleto, vem, respeitosamente interpor

RECURSO ADMINISTRATIVO

contra o resultado do julgamento das propostas técnicas pela Subcomissao
Técnica da Concorréncia Publica 002/2023 da Assembleia Legislativa do Tocantins,
cuja sessédo publica foi realizada em 8 de margo de 2024 e seu resultado publicado
no diario Oficial da Casa em 11 de margo de 2024.

1. Da tempestividade

Cumpre-se informar que o presente recurso € apresentado de maneira tempestiva,
conforme os prazos estabelecidos no edital da Concorréncia N° 002/2023. O prazo
para interposicdo de recursos foi aberto conforme publicagédo oficial e estipulado
pela Comissao de Licitagdo e instrumento convocatorio.

De acordo com o edital, os interessados tém o direito de apresentar recurso dentro
do periodo que se inicia com a publicagcdo do resultado no Diario Oficial da
Assembleia Legislativa do Tocantins , ocorrido em 11 de margo de 2024, e se
estende pelo intervalo de tempo especificado na mesma publicagdo. Neste caso, o
prazo iniciou-se do primeiro dia util apos a divulgagao oficial dos resultados no
Diario Oficial da Assembleia Legislativa do Tocantins, sendo hoje o quinto dia util
deste prazo.

A interposicdo deste recurso ocorre na data de 18 de margco de 2024,
segunda-feira, enquadrando-se, portanto, dentro do periodo estipulado pelo edital e
respeitando a contagem de dias uteis prevista pela legislagcdo aplicavel. Assim,
atendemos integralmente ao principio da tempestividade, e requeremos que o
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presente recurso seja recebido e processado regularmente, garantindo o direito ao
contraditorio e a ampla concorréncia.

2. Dos fatos e questionamentos

A segunda sessdo publica da Concorréncia n° 002/2023, realizada no dia 08 de
marco de 2024, foi presidida pelo Senhor Jorge Mario Soares de Sousa, e contou
com a presenga dos membros Andrey Marques Queiroz Rocha e Adalberto Arruda
Alencar, designados para a condugao dos procedimentos relativos a concorréncia.
Nessa ocasido, foram abertos e analisados os envelopes de numero 03 contendo
as vias identificadas das propostas técnicas das licitantes.

Também foi tornado publico o resultado da avaliagdo conduzida pela Subcomissao
Técnica, composta por Wanja Nobrega, Luiz Melchiades e Perlane Loyola. Apds
apuracao final e verificagdo de autoria das propostas as licitantes foram pontuadas
da seguinte forma:

Digital Comunicagao Ltda com 94,5 pontos e foi classificada;

AGE Comunicacgao Ltda obteve 94,1 pontos, também classificada;

MIX COM Agéncia de Prop. e Pub. Ltda alcangou 92,4 pontos, classificada;
Desigual Propaganda Ltda com 92,0 foi classificada;

Art&C Comunicacéo Integrada Ltda com 88,7 foi classificada;

Eclética Comunicacao Ltda obteve 88,1 pontos, classificada;

BCA Propaganda Ltda foi classificada com 87,9;

Public Propaganda e Marketing Ltda com 87,1 foi classificada;
AIM-Comunicacao e Propaganda SC Ltda foi desclassificada com 84,6
pontos;

TV3 Assessoria, Comunicagdo e Marketing Ltda com 83,1 pontos foi
desclassificada;

Open Art Propaganda e Marketing Ltda com 82,8 pontos foi classificada;
Soul Propaganda Ltda obteve 80,3 pontos, desclassificada;

AG Comunicagao Ltda com 71,2 pontos, desclassificada;

Meta Comunicacgao Ltda com 63,7 pontos desclassificada;

Agéncia Lumia Ltda com 62,8 desclassificada;

Empurrao Digital Ltda com 62,5 desclassificada;

Casa Brasil Comunicacao Estratégica Ltda com 57,6 desclassificada;
Cannes Publicidade Ltda com 56,0 pontos desclassificada;

Ressalta-se, perante este 6rgao julgador, um aspecto que suscitou significativa
inquietacdo no mercado publicitario tocantinense e entre os participantes deste
certame: o agcodamento com que as analises foram feitas e resultados foram
divulgados. Tal pressa no desfecho do processo levantou questionamentos acerca
da minuciosidade e do rigor técnico empregado pela subcomissdo técnica na
avaliagao das propostas. Lamentavelmente, os temores do meio tornaram-se
realidade quando, ao se ter acesso aos resultados e as motivagdes elencadas
pelos membros da subcomissao, constatou-se que a apreciacao fora conduzida de
modo perfunctorio, destituido do necessario cuidado técnico imprescindivel para a
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selecao das proponentes mais aptas a desempenhar os servigos requeridos pela
Assembleia Legislativa do Estado do Tocantins (ALETO).

Esta afirmativa encontra lastro em equivocos flagrantes cometidos pelas agéncias
que alcancaram as melhores colocacbes nesta etapa do certame que foram
ignorados pela Subcomissao Técnica. Equivocos estes que, sob uma analise
criteriosa, seriam suficientes para ensejar a desclassificagdo das referidas licitantes
em qualquer outro procedimento licitatorio, devido a manifesta inaptiddo e a
consequente atribuicdo de pontuacdo nula em subquesitos vitais do plano de
comunicacgao.

Entretanto, esses lapsos foram inopinadamente ignorados pela Subcomissao
Técnica, um proceder que se mostra incompativel com os principios que regem a
administragao publica, em especial os da legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia, consagrados no artigo 37 da Constituicdo Federal,
comprometendo, assim, a integridade e a legitimidade do processo licitatorio em
tela.

Embora a atuacdo da Subcomissdo Técnica detenha sua prépria autoridade e ndo
tenham sido formalizadas impugnagbes contra seus integrantes, impera a
necessidade de uma reavaliagdo criteriosa das propostas classificadas,
observando-se o0s erros apontados neste recurso que descreveremos a seguir. Este
procedimento é primordial n&o apenas para assegurar a equidade e a
transparéncia da concorréncia, mas também para resguardar a moralidade do
mercado publicitario.

Portanto, urge a implementagcdo de uma reanalise técnica dos erros apontados,
que se faga destituida de vicios e que esteja alinhada aos principios basilares da
Administracdo Publica. A reavaliagdao do processo € essencial para preservar a
integridade do mercado publicitario do Estado do Tocantins e para garantir que a
lisura prevalegca no ambiente de livre concorréncia.

2.1 Erros grosseiros na proposta da licitante AGE COMUNICAGCAO (A Nossa
Histoéria é Escrita Aqui)

Os erros apontados aqui evidenciam a completa falta de habilidade da licitante
AGE COMUNICACAO em fornecer servicos de planejamento publicitario, e
deveriam ter sido suficientes para a desclassificagdo da licitante, conforme
demonstraremos com fatos e argumentos.

No planejamento de midia outdoor, a empresa licitante AGE COMUNICACAO
programou veiculagdoes por um dia a mais (15 dias) sem prever este custo,
defendendo na pagina 8 do seu plano de comunicagao o uso da padronizagdo em
bi-semanas. De acordo com a tabela da Central do Outdoor, cada bi-semana
corresponde a apenas 14 dias, e incluir um dia adicional resultaria na abertura de
outra bi-semana, dobrando os custos da veiculagdo do outdoor para a campanha.
Mesmo que licitante tente justificar o injustificavel e diga que utilizara os 14 dias
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padrao + 1, estaria totalmente desconforme com as clausulas do edital, pois a
consideragao desse dia adicional como um "bdnus" pela agéncia poderia implicar
em uma vantagem nao prevista na tabela de pregos dos veiculos, o que é
expressamente vedado.

Além disso, é preocupante que as veiculagoes de outdoor da licitante (01/04 a
15/04) nao estejam alinhadas com o periodo padronizado pela Central do
Outdoor, que deveria comegar ou no dia 08/04 (bissemana 16) ou no dia 22/04
(bissemana 17) para seguir a padronizacao da instituicao. Para ilustrar a
gravidade desse erro, € como se fosse estimado o custo de 14 veiculagbes, mas
fosse solicitada uma a mais na inser¢cao, o que compromete a consisténcia do
planejamento de midia e ultrapassa o valor total da campanha simulada conforme
descrito no briefing e no edital.

Su- ruan

Qutdoor ®
ABC Placas - Palmas Ox3Imt Veiculagao|15 dias B placas nas principais vias da cidade B I - S E MAN As N
ABC Placas - Araguaina 9x3mt Veiculagao|15 dias 5 placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Gurupi 9x3Imt Veiculagao|15 dias ¥ placas nas principais vias da cidade S EG |.| N DA' FEI RA
ABC Placas - Colinas do Tocantins 9x3Imt Veiculagao|15 dias B placas nas principais vias da cidade e CALENDARID e
ABC Placas - Augustinépolis Ox3ml Veiculagdo|15 dias |2 placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Porto Nacional 9x3mt Veiculagaol15 dias |2 placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Araguatins 9x3mt Veiculagdo|15 dias @ placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Lagoa da Confusao 9x3mt Veiculagao|15 dias |2 placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Arraias 9x3aml  Veiculagao|15 dias P placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Campos Lindos ‘tﬁ \ Veiculagdo|15 dias 2 placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Cachoeirinha im Veiculagao15 dias |2 placas nas principais vias da cidade m u 1] n 1 A ]_l,” u 1
ABC Placas - Araguacema C 9x3Imt Veiculagdo|15 dias @ placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Mateiros ¢ X Veiculagao|15 dias 2 placas nas principais vias da cidade ouy/24 15/01 a28/01
ABC Placas - Paraiso do Tocantins @x3ml  Veiculagao|15 dias P placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Ponte Alta do Tocantins D@X3ml | Veiculagao|15 dias P placas nas principais vias da cidade m E 9] n 1 A 1 1., u E
ABC Placas - Luzimangues %:‘u . Veiculagdo|15 dias @ placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Rio dos Bois it ) ¢aol15 dias R placas nas principais vias da cidade ﬂﬂ,’Eu 12]“2 A zsluz
ABC Placas - Dianopolis 9xImt Veiculagao|15 dias |2 placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Pedro Afonso - | Veiculagao|15 dias  placas nas principais vias da cidade m E B] n E A 1 ul l] 3
ABC Placas - Guaral 2 m N\ ¢ao|15 dias P placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Tocantindpolis o4 15 dias 2 placas nas principais vias da cidade ]_E,'Etl. 11] n3 A El.”ua
ABC Placas - Miracema - i i ¢ao|15 dias P placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Taguatinga 15 dias p placas nas principais vias da cidade [ 14/24 | 25/03 407104
ABC Placas - Miranorte : ¢ao|15 dias R placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Goiatins ',_, ¥ 15 dias P placas nas principais vias da cidade IEIEII- nﬂ.’ nll A El.’nu
ABC Placas - Guarai - .\ 15 dias 2 placas nas principais vias da cidade
ABC Placas - Lajeado s mt ) ao|15 dias @ placas nas principais vias da cidade m EE“]II A ﬂﬁlﬂﬁ
ABC Placas - Formoso do Araguaia . 9x3m \ |15 dias  placas nas principais vias da cidade

Sut-Total 20/24 DB/D5A18/05

Extraido da pagina 13, proposta da AGE COMUNICACAO. N&o existe bi-semana de
outdoor iniciada em
01/04 (Tabela CO)

O erro apontado demonstra um total desconhecimento das caracteristicas do meio
outdoor que a licitante AGE COMUNICACAO se propds a utilizar, bem como das
praticas comerciais envolvidas na contratacdo desse meio. Isso poderia resultar em
sérios prejuizos para o contratante em uma situagéo real, caso a empresa seja
recontratada.

E importante destacar que a proposta da licitante AGE Comunicagdo apresenta
outra falha ainda mais grave. A licitante errou custos de veiculagdao em seu
planejamento de radio, levando o custo total da campanha a extrapolar o
limite estabelecido no edital. A licitante programou em sua estratégia de radio 45
insergdes de 30" na radio Jovem FM Palmas, R$ 112,00 de valor unitario, num total
investido de R$ 5.040,00. Ocorre que o valor correto da insercao, conforme tabela
do veiculo é R$ 160,00, elevando o total para R$ 7.200,00. Este erro na verdade
eleva o total do investimento total em radio da licitante para R$ 354.402,00, e por
consequéncia, faz o custo total da campanha simulada da licitante chegar em R$
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1.002.159,60, extrapolando a verba referencial de R$ 1.000.000,00 estabelecido
pelo briefing e no edital. E um inequivoco motivo para desclassificagdo por
inconsisténcia técnica grave no planejamento de midia. Ao fazer "vista grossa" a
este erro grave, a subcomissao técnica compromete a igualdade de condi¢des
entre as licitantes que se esforcaram para fazer um trabalho sério e técnico para
concorrer neste certame, e por isso, € imperiosa a necessidade de desclassificar a
Licitante AGE para restabelecer a igualdade entre as concorrentes.

Radio Hits FM Palmas - Indeterminado 3333 33333333333 45 182,00 8.190,00
Radio Hits FM Colinas - Indeterminado 3 3333333333333 45 127 40 5.733,00
Radio Hits FM Diandpolis - Indeterminado 3 33333333333333 45 91,00 4.095,00
Radio Hits FM Guarai - Indeterminado 3333 3/3/333333333 45 118,30 5.32350
i = i 3. 3. 3/3/3!3/3. 33 3333 3.3 45 14560 6.552.00
Radio Jovem Palmas FM - Indeterminado 3/3/3/3/3[3/3[/3/3/3/3/3/3/3|3 45 112,00 5.040,00 l
Radio 105 FM Paraiso- Indeterminado 33| (3[3[S(3[I[I(3[3[3[3/3(3 ’ a5 |os.a|z) ;:g:g
Radio Unitins 96 FM Paimas - Indeterminado 33 3/3/3/3/3/3/3 3 3/3/3 3|3 45 80.6: ¢
Radio Cidade FM 102,1 Gurupi - Indeterminado 3/3/3/3/3/3/3/3/3/3/3/3/3/3|3 VALOR UNITARIO ERRADO 45 36.30 1633,50
Radio Cidade FM 102,1 Aragutins - Indeterminado 3(3/3|3(3[3|3(3|3/3|3|3(3/33 45 36.30 163350
Radio Terra FM 96,5 Araguaina - Indeterminado 3333 33333333333 45 90,00 4.050,00
Radio Tocantins FM 97,7 - Araguaina - Indeterminado 3333 333333333233 45 2500 1.125,00
Radio Tocantins FM 97.7 - Gurupi - Indeterminado 3 3333333333333 45 15,00 675,00
Radio CBN Palmas - Indeterminado 333 3333323333333 45 43,00 1.935,00
Radio CBN Araguaina - Indeterminado 3333333333323333 45 31,00 1.395,00
Radio Araguaia FM de Gurupi - Indeterminado 333 3/3/3/333333333 45 33,00 1.485,00
Radio Araguaia FM de Araguaina - indeterminado 3/3/3/3(3/3/3(3/3/3/3(3/(3,3|3 45 37.50 1.687.50
Radio Tocantins AM Porto - Indeterminado 3/3/3/3/3|13/3/3/3/3/3/3/(3|3(3 45 90,00 4.050,00
Raédio 95 FM Gurupi - Indetermiando 3/3/3/3/3/3/3/3/3/3 333 3,3 45 42,50 191250
Radio Gazeta 96,1 FM Augustin6polis - Determinado 3 33333333333333 45 120,00 5.400,00
Radio Meio Norte 91,1 FM Palmas - Indeterminado 3 33333333333333 45 160,00 7.200,00
Radio Conexao 98,1 FM Palmas - Indeterminado 3333333 33333333 45 176,00 7.920,00
Rédio Conexao 90,3 FM Diandpolis - Indeterminado 3333 333333333323 45 96,00 4.320,00
Radio Lider Paraiso 95,7 FM - Indeterminado 3333 3333233333333 45 102,00 4.590,00
Radio Sucesso FM 96,1 Tocantindpolis - Indeterminado 3 33333332323333333 45 60,00 2.700,00
Radio Hits FM Palmas - Indeterminado 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 364,00 21.840,00
Radio Hits FM Colinas - Indeterminado 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 254,80 15.288,00
Radio Hits FM Dianépolis - Indeterminado 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 182,00 10920.00
Rédio Hits FM Guaral - Indeterminado 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 236,60 14.196.00
Radio Hits FM Axixa - Indeterminado 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 291,20 17.472,00
Radio Jovem Palmas FM - Indeterminado 4 4 4 4444 4/4/4 4/4/4.44 60 320,00 19.200,00
Radio 105 FM Paraiso- Indeterminado 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 61 214,80 13.102,80
Radio Unitins 96 FM Palmas - Indeterminado 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 161,24 9674,40
Radio Cidade FM 102,1 Gurupi - Indeterminado 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 60 67,00 4.020,00
Radio Cidade FM 102,1 Aragutins - Indeterminado 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 60 67,00 4.020,00
Radio Terra FM 96,5 Araguaina - Indeterminado 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 60 130,00 7.800,00
Radio Tocantins FM 97,7 - Araguaina - Indeterminado 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 a4 60 4000 240000
Radio Tocantins FM 97,7 - Gurupi - Indeterminado 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 40,00 2.400,00

Trecho da proposta de midia da AGE

“MIDIA AVULS

FADXA HORARIA D) 15" 301 4

12,00 $0,0C 224,00
133,00 J 285,00 380,00

73,50 £ )1 34720 496,00

CUSTO DE PRODUCAD

PATRULHA = mums saio rewmces e 7
‘DA JOVEM  sixcioncir:
1057073 0E 5" WFORAANODO PBLICO 508K

2.2 Erros graves na proposta da licitante AGENCIA DIGITAL (De maos dadas
com a nossa gente)
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Ficamos surpresos ao analisar a avaliagdo da Subcomissdo Técnica sobre a
estratégia de midia e ndo midia da AGENCIA DIGITAL, pois a licitante nao
especificou no plano de midia o numero de inser¢gdées por programa de TV e
seus valores unitarios. A despeito de ndo ser obrigatdria a apresentagcdo de
pedidos de insergcdo, a apresentacdo de no minimo um mapa de distribuicdo foi um
quesito atendido por todas as outras licitantes, até as empresas com menor
tradicao e estrutura técnica. Isso impossibilita a verificagdo da precisdo dos custos
apresentados e, consequentemente, a capacidade da licitante de elaborar um
plano de midia eficaz. Mesmo assim, a Subcomissdo Técnica nao poupou
comentarios elogiosos e deu notas altas ao plano.

Além disso, tudo indica que licitante nao cumpriu a norma do edital que exige
a utilizacao de pregos de tabela para veiculagoées. Para o0 mesmo servigo de
outdoor do fornecedor TO OUTDOOR, a proposta da Digital apresentou um custo
unitario de R$ 862,50, enquanto na proposta da MIX COM, o valor unitario foi de
R$ 950,00 do mesmo fornecedor. Isso levanta a questido: estamos diante de uma
negociacao fora da tabela ou de uma falta de competéncia técnica? Mesmo que a
Digital consiga comprovar que praticou valores corretos, acabara por deixar a outra
licitante em maus lengdis, demonstrando que a Subcomissdo Técnica mais uma
vez nao foi eficiente em sua analise.

Outro erro que demonstra a incapacidade técnica da AGENCIA DIGITAL é seu erro
em programar os valores no site T1 Noticias, que tém valores diferentes para dias
de semana e finais de semana. A AGENCIA DIGITAL errou ao colocar 0 mesmo
valor para os dois, resultando na inconsisténcia do seu planejamento de midia.
Estes pontos ndo foram apontados pela subcomissdo e devem ser considerados na
reanalise das propostas técnicas que pediremos ao final deste recurso.

VALORES DIARIOS 2023

TABELA DIARI
Seduc reformula calendai i i =
escolar; retarno dt:::l::é :s:?adn o HOM E pRi M El RA DOBDA
para 14 de fevereiro 5
VALOR (SABADO,
VALOR ¥
BANNER FORMATO DIAS GTEIS DOMINCO &
FERIADOS)
1-Topo Home
+Topodetodas 970X150px R$1200,00 R$ 700,00
T Paginas Internas
do Portal
Com as fortes chuvas, trés novos trechos S 221 Dosi:;éo %
11':;1:::: se rompem e sfo [ todas Paginas:
Internas do 300}300;’7‘ R$1.000,00 R$ 500,00
Q: 4 Portal
== 3 + Posigdo 3
i de todas
LR Péaginas 300x300px
i'f.“&ﬁ'..hm.w fros st bl s internas do 3 R¥scom iz 250'00/3
fea 1 A o Portal
5 300x250px  R$ 250,00 R$ 125,00
560u7 300x250px R$ 120,00 R$ 60,00
Tabela de precos T1 Noticias.
. o
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Veiculo: Portal T1 Noticias
Periodo: 11 a 25 de margo de 2024

22

Peca: web banner 300x250px
Localizagdo: pagina principal
Quantidade de diarias: 15
Valor total: R$ 3.125,00

Proposta da Digital, paginas 12/13

2.3 Erros gravissimos na proposta da licitante MIX (Esse Poder é Seu)

Esta proposta se destaca como a mais superficial e mal elaborada entre todas as
submetidas pelas licitantes. No entanto, a Subcomissdo, num gesto de
benevoléncia que compromete a competicao justa, n&o s6 deixou de apontar falhas
como também nao tomou a atitude esperada de qualquer outra Subcomissao
Técnica, que seria desclassificar a MIX por falta de capacidade técnica.

O que causa estranheza € que um dos membros da Subcomissdo Técnica da
Licitacdo é frequentemente sorteado para compor subcomissdes em varias outras
licitagbes, indicando que possui experiéncia significativa em realizar esse tipo de
analise. Portanto, a omissdo da Subcomissado Técnica n&do pode ser justificada de
forma alguma. Vamos aos fatos que ensejam a desclassificagdo da Licitante MIX:

A licitante MIX incluiu um mix de 9 emissoras de TV aberta em seu planejamento,
mas nao especificou os programas selecionados, nem justificou a escolha
desses programas em sua argumentagao de midia. Isso torna impossivel para
qualquer analista técnico avaliar se os programas sugeridos estdo alinhados com a
estratégia de comunicagao proposta. Além disso, fica inviavel verificar se a licitante
possui a capacidade técnica para definir os valores corretos nos pregos unitarios
das insercdes de TV, comprometendo a eficacia e a competéncia do seu plano de
midia.

e S S e e A s e ke et 81 sl ) wyav G LvUUT Ul d. SIaeraa du
com a seguinte distribui¢do pelos diversos meios de Comunicagzo: racao inicial de 15 dias. -

Televisaor Meio utilizado na fase de langamento da campanha. Aj
inda o
distribuicdo para comunicagdo em massa, veicularemos o comercial, oorgrgg'??ie:n ;:?apara
durante todo o periodo da campanha, utilizando gww
elevados indices de audiéncia e confiabilidade. A
Radio - Midia de apoio utilizada na fase de langcamento da campanha. Embora nao seja mais

tdo procurada como fonte de informagdes (apenas 33% a usam como fonte de noticias), tem
um EXCF'anfP lndh’:ﬁ Ao ranfianra Aa nAniilAaARA  baceal 2. Aans [V P
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Planilha de Distribuigao das Pecas

NAO INDICOU OS PROGRAMAS DE TV

tribuicdo por Veiculos

Televisao: TVs Anhanguera Palmas, Anhan
Record Palmas, Record A
SBT Palmas

l guera Araguaina, Anhanguera Gurupi
raguaina, Rede TV Palmas, SBT Araguaina? SBT Gum?:li'.

Radio: 105 FM Paraiso, 96 EM ‘Unintins"g\ra i i
; _ . 3 guaia FM Araguaina, CBN FM P
l(-f:"tUb: FM,‘ Conexdo FM Dianapolis, Conexdo FM Palmgs, Fénix Augustinac!:;?iss'
RI‘ s M Axixa, Jov?m FM Palmas, Lider FM Colinas, Lider FM Paraiso, Meio Norte FM’
adio Terra Araguaina, Sucesso FM, Tocantins AM Porto Nacional ' ’

Planilha de Distribuig&o das Pecas Por Veiculo
- 60" de duracso NAO INDICOU QUAIS PROGRAMAS

Periodo Nimero i

Veiculagdo  Insergdes et ?}I':igl
Anhanguera Palmas 15 dias 30
Anhanguera Araguaina 15 dias 30 Ré;;g 2%% ?ggg
Anhanguera Gurupi 15 dias 30 R$ 66.424.00 1374
Record Palmas 15 dias 10 R$ 18.280.00 378
Record Araguaina 15 dias 8 R$ 17.35200  3.59
Rede TV Palmas 15 dias 12 R$ 25.500.00 5.27
SBT Araguaina 15 dias 16 R$ 56.576,00 11,70
SBT Gurupi 15 dias 16 R$ 5440000 1124
SBT Palmas 15 dias 16 R$ 54.400,00  11.24
Total Veiculagdo Televisdo R$ 483.716,00 100,00

-~

Proposta da agéncia MIX, paginas 8, 13 e 14.

Definitivamente, a elaboracdo de um bom plano de midia ndo é o ponto forte da
MIX, considerando que nao estabeleceu as datas exatas de inicio e término de
suas veiculagdes, desconsiderando aspectos sazonais e sentimento do povo
tocantinense para planejar suas veiculagbes, limitando-se a mencionar que
durariam quinze dias e apresentando uma tabela que mais parece um rascunho.
No que diz respeito aos habitos de consumo de midia, utilizou uma pesquisa de
2016 para embasar seu planejamento, com dados totalmente defasados e sem
considerar a revolugcdo digital que vivemos hoje, além de nao considerar os
recursos e informacdes que a propria licitante apresentou em sua capacidade de
atendimento.
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Cronograma _
Periodo de veiculagdo da campanha - 15 dias

Semana 1 ~ Semana2 I: Semét_?é 3 | Semﬁ—{ __“u\
Televis&o = \\ \ |
Radio \ :
Outdoor j\_ \ I —\\!
Internet

NAO APRESENTOU DATA DE INICIO E FIM DA CAMPANHA
Proposta da agéncia MIX, pagina 13.

A lista de erros da MIX continua. A licitante apresentou valores de veiculagao
incorretos para trés emissoras de radio (Hits FM Axixa, Jovem FM Palmas e
Conexao FM Diandpolis), utilizando valores distintos dos estabelecidos na tabela
dos veiculos. Isso afeta a consisténcia do planejamento de midia da licitante e
evidencia sua falta de habilidade para o planejamento publicitario.

: Radio - 60" de duragao |

| Veiculo Periodo ¥

: Nam. :
ho Veucula.cao |nser§§s U\tlxiat?rrio Valor Veiculagio % Rel
20 FMUninting:-< s 257 R$42800  RS$ 1070000 e
Araguaia FM Araguaina 05 dias 25 gg ?21-93 R$ 16.124,00 9.69
g‘BN F'I__MM Palmas 05 dias 25 RS 1 20'846 R$ 4.041,00 2,44
ube ; 4 05 dias 25 . R$ 3.000,00 1,81
Conexao g\: |lg_lam-:pohs O5dias 25  Re3a000 :: 3330,00 2,54
Conexdo FM Palmas 05 dias 25 i -750,00 5,86
Fénix Augustinopolis 05 dias 25 A4 : R$ 17.600,00 10,59
Hits FM Axix& 05 dias 25 RRs 400000 241
Jovem FM Palmas 05 dias 25 Rg o0,
Lider FM Colinas 05 dias 25 TR S sl A
ol bl oo 23 RS 368,00 RS 920000 554
as 25 R Sdate '
Réadio Terra Araguaina 05 dias o e R e
Sucesso FM 05 dias 25 R$ 504,00 RS 12.600‘00 758
Tocantins AM P Nacional 05 dias 25 R$ 390,00 R$975000 586
Total Veiculagdo Radio P

R$ 166.255,00 100,00

Proposta da agéncia MIX com valores unitarios errados, pagina 14.
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: "MIDIA AVUlSA

FAIXA HORARIA ))

INDETERMINADO

FADIA NOBRE (07 AS 19 HORAS) ' mao’

DETERMINADO {4 ESCOLHER) 173\’10 ;

SO ..,,.,-A'-q\
19&30 i IVL0 | 56800 |
u‘ftnsa o0

EN 46 MINUTOS SERAQ REALZADOS
03 FLASHS A2 $1V0 03, PV, CON Rssm:_oc’ i
mwlavsw CABA | (COMZ PROMODTE

Tabela Jovem FM Palmas com valores corretos para SPOT 60" o} correto é R$ 320 00, e ndo R$
760,00.

COMERCIAL MiDIA Avua.sA

FAIXA HORARIA ]5“ 30n 45-- 60..

INDETERMINAD
08 AS 00 HORASO 6700

96,00 12700 135,00

06 ASMUBRE 73,00 TI2,00 142,00 225,00\

135,00 210,00 292,00 \t

TESTE i
TESTEMIMIAL 112,00 165,00 232,00 335,00

DETERMINADO
A ESCOLHER 79,00

Tabela Conexdo FM de Diandpolis com valores corretos para SPOT 60": o correto é R$ 195,00, e
nédo R$ 390,00.
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i

INSERCAO AV}

> e o Gy R
HORARIOS %7 VALORES PARA DURACAO DE 30
COLINAS ' ‘BIAK%POLIS i CUARAI

{ AXIXA
i R$ 11830 R$ 14560 '+

Hordrionobre- De 07 3s19horas .~ R$219,00 RS 164,25 _R$ 109,50 i RS 14235 ) R3175.20
NN e i o

Hordriot » PALMAS !
Orario indeterminado - De 06 as 24 horas R8402007 RS 127,40 RS 949,00

Horériodc’eterminado-Aesco!her R$ 263,00 - R$197,25 ' R$131,50 ‘ 03 5 RS 'z1d,4°

Testemunhal determinado - A escolher R$ 315,00 RS 236,25 R$ 157,50 . ‘RS 252,00

PARA SPOT DE TEMPO DI ERENTE DE 30", APLICAR I8
15SEG=30X0,5 45 SEG=30 X 1,518

g.:a!quer alteracdo na programacao podera ser feita sem comunicado prévio
1ard fais informagbes, enlre em contalo com 0 depariamento comercial;

VALIDO ATE ABRIL DE 2024. N : 1
>~ - 7‘ ~ 6 L] S . § ‘. -. 0% 4 : % 97 mm

8 " “_‘, e e b ) i 1 : T \;

Tabela Tabela Hits FM Axixa com valores corretos para SPOT 60" (30x2,0): o correto € R$ 291 20 e
nédo R$ 582,40.

No meio digital, especificamente nas propostas relativas aos sites, observou-se
uma deficiéncia técnica significativa na apresentacdo efetuada pela AGENCIA
DIGITAL. Na pagina 15 do plano de midia, a agéncia falhou ao ndo especificar as
posicdes dos banners nem os seus respectivos formatos, uma lacuna que impede
uma avaliagdo alinhada com a tabela de pregos vigente, comprometendo a
precisao do planejamento apresentado.

No que concerne as insergdes publicitarias no Site T1 Noticias, a agéncia MIX
também incorreu em erro ao atribuir o valor fixo de R$ 700,00 a todas as insercbes
diarias. Este valor ndo corresponde a tarifa regular para dias uteis, sendo aplicavel
exclusivamente aos finais de semana. Acrescenta-se ainda que a agéncia se
limitou a designar um total de 6 dias para as veiculagdes, sem fornecer as datas
especificas de inicio e término, um detalhe essencial para a adequada execucgao e
fiscalizacdo do plano de veiculagdo. Tais falhas na composicao das propostas
submetidas devem ser rigorosamente consideradas na reavaliagdo das propostas
técnicas que sera solicitada no desfecho deste recurso, visando a garantir a
conformidade e a transparéncia do processo licitatério.

5 UG RY 666,67 R$ 4.000,02 3,80

SN10 6 dias 06 R$ 400,00 R$ 2.400,00 2,28

Sou de Palmas 6 dias 06 R$ 320,00 R$ 1.920,00 1,83

Sudeste em Foco 6 dias 06 R$ 320,00 R$ 1.920,00 1,83

iy m 06 DS Aﬁ'nn
| T1 Noticias 6 dias 06 R$ 700,00 R$ 4.200,00 4,00
[0:0) B aras U6 A g ; '
Voz do Sudeste 6 dias 06 R$ 500,00 R$ 3.000,00 2,86
Total Veiculagéo Internet R$ 105.046,72 100,00
Proposta Agéncia MIX, pagina 15.
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Seduc reformula calendario
escolar; retorno das aulas é adiado
Para 14 de fevereiro

Com as fortes chuvas, trés novos trechos
de rodovies se rompem e sfo
Interditades

Gothas tevd palesira sobre
v do Pty
1

Vackugle de olanas em
Aragesog Gomega e e

feka, 21

Tabela de precos T1 Noticias.

VALORES DIARIOS 2023

TABELA DIARIA

HOME - PRIMEIRA DOBRA

VALOR (SABADO,
BANNER FORMATO VALOR !
DIAS GTEIS POMINGO &
FERIADOS)
1-Topo Home
+Topade todas  270X150px R$1.200,00
R$ 700,00
Paginas Internas
do Portal
. 2+ Posicdo 2
todas Paginas®
Internas do 300}300;3)( R$1.000,00 R$ 500,00
Portal 3
3+ Posicio 3 >
de tadas
Péginas 300x300
internas do R R$ 500,00 R$ 250'00/3
Portal
4 300x250px R$ 250,00 R$ 125,00
560u7 ;00x250px R$ 120,00 R$ 60,00

A analise da pagina 16 do plano de midia apresentado revela mais um ponto que
merece reanalise: a questao dos valores de producio para Outdoor. Curiosamente,
a proposta detalha a produgdo em duas modalidades distintas — papel e lona —;
contudo, omite informacgdes relativas ao custo de cada material e suas aplicacgoes,
e também nao justifica o porqué de usar tipos distintos de impressao de outdoor. A
falta de detalhamento e esclarecimento dos valores associados a cada tipo de
producao constitui uma omissao grave, que suscita duvidas quanto a integridade
da estratégia de midia proposta e seus custos.

Resumo de Investimentos - Produgdo

Peca Valor % rel

Produgédo de Vt com 60" de duragéo R$ 78.000,00 55,12

Produgéo de Jingle com 60" de duragao R$ 12.000,00 8,49

Producéo de fotos R$ 4.000.00 2.82

Produgao de 30 cartazes outdoor, 15 lonados R$ 25.200,00 17,81
e 15 em papel

Produgao de Empena para fachada, formato R$ 6.300,00 4,45
7,0 x 16,5 mis

Servigo Especializado para propagagao R$ 16.000,00 11,31
em redes sociais

Total Produgao R$ 141.500,00 100,00

Proposta MIX, pagina 17.

Além disso, a licitante ndo detalhou como planejava utilizar os R$ 16.000,00
destinados a propagacdo de materiais nas redes sociais da Aleto. Embora o

servico possa ser terceirizado,

intransferivel da Agéncia.
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2.4 Erros graves na proposta da licitante DESIGUAL (Isso me representa)

A licitante DESIGUAL nao especificou os programas de TV escolhidos e faixa
horaria das inser¢gdes de radio, nem justificou a escolha desses programas
em sua argumentacdo de midia, limitando-se a informar apenas o nome da
emissora e o valor total investido por emissora. Isso torna impossivel para qualquer
analista técnico avaliar se as programacoes estdo alinhadas com a estratégia de
comunicagédo proposta. Além disso, fica inviavel verificar se a licitante possui a
capacidade técnica para definir os valores corretos nos pregos unitarios das
insercdes de TV e radio, comprometendo a eficacia e a consisténcia do seu plano
de midia.

Outro erro grave, que facilmente justifica a desclassificagdo da DESIGUAL,
encontra-se em seu planejamento de midia outdoor. A agéncia planejou a
locagao de 125 veiculagoes de outdoor, porém, contabilizou o custo apenas
para 65 impressdées de lona. Isso implicaria que a ALETO pagaria por 60
veiculagbes sem a respectiva instalagdo das lonas de outdoor, representando um
prejuizo sem precedentes no mercado publicitario do Tocantins. A licitante também
nao detalhou a quantidade de inser¢des nos painéis de LED que propés utilizar.

SIMULAGCAO DO PLANO DE DISTRIBUICAO DAS PEGAS - EDITAL DA CONCORRENCIA N° 00212023
MEIOS DE COMUNICACAO | L vator | |TOTAL DE INSERCOE SAMPRESSOES | [ % PARTICIPACAO
RADIO RS 7232000 1.000 7.23%
v _ RS 620 838 00 320 62,08%
OOH - (Midia Extencr) RS 79 990.00 126 | 8.00%
JORITAT RS 66.990.00 3 6.70%
INTERNET (Meio Digital) RS 37.730.70 490.000 3.77%
TOTAL | [Rs_877.868.70] [ 491448 | l 87.79%
FINALIZACAO E PRODUCAO DAS PECAS | [ vaor ] | QUANTIDADE DE PECAS | [ % PARTICIPACAD
SPOT 30" (RADIO) RS 850000 4 0.85%
VT 60" (TV ) + ARQUIVAMENTO RS 46 131.30 1 461%
[[OUTDOOR XTI LOMA) RS __49.000.00 65 | 4.90%

i A DUPCA JORNAL RS . 1 0.00%
BANNER WEB (INTERNET) RS 3 0.00%
POST E STORY REDES SOCIAS RS . 6 0.00%
EDICAQ VIDEO 15" (OOH) RS 250000 1 0.25%
TOTAL | LRS 106.131.30 ] | 81 ] [ 10.61%
Pnonqcao DAS PECAS DE NAQO MIDIA | [ vAaLor | | QUANTIDADE DE PECAS | [*% PARTICIPACAD
VT 120" (TV ASSEMBLEIA) | RS 16.000,00 | 1 | 1.60%
TOTAL B RS  16.000,00 l 1 ] [ 1.60%
TOTAL MIDIA, NAO MIDIA E PRODUCAO 1 [Rs 1.000.000,00] [ 82 | 100%

Proposta de Desigual, pagina 24.

A proposta de veiculagédo de outdoor da agéncia, prevendo o periodo de 01 a 15 de
fevereiro de 2024, apresenta um descompasso significativo com os padrbes
comerciais do meio, estipulados pela Central do Outdoor. Este planejamento
ultrapassa o ciclo convencional de 14 dias, estendendo-se por um dia adicional
sem previsdo or¢gamentaria para tal extensdo, além de ndo corresponder aos
intervalos estabelecidos para as bissemanas pela Central, evidenciando um
desconhecimento das praticas comerciais do meio escolhido.
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2.5 Erros graves na proposta da licitante PUBLIC (Se é para o bem do povo, a
gente aprova)

A licitante revelou uma clara falta de competéncia na programagdo de suas
inser¢cdes em midia impressa, especificamente ao planejar uma inser¢gao no Jornal
Daqui para uma segunda-feira. Esse erro demonstra um desconhecimento basico
das operagdes do veiculo de comunicagao, pois o Jornal Daqui n&o é publicado as
segundas-feiras.

MEIO: JORNAL
VEICULO: JORNAL PRIMEIRA PAGINA
Periodo de veiculagdo: 19/02/2024
TITULO/FORMATO
1° CADERNO NOTICIAS - 5col x 20cm 100 cm/col T

(24,6¢col x 20cm)

15116[ 17| 18] 19| 20| 21|22|23|24| 25|26 27| 28| 29| TOTAL INS. | CUSTO UNIT.

POSICAO T,
Q|s|s|D|s|T|Q|Q|S|s|D|s|T|Q|Q
1° CADERNO NOTICIAS T 1 1 R$ 106,00
indeterminado/policromia Acrésc. 50% policromia
totais 0f of o] o] 1] o] of of of of o] of 0] O] O 11<=TOTALDE
TOTAL
MEIO: JORNAL
VEICULO: JORNAL DAQUITO
Periodo de veiculagdo: 20/02/2024 e 26/02/2024
TITULO/FORMATO
NOTICIARIO - 5col x 20cm 100 cm/col U
(25,8col x 20cm)
POSICAD e 15[ 16| 17| 18| 19]20|21]| 22| 23| 24| 25] 26|[27| 28| 29| TOTAL INS. | CUSTO UNIT.
Qls|{s|D|s|T|Q|Q|s|s|D]s]|T|Q|Q
NOTICIARIO U 1 1 2 R$ 77,00
(indeterminado)/policromia
totais 0| 0f 0) 0f 0f 1) 0f 0] 0f O] 0of 1j|0] 0 0 2 <= TOTAL DE

— TOTAL

Proposta da Public, pagina 58.

Mas o aspecto mais critico da proposta, que justificaria a desclassificagcdo da
PUBLIC, é que a agéncia planejou inser¢oes de midia no Deezer. O edital é
cristalino em especificar que os impulsionamentos nas redes devem ocorrer
apenas nas plataformas onde a ALETO possui contas ou perfis, o que nao inclui o
Deezer. Este entendimento fica ainda mais evidente com a resposta da CPL ao
questionamento feito no dia 11 de janeiro de 2024 sobre o assunto, cujo print
inserimos a seguir.
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RESPOSTA:

. ; » @ contratagdo de servi es :

:::::;‘I’)Téié para impulsionamento nas redes =sociai£?:ﬂcigﬁl:ll;za:r?p;i‘:
a, OU seja, os perfis oficiais d

Ao ativas.’ a Casa no Instagram, Twitter e demais

Palmas, 11 de janeiro de 2024

JORGE MARIO SOARES DE SOUSA

Presidente da CPL

VEICULO:  MDEEFE R
Periodo de veiculagio: 15 a 29/02/2024
TITULOFORMATO o I A P e
MP3 (SPOT 30 segundos) MP3 30" + display 728x90 e 1024x1024 D
MP3 (SPOT 30 segundos) MP3 30" + display 728x90 e 1024x1024 E
MP3 (SPOT 30 segundos) MP3 30" + display 728x90 e 1024x1024 F|

- : T = [s[e[7]18[19[20[21]22[ 23] 24] 25| 261

posigho s M asts ol sixlalol s [Sofs]

SPOT 30" - CPE (CUSTO POR ESCUTA) - Audio Adbreak D.E.F 360.060
30" + display 728x90 e 1024x1024 ] =

TOTAIS i

Proposta da Public, pagina 48.

Mais uma vez, observa-se que a banca examinadora nao considerou o fato de que
a licitante ndo planejou suas veiculagdes de outdoor por bi-semanas (14 dias). Nas
paginas 49 a 56, a agéncia PUBLIC também mostra falta de habilidade em planejar
adequadamente sua midia, ao indicar uma veiculagdo de 17 dias (de 12 a 28),
enquanto simultaneamente menciona a bi-semana de 12 a 25/02. Diante dessa
contradi¢cao, surge a questao de qual periodo deveria ser considerado, destacando

que o papel da banca é avaliar uma proposta clara e bem estruturada, sem ter que
decifrar ambiguidades.

MEIO: OOH - OUTDOOR
VEICULO: NV COMUNICACAOQ - MIRACEMA

Periodo de veiculagdo: 12 a 25/02/2024
o 12 A 28 DA 17 DIAS
OUTDOOR - 9X3m N
. ) 5 3 3 5 B K R a1[22] 23] 24| 25] 28] 27] 28] o s |cusTo uwit| cusTo ToTa
posicio : s|T]a
e : ST°°5504STQQSSD 2 750,00 3.000,00
Bl SEMANA 08/2024 - 12 A 25/02 N 5 ——TOTAL DE INSERGOES
TOTAIS - T 3.000,00
Proposta da Public, pagina 52.
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2.6 Erros graves na proposta da licitante Eclética (Aleto presente nas
conquistas da nossa gente)

A licitante falhou ao nao apresentar uma defesa das pecas constituintes de
sua ideia criativa, ndo detalhando as aplicagbes e funcionalidades desses
elementos. Essa omissao impede a avaliacdo da pertinéncia das pecas com a
estratégia de comunicagdo publicitaria delineada, pois ndo ha evidéncias ou
argumentagdes que demonstrem sua aderéncia ou eficacia dentro do plano
proposto. Tal falta de detalhamento compromete a capacidade de analise da
viabilidade e da relevancia das pecgas dentro do contexto da campanha, sendo um

aspecto que deve ser revisado e considerado na reavaliagdo das propostas
técnicas.

A licitante incorreu em erro ao estipular o valor unitario de veiculagao para a radio
Conexdo FM Palmas, atribuindo R$ 176,00 para insercbes de 30 segundos
indeterminado, ao invés do valor correto de R$ 128,00. Este equivoco ressalta a
falta de precisao no planejamento de midia efetuado pela licitante, uma falha que
nao foi identificada durante a avaliagao realizada pela Subcomissdo Técnica. Tal
imprecisdo nos valores compromete a confiabilidade do orgamento apresentado e
questiona a competéncia da licitante em elaborar um planejamento de midia que
seja tanto eficiente quanto consistente.

Campanha: ALETO Presente nas conquistas da nossa QTS

SIMULAGAO DE DISTRIBUIGAO - MEIO: RADIO . 18 3 20/12/2023

Peca: Spot
Formalo: 30
| DEZEMBRO2023 PRECO TABELA
RADIO p:fgfg' CIDADE $$DSTQQSSDSTAQSSDSTAQSSDSTAQASSD| Wm0 e BT
12346 67 8 910111213 14151617 15 1920 21 2223 24 2526 27 28 23 30 3|
18 10 10 10 10 12 12 12 12 12 110 RS 106,80 RS 11.748.00
io Conexo FM 98,1 Rotativo Paimas 010 1010 10 11212121 108 RS A76000RS

Radio Hits Rotatvo Palmas 18 1018 10 10 1212 12 12 4 | T s A
Radio Araguaia FM Rotatvo Araguaina 18 15 15,18 13 1818 18 18 18 | 185 RS 750" RS 8.187.50
Radio Araguaia FM Rotativo Gurupl 15 1518 15 18 104018 10 18 | 1865 RS 3100'1&5 5.445,00
Radio CBN Rotativo Aragualna 1515 13 15 13 11 18 1 | 185 R$ 31.00“RS$ 5.115,00
Radio CBN Rotatvo Paimas 1315 1515 13 18 18 1818 18 | 185 Rs  43007RS 7.085,00
Radio Jovem FM Rotativo Palmas 191010 10 W 12 12,12 12 12 ' 110 RS 180,00 fRS 17.600,00
Rédio MN Rotativo Paimas 10 1010 10 10 12 12 121 110 RS 160007 RS 17.600,00
SUBTOTAL RADIO 1% 1% 190 113 118 1 132 122 2 12 | 1210 RS 110.182,50
TOTAL RADIO 1210 R$ 110.182,50

Proposta Eclética, pagina 18, com valor unitario errado.
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COMERCIAL MIiDIA AVULSA

FAIXA HORARIA

INDETERMINADO <t e
06 AS 00 HORAS 170,00

FAIXA NOBRE e
06 AS 19 HORAS & - #150,000 190,00

DETERMINADO

S oinraaes A ESCOLHER 00 280,00

s s oo TESTEMUNHA|
& 14:40; 17:40) DErEnmmADé i 310,00

12:40; 16:20)

(08:40; 09:40; 16:40; 22:40)

i !
COMERCIAL
HORA CERTA NOITE CONTRATOS
(07:40; 11:40: 15:40; 22:20) Yy SEMESTRAIS
PR T | NIRSORREE | BN ORSCONTOS
ABERTURA 5 SPOT DE 30% DO E:?\T'??%HEJ%DOR ! ESPECIAI S.
APOS A INFORMACAO DE HORA CERTA, G !

Valor correto para Insercéo de 30"na Conexao FM de Palmas.

Na pagina 19, a agéncia falhou em indicar o veiculo responsavel pela
veiculagdo de outdoor, uma lacuna que impediu a Subcomissao Técnica de
verificar os valores de tabela correspondentes. Este erro afeta diretamente a
transparéncia da concorréncia, tornando inviavel distinguir os valores tabelados dos
valores negociados, os quais sado proibidos pelo edital. A auséncia dessa
informagdo compromete a integridade do processo licitatério, uma vez que néo
permite uma avaliagdo adequada e justa das propostas, prejudicando a isonomia
entre os concorrentes.
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SIMULAGAO DE DISTRIBUIGAO - MEIO: OUTDOOR )
Campanha: ALETO Presente nas conquistas da nossa gente.
Periodo 18 a 31/12/2023
Pecga: A - ALETO Presente | B - Cidadania, Direito e Liberdade
Formato: Outdoor Simples - 9x3m
TOTAL PREGO TABELA
CIDADE FORMATO BI-SEMANA APLIQUE | PEGA o\ acAs | Valor Unit. Valor Total
A 15 R$ 690,00 R$ 10.350,00
Palmas 9x3m BI-SEMANA 52/2023 (1812 a 31/12/2023) Nao B 15 RS 890,00 RS 10.350.00
A 3 R$ 640,00 RS 1.920,00
A [ 9x3 BI-SEMANA 52/2023 (18/12 a 31/12/2023 N ’
el m (18n2a ) © B 3 R$ 64000 RS 1.920,00
A 2 R$ 640,00 RS 1.280,00
Gurupi 9x3 m BI-SEMANA 52/2023 (18/12 a 31/12/2023) Néo B 2 RS 64000 RS 1.280,00
A 2 R$ 640,00 R$ 1.280,00
|- 3 (181 11212023 N * *
Porto Nacional 9x3 m BI-SEMANA 52/2023 (18/12 a 31/12/2023) 0 B 2 RS 64000 RS 1.280,00
A 2 R$ 690,00 RS 1.380,00
Paralso do Tocant 3 BI-SEMANA 52/2023 (18/12 a 31/12/2023 N&
'aralso do Tocantins 9x3 m ( a ) o B 2 RS 69000 RS 1.380,00
A 2 RS 740,00 RS 1.480,00
- /. 18/1 M2 N ! 2
Guaral 9x3m BI-SEMANA 52/2023 (18/12 a 31/12/2023) do 5 5 " 74000 RS 1.480,00
A 2 R$ 640,00 R$ 1.280,00
I 18/1 1/12/2023 N& !
Tocantinépolis 9x3 m BI-SEMANA 52/2023 (18/12 a 31/12/2023) 0 B 2 RS 64000 RS 1.280,00
A 2 RS 840,00 R$ 1.680,00
Formoso do Araguaia 9x3m BI-SEMANA 5212023 (18/12 a 31/12/2023) Néo B 2 RS 84000 RS 1.680.00
SUBTOTAL OUTDOOR 60 RS 41.300,00
TOTAL OUTDOOR 60 R$ 41.300,00
-
©

Proposta Eclética, pagina 19.

2.7 Erros graves na proposta da licitante BCA/AGENCIA UM (Aleto Sua Vida
passa por Aqui)

A licitante incluiu em seu planejamento de midia digital inser¢cées no Spotify e
em midia programatica (trading desk) abrangendo sites, aplicativos, TVs
conectadas e notificagées push, contrariando as proibicoes expressas no
edital e nas respostas da Comissdao Permanente de Licitagao (CPL) aos
esclarecimentos solicitados pelas licitantes. Destaca-se que o edital restringe os
investimentos em midia apenas as plataformas em que a Assembleia Legislativa do
Estado do Tocantins (ALETO) mantém paginas ou perfis ativos.

Esse descumprimento ndo apenas transgride as diretrizes do edital, mas também
compromete a integridade do planejamento de midia ao incorporar recursos
vetados, que nao foram utilizados pelas demais concorrentes em respeito as
limitacbes impostas. Tal pratica desequilibra as condicdes de competicao,
colocando em risco a equidade do certame. Diante disso, para restabelecer a
igualdade e aderir aos principios licitatérios, torna-se imperativa a desclassificagéo
da referida licitante.
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Veiculo Canal Formato

Tocantins Tik Tok Infeed Ad Video Vertical - 15"

Tocantins Spotify Audio Everywhere Spot de 30"

TOTAL SPOTIFY

Rede de Sites Premium: UOL, Terra, Formatos IAB - 200x200, 250x250, 300x250,
Globo, IG, R7, MSN, Yahoo e Ed 336x280,120x600, 160x600, 300x600, 300x1050,
Abil 320x100, 468x60, 728x90, 970x90, 970x250

Seedtag - Midia

Tocantin:
s Contextualizada

Rede de Apps 768x1024, 600K1250, 1024x765 & 1280xE0
Richmedia Interestial - Fcrmatch:eEd::gfcwaus (Incluso Rich
Tocantins Logan Video Ads Video Vertical in Apps
Connected TV TV Conectada + Mobiledgugg? (50% - 50%) | Videps
Notification Ad Push Notification

TOTAL INTERNET

Proposta BCA, pagina 27.

Mais uma vez a subcomissado deixou passar batido um erro de planejamento de
midia no site T1 Noticias, que tém valores diferentes para dias de semana e finais
de semana. A BCA errou ao colocar o mesmo valor para os dois, resultando na
inconsisténcia do seu planejamento de midia. Estes pontos ndo foram apontados
pela subcomissao e devem ser considerados na reanalise das propostas técnicas
que pediremos ao final deste recurso.
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Seduc reformula calendario
escolar; retorno das aulas é adiado
para 14 de fevereiro .

Com as fortes chuvas, trés novos trechos
de rodovias se rompem e séo
Interdicados

Cotas evd palesta sobre
Svlevench

s, 21

VALORES DIARIOS 2023

TABELA DIARIA

HOME - PRIMEIRA DOBRA

VALOR (SABADO,
DOMINGO &
FERIADOS)

VALOR

BANNER
DIAS OTEIS

FORMATO

1-Topo Home
+Topo de todas 970X150px
Paginas Internas
do Portal

R$1.200,00 R$ 700,00

. 2+ Posicdo 2
todas Paginas:®
Internas do
Portal

R$ 1.000,00

300x300px R$ 500,00

3+ Posigao 3
de todas
_ Paginas
internas do
Portal

300x300px  R$ 500,00

R$ ?_so,oo’/}

Tabela de pregos T1 Noticias.

Veiculo

Canal

TOTAL PORTAIS

Tocantins Gazeta do Bico Home - Topo do Site
Tocantins Justocantins Home - Super Banner
Tocantins Coluna do CT Home - Maxiboard Topo Esquerdo
Jocantins Ralmac Aoui Some—ie: Topra-Rotatvetie
Tocantins
Publicagéo de Banner
Tocsniine TO Noticia
Tocantins Compartilhamentos diarios em todas as redes socias do jornal: instagram;
. facebook; linhas de transmiss&o e mais de 100 grupos de whatsapp
Tocantins T1 Noticias Posigao 3 de todas Paginas internas do Portal

TOTAL PORTAIS ONLINE
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Formato Tipo de Midia MARCO Custo Unitario Quantidade Valor Total Tabela | Share

580 px x 60 px Diaria EEEE 300,00 10 RS 3.000,00
728 px x 90 px Diaria - 1.500,00 10 R$ 15.000,00
663 px x 350 px Diaria - R$ 350,00 10 R$ 3.500,00
728 px x 90 px Diaria - RS 525,00 10 R$ 5.260,00
Banner
Diaria R$ 150,00 15 R$ 2.250,00
Social

300px x 300px Diaria 5.000,00

34.000,00 100%

34.000,00

100%

Proposta da BCA, pagina 28.

A licitante apresentou valores para insergcao de outdoor estatico do fornecedor
"TO OUTDOOR" que divergem dos estabelecidos por outras participantes,
suscitando duvidas sobre a origem desses valores, pois podem ter sido obtidos por
negociagédo, pratica proibida pelo edital. Essa discrepéncia nos pregos pode
resultar em vantagens competitivas indevidas, afetando a equidade do processo
licitatério ao influenciar a composicéo global dos custos. Tal situagdo compromete
os principios de isonomia e transparéncia que devem nortear as licitagdes,
indicando a necessidade de uma revisdo cuidadosa para assegurar a aderéncia as
normas estabelecidas no edital.
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Veiculo Formato

Face Market - 0,80cm x 1,20m
PALMAS NOS - OUTDOOR SOCIAL
Face Standard - 2,00m x 1,00m
Palmas - Painéis de Led (6x3m)
Palmas - Painéis de Led (9x3m, 10x3m e 12x4m)
Palmas - Outdoor (Incluindo rodovias - Dimensé&o: 9x3m)
Araguaina - Painéis de Led

Araguaina - Outdoor (Incluindo rodovias - Dimensé&o: 9x3m)

Gurupi - Painel de Led

Gurupi - Outdoor (Incluindo rodovias - Dimensao: 9x3m)

TOCANTINS TO OUTDOOR Porto Nacional - Outdoor (Incluindo rodovias - Dimens&o: 9x3m)

Colinas do Tocantins - Painel de Led

Colinas do Tocantins - Outdoor (Incluindo rodovias - Dimens&o: 9x3m)
Paraiso do Tocantins - Painéis de Led
Paraiso do Tocantins - Outdoor (Incluindo rodovias - Dimenséo: 9x3m)
Guarai - Outdoor (Incluindo rodovias - Dimens&o: 9x3m)
Tocantinépolis - Outdoor (Incluindo rodovias - Dimenséo: 9x3m)

Formoso do Araguaia - Outdoor (Incluindo rodovias - Dimensao: 9x3m)

i bosa, n° 429, Sala 101
051 Rua Anibal Alves Bar , ,
® 77 3613.0510 Centro - Barreiras/BA - CEP 47800-163 2

aimcomunicacao.atendimento@gmail.com CNPJ: 63.079008/0001-05



Veiculagdo

Faces / Periodo Faces

Midiz : F: a - z 2 EIMF: :
idia Periodo Total Valor Unitario Tabela Valor Total Tabela

MARCO

Estéatico 3.360,00 R$ 33.600,00

Estatico 10 | R$ 3.360,00 RS 33.600,00
Digital 3 |RS 3.125,00 | RS 9.375,00
Digital 4 |Rs 4.500,00 RS 18.000,00

Estatico 15 [Rs 925,00 | R$ 13.875,00
Digital 3 |Rs 1.875,00 | R$ 5.625,00
Estético 10 R$ 715,00 | R$ 7.150,00
Digital 1 RS 2.500,00 RS 2.500,00
Estatico 10 RS 715,00 | R$ 7.150,00
Estético 7 |rs 715,00 | R$ 5.005,00
Digital 1 RS 1.875,00 | RS 1.875,00
Estético 10 [rs 715,00 | R$ 7.150,00
Digital 2 RS 7.875,00 | RS 3.750,00

Estético 10 |R$ 925,00 | R$ 9.250,00

Estatico 5 |Rs 925,00 | R$ 4.625,00

Estatico 5 RS$ 925,00 | RS 4.625,00

Estético 5 |Rs 715,00 | RS 3.575,00

Proposta BCA, pagina 26.

No que se refere ao planejamento de midia em radio proposto pela licitante,
observa-se uma omissao grave: as pragas de atuacdo das radios Araguaia,
Conexao e Jovem FM nao foram especificadas. Considerando que cada uma
dessas emissoras opera em multiplas cidades e possuem valores diferenciados
para cada praca, a auséncia dessa informacao impede a determinacgao precisa do
publico-alvo, da abrangéncia e a verificagdo da adequacdo dos valores unitarios
praticados.

Esta falha torna o planejamento de midia para radio flagrantemente inconsistente,
pois compromete a analise de eficacia e custo-efetividade da campanha. Dada a
gravidade dessa falha, que impede uma avaliagdo transparente e completa, a
desclassificacdo da licitante se impde como medida necessaria para preservar a
integridade e a equidade do processo licitatorio.
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Faixa Horaria

Emissora Programa Formato

Inicio | Fim

UNITINS FM Rotativo FM 96.1 6:00 | 0:00 Spot-30" 6

RADIO MEIO NORTE Rotativo FM 91.1 6:00 | 0:00 Spot-30"| 6

RADIO PAZ Rotativo FM 899  6:00 | 0:00 Spot-30"| 6

RADIO 105 FM Rotativo FM 1055 | 6:00 | 0:00 | Spot-30" 6

RADIO ALELUIA Rotativo FM 90.5 | 7:00 |19:00 Spot-30" 6

TOCANTINS REDE CIDADE - GURUPI Rotativo FM 1021 5:00 | 0:00 | Spot-30"| 6

REDE CIDADE - ARAGUATINS Rotativo FM 930 | 500 | 0:00 Spot-30"| 6

RADIO CONEXAO Rotativo FM 90.3 | 6:00 | 0:00 | Spot-30" 6

QUAIS PRAQAS.-) JOVEM FM Rotativo FM 104.7 6:00 | 0:00  Spot-30"| 6

RADIO DELTA Rotativo FM 879 | 6:.00 0:00 Spot-30"| 6

RADIO ARAGUAIA Rotativo FM 99.7  6:00 | 0:00 | Spot-30" 6
—m]]

TOTAL RADIO 66

Proposta BCA, pagina 25.

3. Da injusta desclassificacao da AIM Comunicagdo e necessidade de
reavaliagado pela Subcomissao Técnica

As planilhas de julgamento elaboradas pela Subcomiss&o Técnica, referentes a
proposta técnica da AIM Comunicacgéao, revelam inconsisténcias preocupantes, que
variam entre superficialidades, incoeréncias e a atribuicdo de notas negativas
apesar de comentarios positivos. Esta contradigdo nos critérios de avaliagao
sinaliza uma possivel falha no processo de analise, comprometendo a objetividade
e a justica necessarias para a avaliacdo das propostas em um certame publico.
Essa situagao reflete a necessidade urgente de revisdo e corregdo na apreciagéo
das submissbes, para garantir a transparéncia e a equidade do processo de
licitacao.

Avaliando a pontuagao atribuida a campanha "CADA VEZ MAIS PRESENTE EM
SUA VIDA - AIM" pelo jurado Luiz Melchiades, juntamente com as justificativas
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apresentadas, verifica-se um descompasso entre as notas conferidas e os
comentarios associados. Observa-se que diversas notas inferiores sao
acompanhadas de avaliagdes qualitativas positivas, sem que sejam indicadas
inconsisténcias ou falhas que justifiquem as referidas penalidades.

Por exemplo, no quesito "A adequagao do partido tematico e conceito proposto a
natureza e a qualificagdo do anunciante e suas necessidades", a nota foi 3,4 com a
justificativa elogiando a "boa proposta para o partido tematico baseado nas ideias
de 'representatividade' e 'intangibilidade™, o que, a primeira vista, deveria refletir
uma avaliagao mais préxima do peso total de 4. Similarmente, no quesito sobre
a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto, a nota 3,8, apesar de
positiva, parece desproporcional frente ao comentario que destaca uma
"apresentagéo benéfica e inovativa do conceito", devendo ter nota maxima (4).

No tocante a sec¢do "ldeia Criativa", apesar de ser mencionada a necessidade de
"ajustes pontuais", o comentario reconhece a pertinéncia geral e a coeréncia da
ideia com a estratégia de comunicagédo, o que seria inconsistente com a nota 2,8
atribuida ao critério da "qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas”,
ficando bem longe dos 4 pontos maximos possiveis nesse sub-quesito. Em
circunstancias normais, uma ideia considerada pertinente e coerente com a
estratégia geral deveria ser merecedora de uma pontuagao mais elevada.

Na "Estratégia de Midia e Na Midia", a nota 1,4 para o critério "pertinéncia,
otimizagdo e oportunidades das propostas sobre o uso das diversas midias e
conveniéncias e alternativas”, € incongruente com o comentario , pois a AIM
utilizou praticamente a mesma quantidade de meios e veiculos de outras licitantes
classificadas com nota maxima, simplesmente pelo fato de que sao as opgdes
disponiveis na praga Tocantins para os meios tradicionais como radio, TV e sites.

Ja a andlise da jurada Perlane Loyola percebe-se que empregou termos vagos e
justificativas imprecisas para atribuir notas inferiores as que os proprios
comentarios sugerem. As seguintes frases ilustram essa discrepancia:

e "A licitante aborda de forma razoavel as fun¢des do anunciante, no entanto
de forma bem sucinta parcial atendendo o objeto." Apesar de reconhecer
qgue o objeto foi atendido, a nota é apenas 1,5 de um peso de 2.

e No que se refere ao partido tematico, a jurada pontuou que "as informacgdes
sdo basicas e sem gerar muito impacto, de forma parcial se adequar" Aqui, a
adequacao parcial deveria resultar em uma nota mais préxima do peso total
de 4, mas é dada uma nota de 2,7.

e "A consisténcia logica vai ao encontro da argumentagao, no entanto sempre
com posicionamentos simples." Mesmo reconhecendo a consisténcia logica,
o jurado penaliza a proposta com uma nota de 2,7 para um total de 4.

e "Os desdobramentos positivos sdo objetivos e de facil compreensdo." A
jurada reconhece que a objetividade e facilidade de compreensao sao
positivas, porém resultam em uma nota de apenas 3,1 de um total de 4.

e "De forma geral e adequada apresenta conhecimentos acerca do
anunciante." A adequacao geral deveria ser mais valorizada que a nota
atribuida de 3,9, novamente nao da nota total para o sub-quesito que € de 5.
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e "Faz apontamentos e adequacgdes de forma objetiva e sem muitas inovagdes
ao que se propde." A objetividade é reconhecida, mas a nota € apenas 3,2,
apesar de aderente ao briefing.

e "Apresenta uma estratégia simples e basica sem muita inovagdo, mas
adequada." Novamente, a adequagdo da estratégia é reconhecida, mas
resulta em uma nota de apenas 1,1, onde a nota maxima é 2.

Em todos esses casos, os termos usados pelo jurado sao relativamente positivos
ou indicam um atendimento aos requisitos do edital, porém as notas nao refletem a
mesma positividade dos comentarios. Além disso, a auséncia de justificativas
especificas que elucidem os motivos exatos para as penalidades e diminui¢ao de
nota torna o processo avaliativo nebuloso.

As notas atribuidas aos itens em que o jurado reconhece o atendimento ao edital
deveriam ser mais altas, refletindo a congruéncia das propostas com os requisitos
estipulados. Uma avaliagdo justa requer uma correspondéncia direta entre as
justificativas e as notas: comentarios que indicam o cumprimento dos requisitos e
nao apontam erros cometidos se traduzem em pontuag¢des mais altas, garantindo a
transparéncia e a equidade do processo de avaliagao.

A avaliagdo realizada pela jurada Wanja Nobréga apresenta significativas
inconsisténcias. Nota-se que a referida jurada n&o forneceu justificativas
especificas para cada subquesito avaliado, diferentemente do procedimento
adotado pelos demais jurados. Esta discrepancia na abordagem adotada por um
dos trés jurados revela uma fragilidade metodolégica que compromete a acuidade
da analise das propostas. Esse descompasso no método de avaliacido teve um
impacto negativo na AIM Comunicagdo, afetando a justica e a equidade do
processo de julgamento e sugerindo a necessidade de uma revisao cuidadosa das
avaliacbes para assegurar a imparcialidade e a consisténcia necessarias na
licitagao.

Na analise das planilhas, foi observado que os jurados frequentemente utilizaram
expressdes como "atendeu ao edital" ou "cumpriu o edital". No entanto, apesar
desses reconhecimentos de conformidade com o edital, houve redugdes nas notas
atribuidas sem que houvesse justificativas claras para tais penalidades.

Analisando o documento de avaliagdo da campanha realizada pela jurada, é
possivel identificar incoeréncias nas justificativas que impactaram negativamente
nas notas atribuidas a AIM. Vamos abordar algumas destas incoeréncias:

e A jurada aponta que "os elementos visuais presentes nas pegas funcionam
bem", mas simultaneamente critica a falta de "inovagao ou impacto visual
e/ou emocional", sem detalhar o que seria esperado em termos de inovagao
ou impacto, levando a uma nota injustamente baixa.

e E mencionado que a estratégia de midia e ndo midia "cumpre parcialmente
a expectativa da Anunciante". O cumprimento das expectativas do
anunciante, apesar de ser desejavel, ndo consta como critério especifico de
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avaliagao no edital, o que destaca um equivoco na atribuicdo de notas com
base nesse parametro.

e No raciocinio basico, é afirmado que a licitante atendeu "parcialmente as
expectativas quanto ao entendimento do briefing", o que sugere que houve
certo grau de cumprimento dos requisitos, mas a nota 7,5 n&o reflete essa
parcial conformidade.

e A jurada comenta que a AIM apresentou "conhecimento basico sobre a
instituicdo e suas responsabilidades”, o que ja configura um entendimento
positivo sobre aspectos cruciais da campanha, mas isto nao é refletido em
uma pontuagao proporcionalmente positiva.

e Sobre a Estratégia de Comunicacéo Publicitaria, a jurada reconhece que "a
licitante traz em seu discurso uma adequagdo e exequibilidade da
estratégia”, ainda assim a nota 20,4 sugere que esses pontos fortes nao
foram devidamente considerados na hora de atribuir a nota.

e Na lIdeia Criativa, ha comentarios como "apresenta pertinéncia de forma
adequada" e "com elementos visuais de qualidade se adequa ao proposto”,
mas a nota de 16,4 ndo parece alinhada com o reconhecimento desses
aspectos positivos.

e No comentario sobre o uso de fontes cursivas, a jurada critica dizendo que
"a fonte que dificulta a leitura", uma avaliagao subjetiva que parece ignorar a
funcionalidade e o aspecto estético da identidade visual. Além disso, ndo ha
evidéncia de que essa escolha de design afetou negativamente a
compreensao das outras licitantes, indicando uma possivel inconsisténcia na
avaliacao.

Defendemos que a utilizagdo de fontes cursivas faz parte da liberdade criativa e da
identidade visual da campanha, ndo havendo justificacdo suficiente para que isso
leve a uma perda significativa de pontos. E importante que os jurados sejam
consistentes em suas avaliagcbes e que nao penalizem uma licitante por uma
escolha estilistica que nao foi questionada em outras propostas similares.

Para refutar as criticas sobre a escolha tipografica na campanha "CADA VEZ MAIS
PRESENTE NA SUA VIDA", podemos apresentar uma seérie de argumentos
baseados em praticas de comunicag¢ao consolidadas.

A Assembleia Legislativa do Estado do Tocantins (ALETO) utiliza fontes cursivas
em suas proprias campanhas publicitarias sem que houvesse qualquer impacto
negativo na leitura ou compreensao das mensagens. A recorréncia dessa escolha
estilistica € uma demonstracao de sua eficacia e aceitagao.
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Pecgas recentes da ALETO que usaram fontes cursivas.

Nao é necessario buscar exemplos distantes para constatar uma inconsisténcia no
julgamento: na mesma licitagdo (002/2023 - Aleto), outras campanhas que
utilizaram letras cursivas em suas composi¢des visuais ndo receberam criticas da
subcomissdo técnica. Esse fato indica uma falta de isonomia por parte da
subcomissdo técnica na avaliagdo das propostas, tratando de forma desigual
elementos similares entre diferentes concorrentes. Se outras campanhas avaliadas
no mesmo certame utilizaram fontes cursivas sem que isso resultasse em
comentarios negativos ou redugao de notas, entdo a consisténcia na avaliagédo se
torna uma questdo. A AIM nao deveria ser penalizada por uma escolha estilistica
que é aceita em outras campanhas.

E assim que
a Assembleia

Outras campanhas que empregaram fontes cursivas em seus KVs sem que isso
resultasse em penalizagdes severas por parte da subcomissao técnica.

4. Dos pedidos

Diante do exposto, a licitante AIM comunicag&o e propaganda, em nome da justica,
da legalidade e da igualdade de condi¢bes entre as licitantes, requer:
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e Reanalise da proposta e desclassificacdo da AGE COMUNICACAO devido
a inclusdo de um dia adicional na bi-semana de veiculagdo em seu plano de
midia para o meio outdoor, sem considerar o custo deste dia adicional na
planilha de custos da campanha, comprometendo assim a consisténcia do
seu planejamento de midia e o custo da campanha simulada. Além disso, a
empresa nao seguiu a padronizagao do inicio da bi-semana conforme
estabelecido pela central do outdoor; E por cometer um erro no
planejamento da midia de radio que fez o custo total da campanha simulada
extrapolar a verba maxima estabelecida no briefing e no edital do presente
certame (R$ 1.002.159,60), em conformidade com o item 17.6 ¢ do edital;

e Reandlise da proposta e desclassificagdo da AGENCIA DIGITAL, atribuindo
nota zero a todos os subquesitos do item Estratégia de Midia e Nao-Midia
por inconsisténcias graves que comprometem o seu planejamento de midia,
como falta de apresentagcdo de quantidade de inser¢gdes por programa e
valores unitarios por programa de TV, além de erros de valores de
veiculagdo em radio que fizeram a proposta da Digital extrapolar a verba
maxima estipulada e também erro nos valores unitarios de insergao no portal
T1 Noticias, demonstrando total desconhecimento dos veiculos escolhidos,
conforme previsto no item 17.6 ¢ do edital;

e Reanalise da proposta e desclassificacdo da MIX, atribuindo nota zero a
todos os subquesitos do item Estratégia de Midia e N&o-Midia, por: ndo
indicar os programas de TV escolhidos em sua estratégia; Nao indicar as
datas de inicio e final da campanha; n&o apresentar os posicionamentos dos
web banners veiculados em sites; por ndo detalhar porque usou dois tipos
distintos de impressdo de outdoor; por errar nos valores de veiculagao da
emissora Hits FM Axixa, Jovem FM Palmas e Conexao FM Diandpolis; por
nao detalhar sua estratégia de impulsionamento nas redes sociais da
ALETO; por errar o valor unitario das veiculacbes no site T1 Noticias; e
consequente desclassificagdo por ndo atingir o minimo de pontos previstos
no edital em seu Plano de Comunicacio, conforme previsto no item 17.6 c
do edital;

e Reanalise da proposta e desclassificacdo da DESIGUAL, por nao ter
detalhado em seu plano de midia de maneira a possibilitar a correta
avaliacdo pela subcomissao; pela quantidade de lonas de outdoor menor
que a quantidade de placas locadas; pelo planejamento de um dia a mais de
outdoor sem contudo prever este custo em sua tabela resumo, conforme
previsto no item 17.6 ¢ do edital;

e Reavaliagdo da proposta da PUBLIC PROPAGANDA, considerando-se
necessario reduzir 5 pontos de sua estratégia de midia e ndo midia devido
aos erros de programacao no Jornal Daqui; e pela inclusdo de insergdes no
Deezer, o que contraria as disposicdes do edital, solicitamos a
desclassificagao da PUBLIC por utilizar recurso de comunicagao vedado,
ocasionando nota zero nos subquesitos referentes ao planejamento de midia
e ndo-midia, conforme previsto no item 17.6 ¢ do edital;

e Reavaliagdo da proposta da Licitante Eclética, reduzindo 5 pontos de sua
Estratégia de Midia e Nao-Midia por errar valores de tabela das veiculagdes
da radio Conexdao FM Palmas e por omitir o veiculo responsavel pelas
veiculacdes de outdoor, impedindo a conferéncia de seus valores de tabela;
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e Reavaliar o plano de comunicagédo Publicitaria da BCA, desclassificando a
licitante por utilizar recursos vedados pelo edital (Sportfy e trading desk), por
errar na programacgao de midia do site T1 Noticias, por ndo usar valor de
tabela para veiculagao de outdoor (TO OUTDOOR); por omitir as pragas das
radios Conexdo FM Jovem FM Palmas e Araguaia FM, conforme previsto no
item 17.6 ¢ do edital;

e Reanalise do Plano de Comunicacdo Publicitaria da AIM Comunicacio, no
sentido de sanar os equivocos cometidos pela Subcomissdo técnica
apontados neste recurso, de modo a atribuir nota n&o inferior a 62 ao seu
Plano de Comunicagédo Publicitaria, mantendo a pontuagédo obtida em sua
capacidade de atendimento, revertendo a sua desclassificacdo e tornando-a
apta para prosseguir a proxima fase do certame.

Outrossim, lastreada nas razdes recursais, na hipotese de a decisio recorrida nao
ser alterada, requer o encaminhamento do recurso para autoridade superior, em
conformidade com o § 4°, do art. 109, da Lei n° 8666/93, observando-se ainda o
disposto no § 3° do mesmo artigo.

Sem mais para o momento, pede deferimento.

Barreiras — BA, 18 de marco de 2024.
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