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AO ILUSTRiS§IMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE
DE LICITACAO DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO
TOCANTINS

CONCORRENCIA PUBLICA n.° 002/2023-Aleto
Proc. n.° 0297/2023

Sr. Presidente,

A empresa ECLETICA COMUNICAGAO LTDA, com sede a rua Conceigdo de
Monte Alegre, 198, 9° andar Conj 91, bairro Cidade Mongdes, Sdo Paulo - SP,
Cep.: 04.563-060, inscrita no CNPJ/MF sob n. 02.052.682/0002-92, por seu
representante infra firmado, vem apresentar tempestivamente RECURSO
ADMINISTRATIVO contra decisdo de classificacdo de acordo com os fatos
fundamentos que se seguem.

1 - BREVE RELATO

Esta empresa recorrida participou do processo licitatério em epigrafe, tendo
cumprido fielmente o edital e suas exigéncias, com suas propostas classificadas
de acordo com as notas atribuidas em relatério de julgamento.

Entretanto, ha falhas nos julgamentos das notas apresentadas, bem como
descumprimentos diretos do edital que ensejam desclassificagéo.

S&o0 essas as razdes que movem este recurso a seguir fundamentadas.
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2 - AGENCIA DIGITAL, TEMA: ALETO, DE MAOS DADAS COM A NOSSA
GENTE

2.1 — Do descumprimento do item 17.2.1.4.3 do Termo de Referéncia

Vejamos logo o que diz o item citado no topico:
17.2.1.4.3 Nessa simulagao:

a) Os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagao devem ser
os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de
Licita¢ao. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada
da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere este
item deverdao ser os da tabela vigente na data de publicagdo do
ultimo Aviso de Licitagao;

Uma vez que a ultima publicacdo do edital foi em 08 de dezembro de 2023, é
desta época que se exige as tabelas dos veiculos:

Illll © ¥ B 'F N

ASSEMBLEIA

Institucional ~  Parlamentares~  Atividade Parlamentar Comunicacdo~ Intranet~ T

002/2023 EDITAL CONCORRENCIA 002/2023 CONCORRENCIA 08/12/2023 15:54:12

Foi identificado através do horario dos programas citados na distribuicdo da TV
Record, que a agéncia utilizou a tabela de setembro, referente a publicagcédo
anterior do certame. O que esta em desacordo com o que exige o edital.

Dos 5 programas selecionados, 4 tém horarios diferentes da tabela vigente. O
mesmo caso se repete em todas as distribui¢bes da TV Jovem (Record).

e Fala Brasil foi apresentado como 07h:30 e na tabela 07h:35.

e Hora do Faro apresentado como 15h:15 e na tabela 15h:30.

e Jornal da Record foi apresentado como 19h:50, mas na tabela vigente de
novembro consta o horario de 19h55.

e Jornal da Record SB foi apresentado como 19h:10 e na tabela 19h:45.
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Confiramos a tabela antiga utilizada até 11 de outubro de 2023:

TABELA DE PRECOS - OUTUBRO 2022

Grade de programagéo vélida a partir de 01/10/2022

[Dia THORA]  GENERO [ copIGO] PROGRAMA PALMAS | GURUPI [ ARAGUAINA | PARAISO | PALMAS | GURUPI [ ARAGUAINA [ PARAISO |
30" Al 30" " 15" o 15"
SEG/SEX 07HOO0 | JORNALISMO BGMT (BALANGO GERAL TOCANTINS MANHA RS 2885 | R$ 2.885 | R$ 2885 | R$ 2885 | R$ 1.875 | R$ 1.875 | R$ 1.875 | R$ 1.875
SEG/SEX 08H30| JORNALISMO FALA |FALA BRASIL R$ 457 |R$ 357 | R$ 357 |R$ 357 |R$ 229|R$ 179 | R$ 179 | R$ 179
SEG/SEX 10HOO FEMININO HDIA |HOJE EM DIA R$ 458 |R$ 358 | R$ 358 | RS 358 |R$ 229|R$ 179 | RS 179| R$ 179

SEG/SEX 11H50| JORNALISMO BGTO |BALANCO GERAL TOCANTINS VESP RS 2885 | R§ 2.885 | R$ 2885 | RS 2.885 | R$ 1.875 | RS 1.875 [ RS 1.875 | RS 1.875
SEG/SEX 15H15 NOVELA NVTD |NOVELA DA TARDE 1 R$ 526 |R$ 426 | R$ 426 | R$ 426 |R$ 263 |R$ 213 | R$ 213| R 213
SEG/SEX 18H00 | JORNALISMO CAT1 |CIDADE ALERTA TOCANTINS RS 2885 | R$ 2.885 | R$ 2885 | RS 2.885 | R$ 1.875 | R§ 1.875 [ RS 1875 | R$ 1.875
SEG/SEX 19H50 | JORNALISMO JREC |JORNAL DA RECORD R$ 1925 | R$ 1.825| R$ 1825 | R$ 1825 | R$ 1.251 | R$ 1.186 [ R$ 1.186 | R$ 1.186
SEG/SEX 21HO0 NOVELA NOVE [NOVELA3 R$ 1999 | R$ 1899 | R$ 1899 | R$ 1899 | R$ 1299 | R$ 1234 | R$ 1234 | R$ 1234
SEG/SEX 21H45 NOVELA NV22 [NOVELA 22H R$ 1600 | R$ 1500 | R$ 1500 | R$ 1500 | R$ 1.040 | R$ 975 | R$ 975 | R§ 975
SEG/DOM 22H45| REALITY SHOW FZEN |AFAZENDA R$ 3305 | R$ 3.205 | R$ 3205 R$ 3205 | R$ 2148 | R$ 2083 | R$ 2083 | R$ 2083

23H15 FILME
SERIE

SUPER TELA R$ 867 |R$ 767 | R$ 767 | R§ 767
SERIE PREMIUM R$ 1952 | R$ 1852 | R$ 1852 | R$ 1.852

R$ 564 |R$ 499 | R$ 499 | R 499
R$ 1269 | R§ 1204 | R$ 1204 | R$ 1204

SEG/QUI 00HOO

SAB 07HO0 | REPORTAGEM BRAS |BRASIL CAMINHCNEIRO R$ 457 | R$ 357 | R$ 357 |R$ 357 [R$ 229|R§ 179 [ RS 179 R§ 179
SéE 07H30| JORNALISMO FBES |FALA BRASIL ESPECIAL - Ed. de Sabado R$ 457 | R§ 357 | R$ 357 357 |R$ 229|R$ 179 | RS 179 | R§ 179
SAB 15H00 FILME CIAV  [CINE AVENTURA R$ 349 |R$ 249 | R$ 249 249 | R$ 227|R$ 162 | R$ 162 | R§ 162
SAB 17HOO | JORNALISMO CAES |CIDADE ALERTA ESPECIAL - Ed. de Sabado 1 R$ 516 | R$ 416 | R$ 416 416 | R$ 335 270 | R$ 210| RS 270
A 19H45 | JORNALISMO JRES |JORNAL DA RECORD - Ed. De Sabado R$ 1925 | R$ 1.825| R$ 1825 | R$ 1825 | R$ 1.251 | R$ 1.186 | R$ 1.186 | R 1.186
21HO00 NOVELA NVMM NOVELA 3 - MELHORES MOMENTOS R$ 939 |R$ 839 | R$ 839|R$ 839 (R$ 610|RE 545 | RS 545| R 545
23H15 FILME TELA TELA MAXIMA R$ 867 | R$ 767 | R 767 | R$ 767 [R$ 564 [ RS 499 | RS 499 | R 499

—
s

13H15, FILME CMDM [CINE MAIOR R$ 834 |R$ 734 | R 734|R$ 734 (R$ 542|R§ 477 | RS 477| RS 477
DOM 15H15 AUDITORIO FARO |HORA DO FARO R$ 775|R$ 675| R$ 675|R$ 675 (R$ 504 | R§ 439 | RS 439 | R 439
DOM 19H45 SHOW DOES |DOMINGO ESPETACULAR R$ 979 | R$ 879 | R$ 879|R$ 879 (R$ 636|RE 571 | RS 571| R$ 571

23H45| REPORTAGEM CARE |CAMERA RECORD R$ 900 | R$ 800 | R$ 800 |R$ 800 (R$ 585|R§ 520 | R$ 520 | R$ 520
Q00H15 SERIE SDOM | SERIE DE DOMINGO R$ 753 | R$ 653 [ R$ 653 | R$ 653 | R$ 489 | R$ 424 | R$ 424 | R$ 424
1) VT'S COM MULTIPLICIDADE DE MARCA =30% DE ACRESCIMO NO VALOR DA FAIXA HORARIA

2) VT'S COM FORMATO EDITORIAL, INFORMATIVO OU JORNALISTICO, SEM OBJETIVO COMERCIAL = 100% DE ACRESCIMO
DEPARTAMENTO COMERCIAL - FONE {063) 3901-8700

Midia: diretoria@jovempalmas.com.br_/ Material: opectv@jovempalmas.com.br
PROGRAMAS COM DISPONIBILIDADE DE MERCHANDISING

Balanco Geral Manha - Cidade Alerta Local -Balanco Geral TO Vespertino

Agora confiramos a tabela nova utilizada a partir 11 de outubro de 2023:
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TABELA DE PRECOS

VALIDA A PARTIR DE 11 OUTUBRO'23

BAL GERAL MANHA TO 938 938 938

SEGISEX UBHAII JORNALISMO FALA BRASIL iBZ 241 241 24| 24| 121 21 2
SEG/SEX  10HO0 SHOW HDIA HOJE EM DIA 483 242 242 242 242 121 121 121
/SEX 11HS0  REPORT) 'BGTO BALANGO GERAL VESPETING TO 2.885 1.443 1443 1443 1.875. 938 938 938
SEGI%EX 15H§0 NOVELA NVTD NOVELA DA TARDE 1 555 278 278 278 278 139 13}3 139
SEGISEX 16H30 ~JORNALISMO  CAT1 CIDADE ALERTA TO 2.885 1443 1443 1443 1.875 938 938 938
SEG/SEX 19H5S JORNALISMO JREC JORNAL DA RECORD 2031 1.016 1016 1.016 1.320 660 660 660
SEG/SEX 21H00 NOVELA NOVE NOVELA2 2109 1.095 1.055 1.055 1371 685 685 685
SEG/SEX 21H45 NOVELA NV22 NOVELA 22H 1688 844 844 844 1.097 549 549 549
SEG/DOM 22H30 REALITY SHOW FZEN A FAZENDA 15 3305 1653 1653 1653 2148 1074 1074 1074
SEX 22H45 REALITY SHOW QUIL QUILOS MORTAIS 867 434 434 434 564 282 282 282
SEG/QUI  00HOO SERIE SPRE SERIE PREMIUM 2.060 1.030 1030 1.030 1.339 670 670 670
SAB 07HO0 REPORTAGEM BRAS BRASIL CAMINHONEIRO 457 229 229 229 229 114 114 114
SAB 07H35 JORNALISMO FBES FALA BRASIL - Ed. de Sabado 457 229 229 229 229 114 114 114
SAB 15H00 FILME CIAV  CINE AVENTURA 368 184 184 184 239 120 120 120
SAB 17H00 JORNALISMO CAES CIDADE ALERTA - Ed. de Sabado 516 258 258 258 335 168 168 168
SAB 19H45 JORNALISMO JRES JORNAL DA RECORD - Ed. de Sabado 1925 963 963 963 1.251 626 626 626
SAB 21HOO NOVELA NVMM NOVELA 3 - Melhores Mementes 939 470 470 470 610 305 305 305
SAB 23H30 FILME STSA SUPERTELA 867 434 434 434 564 282 282 282
DOM  0SHOO  INFANTIL  AGRO MUNDO AGRO 800 300 300 300 330 195 135 195
Dom 14H00 FILME CMDM CINE MAIOR 834 a7 417 417 542 271 27 271
Dom 15H30 AUDITORIO FARO HORA DO FARO 775 388 388 388 504 252 252 252
Dom 19H45 JORNALISMO DOES DOMINGO ESPETACULAR 1033 517 517 517 671 336 336 336
DOM 23H15 REPORTAGEM CARE CAMERA RECORD 900 450 450 450 585 293 293 293
DOM 00H30 SERIE SDOM SERIE DE DOMINGO 753 377 377 377 489 245 245 245

1) VT'S COM MULTIPLICIDADE DE MARCA = 30% DE ACRESCIMO NO VALOR DA FAIXA HORARIA
2) VT'S COM FORMATO EDITORIAL, INFORMATIVO OU JORNALISTICO, SEM OBJETIVO COMERCIAL = 100% DE ACRESCIMO

DEPARTAMENTO COMERCIAL - FONE (063) 99239-3007
Midia: diretoria@jovempalmas.com.br / Material: opectv@jovempalmas.com.br

Como vemos além dos horarios ha alteracdo de valores, o que descumpre
totalmente o edital.

2.2 — Do descumprimento do item 17.1 do Termo de Referéncia
O edital através de seu Termo de Referéncia estabelece que:

17.1 A licitante devera apresentar sua proposta técnica por meio de
uma campanha simulada, sobre o tema Resgate da credibilidade e
da confianga da populacio no Poder Legislativo do Tocantins. A
verba referencial para a simulacdo da campanha serda de RS$
1.000.000,00 (um milhao de reais), a ser dividida entre valores de
producdo, veiculagdo e distribui¢do.

Ha um limite do valor da verba da simulagcdo de campanha teste. O edital em
nenhum lugar traz proibicdo de uso a menor da verba, mas traz proibi¢ao de uso
a maior.

Acontece que a agéncia aqui recorrida apresentou custo de campanha de R$
999.987,59, com o uso de tabela antiga, desatualizada.
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A necessaria atualizagdo dos valores para a tabela nova, ou seja, os custos
corretos implicam necessariamente em valor superior ao limite do certame, e
assim seu descumprimento.

A utilizacdo da tabela de setembro impacta o valor total da simulagéo, ja que os
valores diferem entre uma tabela e outra. Por exemplo, para a TV Norte
Tocantins, a diferenga ultrapassa 2 mil reais no “Programa Silvio Santos” entre
a tabela vigente em setembro e a de novembro. Ou seja, apenas 2 insergdes
neste programa significa o descumprimento do item 17.1 do TR.

2.3 — Do descumprimento do item 17.2.1.4 do Termo de Referéncia
O edital através de seu Termo de Referéncia estabelece que:
17.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - Constituida de:
b) Simulagdo de plano de distribui¢do em que a licitante identificara

todas as pegas e ou material destinados a veiculagdo, exposi¢cdo ou
distribuicao, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

O Plano de Comunicagao da agéncia em nenhum momento, em especial na
Estratégia de Midia e Ndo Midia, consta a simulag&o da distribuicdo de midia TV
e demais, como exige o item acima.

A auséncia do plano de distribuicdo exigido torna impossivel verificar a
economicidade apresentada na proposta, assim como nao é possivel constatar
que a programacao utilizada foi construida com critérios adequados para
alcangar o publico-alvo descrito no briefing. O que descumpre diretamente item
do edital e impacta ainda em todo o julgamento técnico da proposta.

Informa-se que para cumprimento do item 17.2.1.4.2 a agéncia apresenta um
resumo geral. Mas este item n&o substitui o detalhamento exigido no item
17.2.1.4, ndo cumprindo assim o que exige o edital.

2.4 — Da desclassificagao da proposta

O edital através de seu Termo de Referéncia estabelece que:

17.6 Sera desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do Edital e de seus anexos;
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c) Obtiver pontuacdo 00 (zero) em quaisquer dos quesitos ou

subquesitos a que se refere o subitem 17.5.1.

A agéncia descumpre diretamente o exigido nos itens 17.2.1.4.3,17.1e17.2.1.4
do Termo de Referéncia, o que resulta na sua direta desclassificacdo por
aplicagao do item 17.6, ‘a’ do Termo de Referéncia.

Além disso a agéncia também se encontra desclassificada por aplicagao
subsidiaria do item 17.6, ‘c’ do Termo de Referéncia. Onde o descumprimento
direto dos itens 17.2.1.4.3, 17.1 e 17.2.1.4 do Termo de Referéncia implica em
nota ZERO nos seguintes quesitos:

17.5 A nota da Proposta Técnica est4 limitada ao maximo de 100
(cem) pontos e serd apurada segundo a metodologia a seguir.
17.5.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os

seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos

a.2) Estratégia de Comunicacio Publicitaria: 25 (vinte e cinco)

ontos
Tépico Pontuacio
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de | deOa4
comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do(s) pontos
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunica¢do da ANUNCIANTE;
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a | de0Oa5
ANUNCIANTE, o mercado no qual se insere, seu(s) pontos
desafio(s) ou problema(s), geral ¢ ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e
especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a
verba disponivel.
a.3) Ideia Criativa: 20 (vinte) pontos
Tépico Pontuacio
e) A exequibilidade das pecas; de 0 a 2 pontos
a.4) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez) pontos
Tépico Pontuacio
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos deOa?
diversos publicos ¢ a capacidade analitica demonstrada pontos
no exame desses habitos;
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d) Pertinéncia, otimizagéo e oportunidade das propostas deOa?
sobre o uso das diversas midias, convencionais e pontos
alternativas;

¢) Coeréncia da proposta de midia com o planejamento deOa?
apresentado nos demais itens do Estimativa de produtos pontos
e servicos publicitarios (Plano de Comunicagio).

Uma vez que a agéncia usa tabela antiga, diferente da exigida para o certame,
com precos defasados, e ainda nao apresenta simulacao detalhada da midia,
ela automaticamente deixa de comprovar: ‘A adequacédo e a exequibilidade da
estratégia de comunicagdo publicitaria proposta’; ‘A capacidade de articular os
conhecimentos sobre a ANUNCIANTE, o mercado no qual se insere’; ‘A
exequibilidade das pecas’; ‘Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos
diversos publicos’; ‘Pertinéncia, otimizagdo e oportunidade das propostas sobre
0 uso das diversas midias’; e, ‘Coeréncia da proposta de midia com o
planejamento apresentado nos demais itens do Estimativa de produtos e
servigos publicitarios’.

Todos estes itens que a agéncia nao apresenta, devem ter nota ZERO, o que
significa que além de desclassificada pela aplicagdo do item 17.6, ‘@’ do Termo
de Referéncia, a agéncia também deve ser desclassificada pela aplicagao do
item 17.6, ‘a’ do Termo de Referéncia.

Para além disso podemos calcular que a nota técnica devida para a agéncia com
as devidas reducdes dos itens nao cumpridos, deve ser diminuida em 19 pontos.
Resultando numa nota final, desclassificada, de 75,5 pontos.

Considerando que a agéncia ndo pontuou maximamente em todos os itens,
ainda assim teriamos uma diminuicdo minima da nota, ja desclassificada, de
94,5 pontos para 81,5 pontos.

Devendo assim a nota desclassificada ser ajustada para menor para fins de
manutengao do julgamento para questdes das exigéncias do edital.

Ou seja, em resumo a agéncia se encontra desclassificada por descumprimento
do item 17.6, ‘@’ do Termo de Referéncia; descumprimento do item 17.6, ‘c’ do
Termo de Referéncia; e sofrer reducdo da nota final de 94,5 pontos para no
maximo 81,5 pontos.

3 - AGENCIA AGE, TEMA: A NOSSA HISTORIA E ESCRITA AQUI

3.1 — Da inexequibilidade da proposta técnica



Escanei para ver nossos

contatos e Iocalizagc')es

+'$ -

2:::2'.1‘5

www.ecletica.net

A agéncia apresentou pregos inexequiveis na sua composig¢ao de producao de
videos.

O menor prego apresentado, neste caso pela agéncia Digital, foi de R$ 39.600,00
para um VT de 60 segundos. A agéncia AGE apresentou o custo de R$
36.000,00 para 3 documentarios de 60 segundos, o que representa, R$
12.000,00 por video de 60 segundos. Ou seja, inexequivel.

A exequibilidade da proposta técnica é item de pontuacdo da classificagcao
técnica, vejamos:

17.5 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100
(cem) pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

17.5.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os
seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos

a.2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 25 (vinte e cinco)
ontos

Tépico Pontuagio
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de [ de 0 a 4
comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do(s) | pontos
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo da ANUNCIANTE;

a.3) Ideia Criativa: 20 (vinte) pontos
Topico Pontuagio
e) A exequibilidade das pecas; de 0 a 2 pontos

A inexequibilidade da pega implica no ndo cumprimento do item e assim na sua
nota ZERO.

3.2 — Do descumprimento do item 17.2.1.3, c.8), | do Termo de Referéncia
O plano de comunicagédo da agéncia citada, na lista das pegas corporificadas,

traz um Web Banner em 9 formatos, além das outras 9 pecas corporificadas
COmo vemos a seguir:
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TTATE Tear e v T - —

Para corporificar essa estrategia
as uintes pegas:
mgmmﬁ 60" (para televiséo e internet)””
Jingle para radio - 60"—
Spot para radio - 30
VT B0" TV IndoorrW
9x3m, em .
WW' (com diversos formas em pixels): 300x200, 360%300,
85, 580x80, 1300x190, 300x250 e 415x260-—

Card Carrossel.
3 Videodocumentarios de 60"

de comunicagao publicitaria, a ideia criativa da campanha

970x150, 930x150, 220x

O edital por sua vez determina as formas de apresentag¢ao das pecas:
17.2.1.3 Ideia Criativa:
c.8) Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas
‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘c.1’ do subitem

17.2.1.3, devem ser observadas as seguintes regras:

I) As reducdes e variacOes de formato serdo consideradas como
novas pecas;

Bom, se as variagdes de formato sdo consideradas novas pecas, entido apenas
para Web Banner, a agéncia apresentou 9 (NOVE) pecas diferentes. Ou seja, a
agéncia apresentou 18 (DEZOITO) pegas para a ideia criativa.

17.2.1.3 Ideia Criativa:

b) Da relacao prevista na alinea “a”, escolher e apresentar como
exemplos, as pecas e/ou material que julgar mais indicados para
corporificar objetivamente sua proposta de solugao do(s) desafio(s)
ou problema(s) de comunicagdo, geral ou especifico, conforme
explicitado pela licitante na Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria.

b.1) Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas
e/ou material superior ao que pode ser apresentado “fisicamente”,
a relagcdo devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas
e/ou materiais apresentados como exemplos (corporificados) e
outro para o restante (ndo corporificados).

c¢) Os exemplos de pegas e/ou material de que trata a alinea “b™:
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c.1) Estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de

divulgacio, do tipo ou da caracteristica da peca e/ou material;

O edital expressamente limita em DEZ o numero de pecas corporificadas, o que
foi descumprido pela agéncia em sua proposta técnica.

Nao se pode defender a mera organizagao textual dos exemplos, uma vez que
o edital também previu isto no subitem b.1) acima.

Ou seja, mesmo com algum tipo de argumento organizacional, a recorrida
descumpre o que diz o edital, devendo assim sua proposta ser desclassificada.

3.3 — Da incompatibilidade da pontuagao técnica do plano de midia com a
real aplicagao do recurso

A agéncia recorrida gozou de nota técnica alta considerando seu plano de
comunicagao como um todo, incluindo o planejamento de midia.

17.5 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100
(cem) pontos e serd apurada segundo a metodologia a seguir.

17.5.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os

seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos

a.4) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez) pontos

Tépico

Pontuacio

a) Raciocinio estratégico e tatico;

de 0 a 2 pontos

b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios
dos diversos publicos e a capacidade analitica
demonstrada no exame desses habitos;

de 0 a 2 pontos

¢) Criatividade e conhecimento estratégia e na
escolha dos meios;

de 0 a 2 pontos

d) Pertinéncia, otimizacdo e oportunidade das
propostas sobre o uso das diversas midias,
convencionais € alternativas;

de 0 a 2 pontos

e) Coeréncia da proposta de midia com o
planejamento apresentado nos demais itens do
Estimativa de produtos e servigos publicitarios
(Plano de Comunicagdo).

de 0 a 2 pontos
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GRP ¢ a sigla usada para abreviar Gross Rating Points, ou pontos de audiéncia
bruta em portugués.

Os GRP's sao uma métrica relativa a audiéncia dos anuncios veiculados na
televisao. Eles medem a intensidade da comunicag¢éo entre o anunciante e o seu
publico. A medigdo de GRP é feita pelo Kantar IBOPE Media. Ou seja, € a
medida de audiéncia do IBOPE.

A agéncia apresenta GRP de 923,48, impacto de 420.324, com um Custo por mil
(CPM) de R$ 3.703,28 utilizando uma verba de R$ 370.286,00 no meio TV.

O Custo Por Mil mede o maior retorno da aplicacao do investimento, e qual o
custo para atingir 1000 pessoas. Quanto menor o custo, mais bem aplicada € a
verba.

Percebamos que a agéncia AGE teve nota da estratégia de midia maior que a
da agéncia ECLETICA, apesar de uma aplicagdo de vera bem menos eficiente.

A - . Impacto em
Agéncia CPM GRP Investimento Ecseas
AGE R$ 3.703,28 923,48 R$ 370.286,00 420.324

ECLETICA R$2.482,25 1.734,15 R$ 296.110,00 2.158.838

A agéncia Eclética conseguiu um plano de midia com um impacto mais de 5
vezes maior com 74 mil reais a menos, e ainda assim teve nota menor. Ou seja,
ha incompatibilidade da nota da agéncia que figura como segunda colocada,
devendo assim ser revista em razdo da pouca capacidade técnica demonstrada
na aplicacao dos recursos.
A agéncia atingiu 94,1 pontos, mas nao condiz com a proposta apresentada,
devendo a nota final ser reduzida pelo menos 10 pontos.
3.4 — Da desclassificagao da proposta
O edital através de seu Termo de Referéncia estabelece que:

17.6 Sera desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do Edital e de seus anexos;

c) Obtiver pontuacdo 00 (zero) em quaisquer dos quesitos ou
subquesitos a que se refere o subitem 17.5.1.
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A agéncia descumpre diretamente o exigido nos itens 17.5.1, a.2), ‘'d’ e a.3, ‘e’
Termo de Referéncia, que exige a exequibilidade da proposta técnica o que
resulta na sua direta desclassificacao por aplicagao do item 17.6, ‘@’ do Termo
de Referéncia.

Descumpre também o item 17.2.1.3, ¢.8), | do Termo de Referéncia quando
apresenta uma maior quantidade de pecas corporificadas do que o permitido.

Também descumpre os tens 17.5.1, a.4), ‘a’, ‘b’, ‘¢, ‘d e ‘€ do Termo de
Referéncia o que resulta na sua direta desclassificagado por aplicacdo do item
17.6, ‘@’ do Termo de Referéncia, por ndo demonstrar fundamentos técnicos no
plano de comunicagao por incoeréncia na simulagdo da estratégia de midia e
nao midia.

Além disso a agéncia também se encontra desclassificada por aplicagao
subsidiaria do item 17.6, ‘c’ do Termo de Referéncia. Onde o descumprimento
direto dos itens 17.5.1, a.2), ‘d’ e a.3, ‘e’ ; e, 17.5.1, a4), ‘@, 'b’, ‘¢, ‘'d e ‘e’ do
Termo de Referéncia implica em nota ZERO nos seguintes queS|tos.

17.5 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100
(cem) pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

17.5.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os
seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos

a.2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 25 (vinte e cinco)
ontos

Tépico Pontuagio
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de [ de 0 a 4
comunicacdo publicitaria proposta para a solugdo do(s) | pontos
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo da ANUNCIANTE;

a.3) Ideia Criativa: 20 (vinte) pontos
Tépico Pontuagio
e) A exequibilidade das pecas; de 0 a 2 pontos

a.4) Estratégia de Midia e Ndao Midia: 10 (dez) pontos
Tépico Pontuagio
a) Raciocinio estratégico e tatico; de 0 a 2 pontos
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b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios | de 0 a 2 pontos
dos diversos publicos e a capacidade analitica
demonstrada no exame desses habitos;

¢) Criatividade e conhecimento estratégia e na | de 0 a 2 pontos
escolha dos meios;
d) Pertinéncia, otimizacdo e oportunidade das | de 0 a 2 pontos
propostas sobre o uso das diversas midias,
convencionais € alternativas;

e) Coeréncia da proposta de midia com o | de O a2 pontos
planejamento apresentado nos demais itens do
Estimativa de produtos e servigos publicitarios
(Plano de Comunicagéo).

Por apresentar proposta inexequivel e sem fundamentos técnicos para a
distribuicdo de midia, a proposta técnica deixa de cumprir: ‘A adequacgéo e a
exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta’; ‘A
exequibilidade das pegas’; ‘Raciocinio estratégico e tatico’; ‘Conhecimento dos
habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade analitica
demonstrada no exame desses habitos’; ‘Criatividade e conhecimento estratégia
e na escolha dos meios’; ‘Pertinéncia, otimizagao e oportunidade das propostas
sobre o uso das diversas midias, convencionais e alternativas’; e, ‘Coeréncia da
proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais itens da
Estimativa de produtos e servigos publicitarios (Plano de Comunicagéo)’.

Todos estes itens que a agéncia ndo apresenta adequadamente, devem ter nota
ZERO, o que significa desclassificagao pela aplicagéo do item 17.6, ‘a’ do Termo
de Referéncia.

Para além disso podemos calcular que a nota técnica devida para a agéncia com
as devidas reducgdes dos itens ndo cumpridos, deve ser diminuida em 10 pontos.
Resultando numa nota final, desclassificada, de 84,1 pontos.

Devendo assim a nota desclassificada ser ajustada para menor, para fins de
manutengao do julgamento para questdes das exigéncias do edital.

Ou seja, em resumo a agéncia se encontra desclassificada por descumprimento
do item 17.6, ‘@’ do Termo de Referéncia; descumprimento do item 17.6, ‘c’ do
Termo de Referéncia; e sofrer reducdo da nota final de 94,1 pontos para no
maximo 84,1 pontos.

4 - AGENCIA MIX, TEMA: ESSE PODER E SEU
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4.1 — Do descumprimento do item 17.2.1.4.3 do Termo de Referéncia
Vejamos logo o que diz o item citado no topico:
17.2.1.4.3 Nessa simulagao:

a) Os pregos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser
os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de
Licitagdo. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada
da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere este
item deverdo ser os da tabela vigente na data de publicagdo do
ultimo Aviso de Licitacao;

A agéncia apresenta 7 radios com valores diferentes da tabela atualizada dos
veiculos para a data da publicagcao do edital. Sao elas:

105 Fm Paraiso
Araguaia Araguaina
CBN Palmas
Conexao Palmas
Conexao Dianopolis
Jovem FM

Radio Meio Norte

Se ha divergéncias entre os valores, ou seja, ndo correspondem, aos valores
das tabelas da época da publicacdo do certame, significa que a agéncia
descumpriu o item 17.2.1.4.3 do Termo de Referéncia.

4.2 — Do descumprimento do item 17.2.1.4 do Termo de Referéncia
O edital através de seu Termo de Referéncia estabelece que:
17.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - Constituida de:
b) Simulagdo de plano de distribui¢do em que a licitante identificara

todas as pegas e ou material destinados a veiculagdo, exposi¢cdo ou
distribuicao, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.
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O Plano de Comunicagado da agéncia em nenhum momento, em especial na
Estratégia de Midia e Nao Midia, consta a simulagao da distribuicdo de midia TV
e demais, como exige o item acima.

A auséncia do plano de distribuicdo exigido torna impossivel verificar a
economicidade apresentada na proposta, assim como nao é possivel constatar
que a programacao utilizada foi construida com critérios adequados para
alcancgar o publico-alvo descrito no briefing. O que descumpre diretamente item
do edital e impacta ainda em todo o julgamento técnico da proposta.

Informa-se que para cumprimento do item 17.2.1.4.2 a agéncia apresenta um

resumo geral. Mas este item nao substitui o detalhamento exigido no item
17.2.1.4, ndo cumprindo assim o que exige o edital.

4.3 — Da desclassificagao da proposta
O edital através de seu Termo de Referéncia estabelece que:
17.6 Sera desclassificada a Proposta que:
a) Nao atender as exigéncias do Edital e de seus anexos;

c) Obtiver pontuacdo 0 (zero) em quaisquer dos quesitos ou
subquesitos a que se refere o subitem 17.5.1.

A agéncia descumpre diretamente o exigido nos itens 17.2.1.4.3,17.1e17.2.1.4
do Termo de Referéncia, o que resulta na sua direta desclassificacdo por
aplicagao do item 17.6, ‘a’ do Termo de Referéncia.

Além disso a agéncia também se encontra desclassificada por aplicagao
subsidiaria do item 17.6, ‘c’ do Termo de Referéncia. Onde o descumprimento
direto dos itens 17.2.1.4.3, 17.1 e 17.2.1.4 do Termo de Referéncia implica em
nota ZERO nos seguintes quesitos:

17.5 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100
(cem) pontos e serd apurada segundo a metodologia a seguir.

17.5.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os
seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos
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a.2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 25 (vinte e cinco)
ontos

Tépico Pontuagio
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a | deOas5
ANUNCIANTE, o mercado no qual se insere, seu(s) pontos
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e
especificos, de comunicagdo previstos no Briefing ¢ a
verba disponivel.

a.4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 10 (dez) pontos

Tépico Pontuacio
a) Raciocinio estratégico e tatico; de 0 a 2 pontos
b) Conhecimento dos hébitos de consumo de meios | de 0 a 2 pontos
dos diversos publicos e a capacidade analitica
demonstrada no exame desses habitos;
c) Criatividade e conhecimento estratégia e na | de 0 a 2 pontos
escolha dos meios;
d) Pertinéncia, otimiza¢do e oportunidade das | de 0 a 2 pontos
propostas sobre o uso das diversas midias,
convencionais e alternativas;
e) Coeréncia da proposta de midia com o | de 0 a2 pontos
planejamento apresentado nos demais itens do
Estimativa de produtos e servigos publicitarios
(Plano de Comunicagio).

Uma vez que a agéncia usa tabela diferente da exigida para o certame, com
precos defasados, e ainda ndo apresenta simulacdo detalhada da midia, ela
automaticamente deixa de comprovar: ‘A capacidade de articular os
conhecimentos sobre a ANUNCIANTE, o mercado no qual se insere’; ‘Raciocinio
estratégico e tatico’; ‘Conhecimento dos habitos de consumo de meios dos
diversos publicos’; * Criatividade e conhecimento estratégia e na escolha dos
meios’; ‘Pertinéncia, otimizagcdo e oportunidade das propostas sobre o uso das
diversas midias’; e, ‘Coeréncia da proposta de midia com o planejamento
apresentado nos demais itens da Estimativa de produtos e servigos publicitarios’.

Todos estes itens que a agéncia ndo atende adequadamente, devem ter nota
ZERO, o que significa que além de desclassificagédo pela aplicagao do item 17.6,
a’ do Termo de Referéncia, a agéncia também deve ser desclassificada pela
aplicagao do item 17.6, ‘c’ do Termo de Referéncia.

Para além disso podemos calcular que a nota técnica devida para a agéncia com
as devidas reducdes dos itens nao cumpridos, deve ser diminuida em 15 pontos.
Resultando numa nota final, desclassificada, de 77,4 pontos.
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Considerando que a agéncia ndao pontuou maximamente em todos os itens,
ainda assim teriamos uma diminuicdo minima da nota, ja desclassificada, de
92,4 pontos para 83,4 pontos.

Devendo assim a nota desclassificada ser ajustada para menor, para fins de
manutengao do julgamento para questdes das exigéncias do edital.

Ou seja, em resumo a agéncia se encontra desclassificada por descumprimento
do item 17.6, ‘@’ do Termo de Referéncia; descumprimento do item 17.6, ‘c’ do
Termo de Referéncia; e sofrer reducdo da nota final de 92,4 pontos para no
maximo 83,4 pontos.

5 - AGENCIA DESIGUAL, TEMA: ISSO ME REPRESENTA
5.1 — Do descumprimento do item 17.2.1.4 do Termo de Referéncia
O edital através de seu Termo de Referéncia estabelece que:

17.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - Constituida de:

b) Simulagdo de plano de distribui¢do em que a licitante identificara
todas as pegas e ou material destinados a veiculagdo, exposi¢cdo ou
distribuicao, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

O Plano de Comunicagao da agéncia em nenhum momento, em especial na
Estratégia de Midia e Ndo Midia, consta a simulag&o da distribuicdo de midia TV
e demais, como exige o item acima.

A auséncia do plano de distribuicdo exigido torna impossivel verificar a
economicidade apresentada na proposta, assim como ndo é possivel constatar
que a programacao utilizada foi construida com critérios adequados para
alcangar o publico-alvo descrito no briefing. O que descumpre diretamente o item
do edital e impacta ainda em todo o julgamento técnico da proposta.

Informa-se que para cumprimento do item 17.2.1.4.2 a agéncia apresenta um

resumo geral. Mas este item n&o substitui o detalhamento exigido no item
17.2.1.4, ndo cumprindo assim o que exige o edital.

5.2 — Da desclassificagao da proposta
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O edital através de seu Termo de Referéncia estabelece que:
17.6 Sera desclassificada a Proposta que:
a) Nao atender as exigéncias do Edital e de seus anexos;

c) Obtiver pontuacdo 0 (zero) em quaisquer dos quesitos ou
subquesitos a que se refere o subitem 17.5.1.

A agéncia descumpre diretamente o exigido nos itens 17.2.1.4.3,17.1e17.2.1.4
do Termo de Referéncia, o que resulta na sua direta desclassificacdo por
aplicagao do item 17.6, ‘a’ do Termo de Referéncia.

Além disso a agéncia também se encontra desclassificada por aplicagao
subsidiaria do item 17.6, ‘c’ do Termo de Referéncia. Onde o descumprimento
direto dos itens 17.2.1.4.3, 17.1 e 17.2.1.4 do Termo de Referéncia implica em
nota ZERO nos seguintes quesitos:

17.5 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100
(cem) pontos e serd apurada segundo a metodologia a seguir.

17.5.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os
seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos

a.2) Estratégia de Comunicacio Publicitaria: 25 (vinte e cinco)
ontos

Tépico Pontuacio
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a | deOa5
ANUNCIANTE, o mercado no qual se insere, seu(s) pontos
desafio(s) ou problema(s), geral ¢ ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e
especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a
verba disponivel.

a.4) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez) pontos

Tépico Pontuagio
a) Raciocinio estratégico e tatico; de 0 a 2 pontos
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios | de 0 a 2 pontos
dos diversos publicos e a capacidade analitica
demonstrada no exame desses habitos;
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¢) Criatividade e conhecimento estratégia e na | de 0 a 2 pontos
escolha dos meios;
d) Pertinéncia, otimizacdo e oportunidade das | de 0 a 2 pontos
propostas sobre o uso das diversas midias,
convencionais € alternativas;

e) Coeréncia da proposta de midia com o | de 0 a2 pontos
planejamento apresentado nos demais itens do
Estimativa de produtos e servigos publicitarios
(Plano de Comunicagéo).

Uma vez que nao ha detalhamento da simulagao, diferente do exigido para o
certame, a agéncia automaticamente deixa de comprovar: ‘A capacidade de
articular os conhecimentos sobre a ANUNCIANTE, o mercado no qual se insere’;
‘Raciocinio estratégico e tatico’; ‘Conhecimento dos habitos de consumo de
meios dos diversos publicos’; * Criatividade e conhecimento estratégia e na
escolha dos meios’; ‘Pertinéncia, otimizacdo e oportunidade das propostas
sobre o uso das diversas midias’; e, ‘Coeréncia da proposta de midia com o
planejamento apresentado nos demais itens do Estimativa de produtos e
servigos publicitarios’.

Todos estes itens que a agéncia ndo comprova adequadamente, devem ter nota
ZERO, o que significa que além de desclassificada pela aplicagéo do item 17.6,
a’ do Termo de Referéncia, a agéncia também deve ser desclassificada pela
aplicagao do item 17.6, ‘c’ do Termo de Referéncia.

Para além disso podemos calcular que a nota técnica devida para a agéncia com
as devidas reducgdes dos itens ndo cumpridos, deve ser diminuida em 15 pontos.
Resultando numa nota final, desclassificada, de 77 pontos.

Considerando que a agéncia ndao pontuou maximamente em todos os itens,
ainda assim teriamos uma diminuicdo minima da nota, ja desclassificada, de 92
pontos para 83 pontos.

Devendo assim a nota desclassificada ser ajustada para menor para fins de
manutengao do julgamento para questdes das exigéncias do edital.

Ou seja, em resumo a agéncia se encontra desclassificada por descumprimento
do item 17.6, ‘@’ do Termo de Referéncia; descumprimento do item 17.6, ‘c’ do
Termo de Referéncia; e sofrer reducdo da nota final de 92 pontos para no
maximo 83 pontos.
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6 - AGENCIA ART, TEMA: NA SUA VIDA TEM ALETO
6.1 — Do descumprimento do item 17.2.1.4.3 do Termo de Referéncia
Vejamos logo o que diz o item citado no topico:

17.2.1.4.3 Nessa simulagao:

a) Os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagao devem ser
os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de
Licitagao. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada
da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere este
item deverao ser os da tabela vigente na data de publicagdo do
ultimo Aviso de Licitagao;

Foi identificado através do horario dos programas citados na distribuigdo de TV,
que a agéncia utilizou a tabela diferente da exigida para a data da publicagdo do
certame, 0 que esta em desacordo com o que exige o edital. Por exemplo, no
sabado foi apresentado o 'Balango Geral', porém na tabela vigente ndo consta
esse programa para os sabados.

Os valores do SBT nao coincidem com nenhuma tabela (Araguaina, Gurupi e
Palmas).

Os valores da Band nao coincidem com a tabela vigente.

Ou seja, se os valores n&o correspondem as tabelas da época da publicagdo do
certame, significa que a agéncia descumpriu o item 17.2.1.4.3 do Termo de
Referéncia.

6.2 — Da incompatibilidade da pontuacgao técnica do plano de midia com a
real aplicagao do recurso

A agéncia recorrida gozou de nota técnica alta considerando seu plano de
comunicagao como um todo, incluindo o planejamento de midia.

17.5 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100
(cem) pontos e serd apurada segundo a metodologia a seguir.

17.5.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os
seguintes pontos:
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a) Plano de Comunicagao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos

a.4) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez) pontos
Tépico Pontuagio

a) Raciocinio estratégico e tatico; de 0 a 2 pontos
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios | de 0 a 2 pontos
dos diversos publicos e a capacidade analitica
demonstrada no exame desses habitos;
¢) Criatividade e conhecimento estratégia e na | de 0 a 2 pontos
escolha dos meios;
d) Pertinéncia, otimizacdo e oportunidade das | de 0 a 2 pontos
propostas sobre o uso das diversas midias,
convencionais € alternativas;
e) Coeréncia da proposta de midia com o | de 0 a2 pontos
planejamento apresentado nos demais itens do
Estimativa de produtos e servigos publicitarios
(Plano de Comunicagéo).

GRP ¢ a sigla usada para abreviar Gross Rating Points, ou pontos de audiéncia
bruta em portugués.

Os GRP ‘s sdo uma meétrica relativa a audiéncia dos anuncios veiculados na
televisao. Eles medem a intensidade da comunicag¢éo entre o anunciante e o seu
publico. A medigdo de GRP é feita pelo Kantar IBOPE Media. Ou seja, € a
medida de audiéncia do IBOPE.

A agéncia atingiu 88,7 pontos, mas ndo condiz com a proposta apresentada,
devendo a nota final ser reduzida pelo menos 10 pontos.

A agéncia apresenta GRP de 1.001,11, impacto de 351.583, com um Custo por
mil (CPM) de R$ 16.417,35 utilizando uma verba de R$ 218.228,53 no meio TV.

O Custo Por Mil mede o maior retorno da aplicagcao investimento, e qual o custo
para atingir 1000 pessoas. Quanto menor o custo, mais bem aplicada € a verba.

Percebamos que a agéncia ART teve nota da estratégia de midia maior que a
da agéncia ECLETICA, apesar de uma aplicagao de verba bem menos eficiente.

A - . Impacto em
Agéncia CPM GRP Investimento pessoas
ART R$ 16.417,35 1.001,11 R$ 218.228,53 351.583

ECLETICA R$2.482,25 1.734,15 R$ 296.110,00 2.158.838
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A agéncia ART apresenta o maior Custo por Mil de todos, mostrando total
desconhecimento do objeto midia.

A agéncia Eclética conseguiu um plano de midia com um impacto mais de 6
vezes maior com o menor Custo por Mil, e ainda assim teve nota menor. Ou seja,
ha incompatibilidade da nota da agéncia que figura como quinta colocada,
devendo assim ser revista em razao da incapacidade técnica da aplicacao de
recursos.

6.3 — Da desclassificagao da proposta

Vejamos o que diz a resposta de esclarecimento de 28 de dezembro de 2023
sobre midia programatica;

De acordo com a alinea “a” e “e” do item 17.2.1.4.3 do Edital, entendemos que
em virtude de as plataformas digitais ndo possuirem Tabelas de Pregos, tipo:
Google, Facebook, Instagram, Linkedin, Twitter e Youtube, ndo sera permitida
a compra de midia programatica, através de trandig.

PERGUNTA: Nosso entendimento esta correto?

Resposta: O entendimento esta correto.

Ou seja, fica expressamente proibida o uso de midia programatica. O que néo
respeitou a agéncia, restando assim desclassificada a proposta.
6.4 — Da desclassificagao da proposta
O edital através de seu Termo de Referéncia estabelece que:
17.6 Sera desclassificada a Proposta que:
a) Nao atender as exigéncias do Edital e de seus anexos;

c) Obtiver pontuacdo 00 (zero) em quaisquer dos quesitos ou
subquesitos a que se refere o subitem 17.5.1.

A agéncia descumpre diretamente o exigido nos itens 17.2.1.4.3,17.1e17.2.1.4
do Termo de Referéncia, o que resulta na sua direta desclassificacdo por
aplicagao do item 17.6, ‘a’ do Termo de Referéncia.
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Além disso a agéncia também se encontra desclassificada por aplicagao
subsidiaria do item 17.6, ‘c’ do Termo de Referéncia. Onde o descumprimento
direto dos itens 17.2.1.4.3, 17.1 e 17.2.1.4 do Termo de Referéncia implica em
nota ZERO nos seguintes quesitos:

17.5 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100
(cem) pontos e serd apurada segundo a metodologia a seguir.

17.5.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os
seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos

a.2) Estratégia de Comunicacio Publicitaria: 25 (vinte e cinco)
ontos

Tépico Pontuacio
f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a | deOas5
ANUNCIANTE, o mercado no qual se insere, seu(s) pontos
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e
especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a
verba disponivel.

a.4) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez) pontos

Tépico Pontuagio
a) Raciocinio estratégico e tatico; de 0 a 2 pontos
b) Conhecimento dos habitos de consumo de meios | de 0 a 2 pontos
dos diversos publicos e a capacidade analitica
demonstrada no exame desses habitos;
c) Criatividade e conhecimento estratégia e na | de 0 a 2 pontos
escolha dos meios;
d) Pertinéncia, otimizacdo e oportunidade das | de 0 a 2 pontos
propostas sobre o uso das diversas midias,
convencionais € alternativas;
e) Coeréncia da proposta de midia com o | de 0 a2 pontos
planejamento apresentado nos demais itens do
Estimativa de produtos e servigos publicitarios
(Plano de Comunicagio).

Uma vez que a agéncia usa tabela diferente da exigida para o certame e ainda
nao apresenta simulacdo detalhada da midia, ela automaticamente deixa de
comprovar: ‘A capacidade de articular os conhecimentos sobre a ANUNCIANTE,
0 mercado no qual se insere’; ‘Raciocinio estratégico e tatico’; ‘Conhecimento
dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos’; * Criatividade e
conhecimento estratégia e na escolha dos meios’; ‘Pertinéncia, otimizagdo e
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oportunidade das propostas sobre o uso das diversas midias’; e, ‘Coeréncia da
proposta de midia com o planejamento apresentado nos demais itens da
Estimativa de produtos e servigos publicitarios’.

Todos estes itens que a agéncia ndo comprova adequadamente, devem ter nota
ZERO, o que significa que além de desclassificacdo pela aplicagao do item 17.6,
‘a’ do Termo de Referéncia, a agéncia também deve ser desclassificada pela
aplicagao do item 17.6, ‘c’ do Termo de Referéncia.

Para além disso podemos calcular que a nota técnica devida para a agéncia com
as devidas reducdes dos itens ndo cumpridos, deve ser diminuida em 15 pontos.
Resultando numa nota final, desclassificada, de 73,4 pontos.

Considerando que a agéncia ndao pontuou maximamente em todos os itens,
ainda assim teriamos uma diminuicdo minima da nota, ja desclassificada, de
88,7 pontos para 79,7 pontos.

Devendo assim a nota desclassificada ser ajustada para menor, para fins de
manutengao do julgamento para questdes das exigéncias do edital.

Ou seja, em resumo a agéncia se encontra desclassificada por descumprimento
de esclarecimento do dia 28 de dezembro de 2023; do item 17.6, ‘@’ do Termo
de Referéncia; descumprimento do item 17.6, ‘c do Termo de Referéncia; e
sofrer reducdo da nota final de 88,7 pontos para no maximo 79,7 pontos.

7 - AGENCIA ECLETICA, TEMA: ALETO, PRESENTE NAS CONQUISTAS DA
NOSSA GENTE

A agéncia Eclética apesar de ter cumprido o edital e apresentado a melhor
proposta técnica, teve sua nota baixa, apesar das provas nos autos do processo.

Eclética apresenta uma midia com GRP de 1.734,15, impacto de 2.158.838, com
Custo por mil (CPM) de R$2.482,25 utilizando uma verba de R$296.110,00 no
meio TV.

- . Impacto em
Agéncia CPM GRP Investimento pessoas
ART R$ 16.417,35 1.001,11 R$ 218.228,53 351.583
AGE R$ 3.703,28 923,48 R$ 370.286,00 420.324

ECLETICA RS 2.482,25 1.734,15 R$ 296.110,00 2.158.838
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Apesar de demonstrar um alcance maior de seu plano de midia, 6 vezes maior
que ART agéncia e 5 vezes maior que AGE agéncia, a Eclética teve nota inferior
as outras agéncias.

Essa incongruéncia n&o pode persistir, obrigando a administragao a corrigir seu
erro quanto a classificagdo da Eclética, em detrimento das agéncias que nao
comprovam a eficiéncia de seus planos de midias.

Assim pede-se a ampliagdo da pontuagao desta recorrente no valor de 10 pontos
do devido julgamento de midia e ndo midia, fazendo assim o valor correto de sua
classificagao ser o seguinte: 98,1 pontos. E entdo sua classificagdo no certame
seria alterada para o justo primeiro lugar.

8 — DA CORREGAO DOS ATOS

A administragdo publica pode e deve corrigir seus atos por questdo de
conveniéncia e legalidade.

Vejamos o que o edital diz:

22.10 — A Comissdo podera inabilitar ou desclassificar as licitantes vencedoras,
até a assinatura do contrato, por despacho fundamentado, sem direito a
indenizag¢do ou ressarcimento e sem prejuizo de outras sangdes cabiveis, se vier
a ter conhecimento de fato ou circunstancia anterior ou posterior ao
julgamento final da licitagdo que desabone a habilitacdo juridica, as
qualificagdes técnica e econdmico-financeira e a regularidade fiscal do licitante.
Neste caso, a Comissdo convocara os licitantes remanescentes, na ordem de
classificagdo, restabelecendo a sessdo nos termos do item 10.2.

Assim, a administragdo sendo comunicada destas irregularidades por meios
deste recurso, por forga da legalidade, deve corrigir as classificagbes de acordo
com o que foi comprovado nos autos.

9 - DO PEDIDO

S&o muitas incongruéncias e vicios, que pelo exercicio da legalidade devem ser
revistas e corrigidas, com a necessaria desclassificagdo de propostas.

Ap0ds tudo exposto e comprovado requeremos:

Que seja recebido e provido este recurso, e que seja deferido em sua
integralidade;
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2. Que as notas técnicas sejam reformadas de acordo com os critérios
objetivos do edital e na Lei, de acordo com o que foi exposto;

3. Que as notas técnicas desta recorrente sejam revistas para cima de
acordo com a eficiéncia de seu plano de midia em detrimento das outras;

4. Que sejam desclassificadas as empresas DIGITAL; AGE; MIX;
DESIGUAL; ART&C, por descumprimento do item 17.6, ‘@’ do Termo de
Referéncia; descumprimento do item 17.6, ‘c’ do Termo de Referéncia.

5. Que para fins de classificagao legal, todas as pontuacdes sejam revistas
de acordo com o que foi demonstrado em cada um dos itens deste
recurso.

E o que se requer e nestes termos se pede deferimento.

S&o Paulo - SP, 18 de margo de 2024.
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