AO PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO DO EDITAL
N© 002/2023 DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO TOCANTINS

SOUL PROPAGANDA EIRELI, pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ/MF n® 07.112.825/0001-47, com sede na cidade de Cuiaba, Estado de

Mato Grosso, na Rua Miguel Seror, 320, Bairro Santa Rosa, vem respeitosamente, a

augusta presenca de Vossa Senhoria, por meio do e-mail cpl@al.to.leg.br, conforme
item 12 e seguintes do Edital de n® 002/2023, apresentar RECURSO
ADMINISTRATIVO, pelos fatos e direitos abaixo demonstrados:

1. TEMPESTIVIDADE

Conforme informado por e-mail enviado pelo sr. Jorge Mario Soares
de Sousa — Presidente da Comissao de Contratacao, uma vez que o resultado do
julgamento foi publicado no Didrio da Assembleia em 11/03/2024, o prazo recursal se
estende até o dia 19/03/2024. Assim, enviamos o presente recurso compreendendo

sua tempestividade.

2. Da necessaria reanalise das notas da Recorrente SOUL

“rn

2.1 Raciocinio basico - item “a

No julgamento do primeiro item do Raciocinio Basico da SOUL
Propaganda, em que foram analisadas as fungoes da anunciante nos contextos social,
politico e econdmico, todas as suas notas ficaram abaixo das notas recebidas pelas

concorrentes Age e Mix.

17.4.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensio:

a) Das fungdes e do papel da ANUNCIANTE nos contextos social. politico e econdmico:

Entretanto, a SOUL Propaganda apresentou de forma objetiva as

fungoes da Aleto nos contextos social, politico e econdmico, enquanto as concorrentes
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citadas nem se deram ao trabalho. Isso mostra uma evidente superficialidade no
julgamento e uma ferida irreparavel ao principio da isonomia, nao nos dando outra

escolha que nao o pedido de impugnagao da nota para este item.

2.2 Raciocinio basico — item “b”

O mesmo pode ser dito ao segundo item do Raciocinio Basico, que
julga a capacidade da licitante de discorrer sobre as relacdes da Aleto com seu

ptiblico.

17.4.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensio:

a) Das fungdes e do papel da ANUNCIANTE nos contextos social. politico e econémico:

b) Da natureza. da extensio e da qualidade das relagdes da ANUNCIANTE com seus publicos:

As concorrentes Mix e Age também nao fizeram mengao alguma ao
publico tocantinense, diferente da SOUL, que fez diversos apontamentos sobre o
publico, como sua diversidade, seu tamanho e sua disposi¢do demografica.
Entretanto, todos os julgadores deram notas menores a SOUL do que as demais
concorrentes, demonstrando um julgamento fragil e enviesado, ferindo o principio

da isonomia. Por isso, pedimos a impugnacao desta nota.

2.3 Estratégia de Comunicacao Publicitaria — item “b”

O segundo item da Estratégia de Comunicagao Publicitdria julga a

consisténcia da argumentacao na defesa do partido tematico e do conceito.

17.4.1.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) A adequacido do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacio da
ANUNCIANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s). geral e/ou especifico. de comunicagio;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

Para levar em conta este julgamento, é preciso que primeiramente
seja apresentada alguma argumentagao. Entretanto, as concorrentes Age e Mix nao
deram argumentos de defesa e sequer citaram seus conceitos em sua Estratégia de
Comunicagao. Mesmo assim, suas notas nesse item foram maiores que as recebidas
pela SOUL.
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A SOUL, que apresentou argumentos, recebeu criticas como

“fragilidade argumentativa”, e “apontamentos superficiais”. Enquanto isso, as

concorrentes supracitadas, que nao apresentaram nenhum argumento de defesa
s

deste item, receberam elogios como “defesa bem acertada”, “analise (...) satisfatoria”,

“argumentacao consistente” e “argumentos pertinentes”.

Desta forma, fica defasada a logica no julgamento, ja que as
competidoras que nao apresentaram os argumentos deveriam ter uma nota
minorada. Este julgamento desequilibrado ¢ um claro exemplo de descaso e
desrespeito a isonomia. Por isso, ndo podemos pedir outra coisa que nao seja a

imediata impugnacao e reavaliacao da referida nota.

2.4 Ideia Criativa

Nos julgamentos da Ideia Criativa da SOUL, os julgadores
apontaram coisas como “abuso de cores”, “diagramacdo que necessita de
aprimoramento estético”, “forma simpldria” e que “textos nao estao alinhados ao
objeto”, o que mostra um julgamento completamente subjetivo, nao pautado pelos

requisitos da objetividade conforme demanda a Lei 12.232/2010.

REPRESENTACAO. LICITACAO. PRINCIPIOS DA VINCULACAO AO
INSTRUMENTO CONVOCATORIO E DO JULGAMENTO OBJETIVO.
PROCEDENCIA PARCIAL. (...) O julgamento das propostas sera objetivo,
devendo a Comissao de Licitagdo ou o responsavel pelo convite realiza-lo
em conformidade com os tipos de licitagdo, os critérios previamente
estabelecidos no ato convocatorio e de acordo com os fatores
exclusivamente nele referidos, de maneira a possibilitar sua aferigao pelos
licitantes e pelos 6rgaos de controle (art. 45 da Lei n° 8.666/1993)

(TCU 00863420091, Relator: VALMIR CAMPELO, Data de Julgamento:
07/10/2009)

Um dos julgadores menciona que foram usadas “cores sem
harmonia, comprometendo a identidade visual”, contudo, todas as cores utilizadas
estao de acordo com o Manual de Identidade Visual da Aleto e sao todas parte da
comunicagao. Ou seja, as cores utilizadas reforcam a identidade visual da institui¢ao

e nao o contrario.
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Neste ponto, destacamos o julgado do TCU que, ao avaliar certame
de publicidade, entendeu pela existéncia de “subjetividade nos critérios de

pontuacao”, o que nao pode prosperar, sendo recomendado medidas corretivas:

REPRESENTACAO. CAUTELAR CONCEDIDA, MAS INSUBSISTENTE
POR PERDA DE OBJETO EM FACE DA REVOGACAO DA LICITACAO.
SUBJETIVIDADE NOS CRITERIOS DE PONTUACAO DE CERTAME NA
MODALIDADE TECNICA E PRECO PARA CONTRATACAO DE
EMPRESA DE PUBLICIDADE. (..) CIENCIA A ENTIDADE DAS
IRREGULARIDADES CONSTATADAS PARA QUE SEJAM ADOTADAS
AS MEDIDAS CORRETIVAS. ARQUIVAMENTO

(TCU 01763520071, Relator: JOSE MUCIO MONTEIRO, Data de
Julgamento: 11/04/2012)

Em outro ponto, um dos julgadores menciona “falta de inclusao”,
sendo que nossa campanha usou imagens de pessoas brancas e negras, homens e
mulheres, jovens e adultos, além de uma pessoa PCD. Um comentario como esse

levanta o questionamento se o julgador viu mesmo as pegas da campanha.

Todos esses pontos colocam em xeque a pontuagao atribuida a Ideia
Criativa da SOUL, evidenciando o julgamento arbitrdrio e completamente subjetivo.
Deste modo, nao ha outra opgao que nao aimpugnacao da referida nota e a solicitagao

de sua reanalise.

2.5 Estratégia de Midia e Nao Midia - item “a”.

Os julgadores pontuaram que a SOUL usou os meios tradicionais,
sem inovacao. Entretanto, as quatro primeiras colocadas utilizam dos mesmos meios
e tiveram uma pontuagao maior, demonstra-se, portanto, violagao ao principio da
isonomia.

Ademais, a licitante Desigual escolheu somente cinco emissoras de
radio para atingir todo o Estado de Tocantins e recebeu nota superior a SOUL neste

item. Mais uma vez, fica claro o desrespeito ao principio da isonomia.

2.6 Estratégia de Midia e Nao Midia - item “b”.

Neste item, os avaliadores afirmaram que a SOUL possuia
“conhecimento razoavel dos habitos de consumo”, contudo forneceram notas

superiores as quatro primeiras colocadas, mesmo destacando as seguintes inaptiddes:
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i. A agéncia Digital nao apresentou nenhum dado de audiéncia da
programacao proposta. Nao apresentou dados de consumo dos
meios e nem habitos de penetragao dos meios de comunicagao. Mas,
como se isso nao fosse relevante para a pontuagao deste item, as notas
recebidas pela Digital foram muito maiores do que as da SOUL.

ii. A agéncia Age utilizou somente dados de midia nacional e
nenhum local. A julgadora Wanja Ndobrega pontuou que a agéncia
usou dados de “métricas de audiéncia e alcance”, mas 0os mesmos nao
foram apresentados. O que a agéncia fez foi citar dados de consumo
dos meios e participagao de audiéncia existentes no Painel Nacional
de Televisao, que contempla todas as regides do pais, mas nao todos
os estados e, dentre eles, Tocantins nao faz parte. Enquanto isso, a
SOUL apresentou, além dos dados acima, dados de audiéncia locais
das emissoras da Globo, o que demonstra um conhecimento local do
consumo de TV. Entretanto, as notas da Age neste quesito foram
muito maiores do que as da SOUL.

iii. A ageéncia Mix apresentou dados de consumo de midia de 2016.
Ou seja, informagdes de 8 anos atrds. Neste periodo, os habitos de
midia mudaram muito em todo o Brasil, portanto, sao dados
desatualizados. Nao foi apresentado nenhum dado de consumo atual
sobre 0os meios, nenhum dado de audiéncia e nenhuma medida de
retorno de midia. Mesmo assim, as notas da agéncia Mix

foram maiores do que as recebidas pela SOUL.

Mais uma vez, é possivel ver uma afronta ao principio da isonomia,

em face das incongruéncias noticiadas.

2.7 Estratégia de Midia e Nao Midia - item “c”.

Quanto ao terceiro item de julgamento de Estratégia de Midia e Nao

Midia, a escolha de meios da SOUL foi semelhante a todas as agéncias mais

pontuadas, tendo até mesmo algumas que escolheram um nimero menor de meios

de comunicagao, limitando a abrangéncia da campanha.

Mesmo com escolhas de meios iguais ou até melhores, a nota da

SOUL neste item foi bem menor que as primeiras colocadas no certame.
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2.8 Estratégia de Midia e Nao Midia - item “d”.

A SOUL utilizou dos meios de comunicagao mais utilizados pelo
publico e que possuem maior alcance, escolhendo veiculos com maior abrangéncia.

Desta forma, foi possivel montar uma estratégia capaz de cobrir todo o Tocantins.

2.9 Estratégia de Midia e Nao Midia - item “e”.

O Plano de Midia apresentado pela SOUL possui a mesma coeréncia
das quatro primeiras colocadas. Mas, mesmo assim, obteve nota inferior a todas. Ou,
seja, a falta de coeréncia esta presente justamente no julgamento que nao observou

isso atentamente.

3. Da necessaria reanalise das notas da Concorrente AGE
3.1 Raciocinio Basico

A concorrente recebeu uma altissima nota no primeiro item de
julgamento do Raciocinio Basico, que avalia a compreensao do papel da anunciante
nos contextos social, politico e econdmico (item 17.5.1.a.1 do Termo de Referéncia).
Entretanto, o texto da concorrente nao faz nenhuma mengdao a nenhum desses
contextos, sendo um motivo claro e certo para que a nota seja zerada e a concorrente

seja desclassificada.

O simples fato de a banca ignorar este detalhe e dar notas tao altas
aponta um claro desrespeito as demais concorrentes e que o principio da isonomia

foi deixado de lado durante o julgamento.

Frisa-se que o principio da isonomia é tao importante e basilar no
direito administrativo que esta previsto expressamente tanto na antiga Lei 8.666/93

(art. 3%), como na nova Lei 14.133/21 (art. 5°%), sendo mandatoria a sua observancia.

O mesmo texto de Raciocinio Basico também nao faz mencao a
relacao da Aleto com seu publico. A falta deste contetudo € razao suficiente para zerar
o segundo item de julgamento de Raciocinio Basico e a desclassificagao da

concorrente, ja que ha descumprimento de previsao expressa do Edital.
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Entretanto, todos os julgadores lhe concederam uma &étima nota,
deixando claro que esse item nao foi corretamente avaliado, em desrespeito ao

certame e aos demais concorrentes.

3.2 Ideia Criativa

O item 17.2.1.3 do Termo de Referéncia diz que a lista de pecas da
ideia criativa deve conter comentarios sobre cada peca. Entretanto, a lista da

concorrente Age € totalmente superficial e sem nenhum comentario.

O nao cumprimento daquilo que é determinado no briefing deveria
causar a desclassificagao imediata da concorrente, mas isso foi algo totalmente
ignorado pela banca de julgamento, que nao encurtou elogios para uma proposta que

claramente nao atendeu ao edital.

Para corporificar essa estratégia de comunicagao publicitaria, a ideia criativa da campanha
contempla as seguintes pecas:

Filme institucional 60" (para televisao e internet).

Jingle para radio - 60".

Spot para radio - 30"

VT 60" TV Indoor.

Outdoor 9x3m, em lona.

Web Banner (com diversos formas em pixels): 300x200, 360x300, 970x150, 930x150, 220x
85, 580x60, 1300x190, 300x250 e 415x260.

Card Carrossel.

3 Videodocumentarios de 60".

Solicitamos a desclassificagao da concorrente ou a impugnacgao do

certame licitatorio.

4. Da necessaria reanalise das notas da Concorrente MIX
4.1 Raciocinio Basico

Em seu Raciocinio Basico, a concorrente Mix nao fez nenhuma
mengao das fungdes da Aleto em seus contextos social, politico e econdmico. A
auséncia deste item € um claro descumprimento ao edital e um motivo ldgico para
que fosse zerada a nota do primeiro item do julgamento, levando a desclassificacao

da concorrente.

Ainda, o texto de Raciocinio Basico da concorrente Mix nao faz uma
mengao se quer ao publico-alvo da comunicagao e nem ao povo tocantinense. Mesmo
assim, ela possui as maiores notas de Raciocinio Basico dadas por todos os julgadores.

A simples falta dessa mengao deveria ser o suficiente para zerar o segundo item de
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julgamento do Raciocinio Basico (item 17.5.1.a.1 do Termo de Referéncia), algo que

nao aconteceu.

Enquanto isso, a SOUL Propaganda fez um extenso apontamento
sobre o publico e mostrou onde este se encontra espalhado pelo estado. E mesmo
assim, com uma analise infinitamente mais detalhada, sua nota foi menor do que a

da concorrente, o que demonstra um julgamento que peca na isonomia.

Demonstra-se, entao, que a concorrente MIX nao cumpriu o que o

Edital requeria, devendo ser desclassificada:

REPRESENTACAO. LICITACAO. POSSIVEIS IRREGULARIDADES EM
PREGAO ELETRONICO. CONSTATACAO DE ALGUMAS FALHAS
RELACIONADAS A INOBSERVANCIA DO PRINCIPIO DA
VINCULACAO AO INSTRUMENTO CONVOCATORIO.
PROCEDENCIA PARCIAL. DETERMINACAO. O principio da vinculagdo
ao instrumento convocatorio obriga a Administracdo e o licitante a
observarem as regras e condi¢des previamente estabelecidas no edital (TCU
00199520091, Relator: MARCOS BEMQUERER, Data de Julgamento:
15/02/2011)

4.2 Ideia Criativa x Estratégia de Comunicacao

A concorrente Mix nao defende seu partido tematico e a tnica
mencao do seu conceito se da no texto de Ideia Criativa (que possui outro proposito).
Mesmo assim, ela recebe notas altas nos dois primeiros itens de julgamento da
Estratégica de Comunicagao (item 17.5.1.a.2 do Termo de Referéncia). Eles deveriam

ter sido zerados e a concorrente desclassificada.
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Ideia Criativa
Aideia criativa proposta pretende focar na importancia institucional do Legislativo, essencial
para o processo e para o regime democratico. E quer também mostrar a "utilidade" da
Assembleia para a vida das pessoas, sua proximidade no dia a dia do mais anénimo
tocantinense e na melhoria de vida do mais longinquo e humilde municipio do Estado. Para
isso se propde um slogan que traduza esse sentido de presenga oportuna, que inclua,
também, a dimens&o da presenga na hora certa, no local e no momento da necessidade. A
Assembleia esta presente onde vocé precisa.

Seja na matricula das criangas com necessidades especiais, que agora tem prioridade na
escola publica; seja no passe livre dos idosos no transporte coletivo. Presente onde vocé
precisa. Sejam as mulheres ou homens negros, que agora conquistaram o minimo de 20%
das vagas em concursos publicos. Sejam todas as criangas do Tocantins, que agora
ganharam a obrigatoriedade do teste da linguinha nos hospitais publicos. Iniciativa da
Assembleia Legislativa do Tocantins. Para estar presente na vida de quem mais precisa.

Para marcar esse conceito, vamos mostrar conquistas do passado recente, como aval de um
futuro préximo. Vamos, sobretudo, fixar avangos. Ha desafios a vencer, mas sobretudo
conquistas a exibir. Visiveis e sensiveis, sobretudo vivenciais.

Vamos mostrar essa Assembleia proxima das pessoas, que tem tido resposta para
necessidades urgentes e reivindicagdes inadiaveis. Que aprova incentivos fiscais para a
empresa privada abrir o primeiro emprego, trazendo alento e esperanga aos jovens que
pretendem entrar no mercado de trabalho. Ou incentiva a agricultura organica, abrindo novos
horizontes para a agricultura familiar, por exemplo. AAssembleia esta onde vocé precisa.

Na cidade ou no campo, na educagdo e na saude. Na estrada vicinal ou na ponte mais
remota, viabilizada pela emenda impositiva ou ndo de um deputado. A ideia & mostrar uma
Casa absolutamente aberta para todo cidaddo, sensivel a todas as necessidades. A
Assembleia presente onde vocé precisa, com a sensibilidade de ouvir e ecoar anseios e
reivindicagdes, de defender sonhos e aspiragdes coletivas. Para marcar sessdes itinerantes
ou audiéncias publicas fora de seus plenarios, a Assembleia esta presente onde vocé
precisa.

Vamos mostrar que na ponta de cada projeto aprovado, de cada verba autorizada, ha sempre
um tocantinense atendido, uma crianga valorizada, uma familia beneficiada.

Mostram-se os projetos, enfocados ndo apenas em seu autor, mas sobretudo nos
beneficiarios, embora, evidentemente, ndo se esquega o legislador. Mas é absolutamente
indispensavel focar no Legislativo e remeter a fonte maior de sua legitimidade institucional,
que é o proprio eleitor.

Propde-se para tanto um conceito ousado, mas absolutamente verdadeiro, de que o
Legislativo é um Poder "seu". "Seu" ndo apenas pelo escancaramento de portas e
dependéncias do Legislativo para toda a sociedade, mas "seu" pela sensibilidade do Poder
Legislativo de ouvir e ecoar reivindicagdes, de defender sonhos e aspiragdes coletivas. "Esse
Poder éseu".

Esse conceito € um complemento natural ao primeiro, de que a Assembleia esta presente
onde vocé precisa. Porque o Poder emana de vocé, através da representagdo que vocé
elegeu. E permite inimeros outros desdobramentos, sobretudo para as midias sociais, todos
reforcando o sentido da acessibilidade, da acolhida, de vocé efetivamente ser ouvido e
levado a sério. Esse Poder é "seu". Pode entrar. Pode reclamar. Pode denunciar. Pode
propor. Pode reivindicar. Esse Poder é Seu.

Ciinninna na uardada Anma 1ima + Afi a itial Ana insliiciva narmita a

ea

Como se nao bastasse, a defesa da riqueza de desdobramentos
também nao estad presente no texto de Estratégia de Comunicacao e sua tinica mengao
se da na Ideia Criativa. Mesmo assim a agéncia conquista nota alta no terceiro item
de julgamento da Estratégia de Comunicagao. Os julgamentos elogiam esse item,
mesmo ele ndo estando presente no texto julgado, o que € razao suficiente para a

desclassificacao da concorrente.

Informa-se, ainda, que o texto da concorrente MIX nao faz nenhum
apontamento aos elementos mencionados no item 17.2.1.2. do Termo de Referéncia,
a saber: “o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas ou

meios de divulgacao utilizar”.

A auséncia destes elementos claramente apontados pelo edital é
motivo suficiente para que seja zerada a nota de Estratégia de Comunica¢ao da

concorrente e empresa MIX seja desclassificada do certame.

Por fim, destaca-se que o texto de Ideia Criativa da concorrente nao

traz nenhuma relacao de pecas, ignorando o que é pedido no item 17.2.1.3 do Termo
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de Referéncia. O ndo cumprimento de uma regra clara do edital é uma razao clara
para desclassificacdo e ver isso sendo ignorado pela banca julgadora aponta um claro

descumprimento ao principio da isonomia.

REPRESENTACAO. LICITACAO. PRINCIPIOS DA VINCULACAO AO
INSTRUMENTO CONVOCATORIO E DO JULGAMENTO OBJETIVO.
PROCEDENCIA PARCIAL. A Administracio ndo pode descumprir as
normas e condigoes do edital, ao qual se acha estritamente vinculada (art.
41 da Lei n® 8.666/1993). No julgamento das propostas, a Comissao levara
em consideragdo os critérios objetivos definidos no edital ou convite, os
quais ndo devem contrariar as normas e principios estabelecidos pela Lei
de Licitagoes e Contratos Administrativos (art. 44 da Lei n® 8.666/1993) (...)
(TCU 00863420091, Relator: VALMIR CAMPELO, Data de Julgamento:
07/10/2009)

5. Da necessaria reanalise das notas da Concorrente DESIGUAL

Ao falar dos objetivos de comunicagao em seu texto de Raciocinio
Basico, a concorrente Desigual se resume a citar ipsis litteris aquilo que estad presente

no texto do briefing. Vejamos:

OBJETIVO GERAL

Promover o fortalecimento institucional da Aleto, como forma de resgatar a
credibilidade e confianga da populagdo no Poder Legislativo, ressaltando seu papel
preponderante na consolidagao e no desenvolvimento social e econémico do Estado
do Tocantins.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Promover a educagdo politica dos cidadaos tocantinenses, por meio de ampla
campanha de comunicagao publicitaria, mostrando a importancia do Poder Legislativo
para consolidagéo e desenvolvimento econdémico e social do Estado do Tocantins;

Conscientizar a sociedade tocantinense sobre as fungdes legislativas, que redundam
na elaboragéo de leis sobre todos os assuntos constitucionalmente definidos como de
sua competéncia, transformando em leis (obrigagdes a serem cumpridas pelos demais
poderes) as demandas da sociedade.

Mostrar como a Aleto esta presente na vida de todos os cidadaos, uma vez que as
leis criadas sdo para todos. Ademais, o Parlamento também decide sobre os atos do
Executivo, legitimando, sugerindo alteragdo e participando das decisbes sobre

investimentos em infraestrutura, salde, educagdo e execugdo orgamentaria de
maneira geral.
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- Objetivo geral de promogao do fortalecimento institucional da ALETO, como forma de
resgatar a credibilidade e confianga da populagdo no Poder Legislativo, ressaltando seu
papel preponderante na consolidagéo e no desenvolvimento social e econdmico do Estado
do Tocantins.

- Objetivo especifico de promogao da educagéo politica dos cidadaos tocantinenses, por
meio de ampla campanha de comunicagéo publicitaria, mostrando a importancia do Poder
Legislativo para consolidagdo e desenvolvimento econémico e social do Estado do
Tocantins, bem como a conscientizagdo da sociedade tocantinense sobre as fungées
legislativas, que redundam na elaboragdo de leis sobre todos os assuntos
constitucionalmente definidos como de sua competéncia, transformando em leis as
demandas da sociedade.

Outro objetivo a ser atingido & mostrar como a ALETO esta presente na vida de todos os
cidad&os, uma vez que as leis criadas sdo para todos. Ademais, o Parlamento também
decide sobre os atos do Executivo, legitimando, sugerindo alteracdo e participando das

decisbes sobre investimentos em infraestrutura, saude, educagdo, e execucdo
orgamentaria de maneira geral.

Demonstra-se, portanto, que nao ha reflexao, contextualizagao e
nenhum apontamento adicional. Mesmo assim, a agéncia recebeu altas notas no
quarto e no quinto item de avaliacao do Raciocinio Basico, recebendo elogios como
“consisténcia na exposi¢do dos desafios”, “boa visdao das necessidades de
comunicagao”, “apontamentos adequados e oportunos”, “conhecimento com

articulacao e propriedade”.

Um julgamento favoravel para um texto que é claramente uma cépia
do briefing mostra uma total falta de respeito a instituicao da Aleto, onde se a mera

copia e falta de elaboragao sobre o assunto.

A concorrente deve ter seus pontos zerados nesses itens e,
infelizmente, o julgamento suspeito € suficiente para que o proprio certame seja

anulado.

6. Do Direito - Jurisprudéncia

A falta de vinculacdo ao instrumento convocatorio acarreta a
invalidacao do ato, ou a inabilitagao da empresa que tenha descumprido as exigéncias
estabelecidas no Edital. Caso ainda assim nao sejam retiradas as pontuacoes
respectivas ao descumprimento da determinacdo editalicia, é possivel, inclusive,

requerer judicialmente a anulagao do certame.
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EMENTA: AGRAVO DE INSTRUMENTO. LIMINAR PROFERIDA EM
MANDADO DE SEGURANCA. SUSPENSAO DE LICITACAO. TESES DE
INADEQUACAO DA VIA ELEITA E PERDA SUPERVENIENTE DO
OBJETO. NAO CONHECIMENTO. EVITAR SUPRESSAO DE
INSTANCIA. DESCUMPRIMENTO DOS TERMOS DO EDITAL.
PRINCIPIO DA LEGALIDADE E DA VINCULACAO AO
INSTRUMENTO CONVOCATORIO. PROBABILIDADE DO DIREITO
DEMONSTRADA. RISCO DE DANO PRESENTE. RECURSO
CONHECIDO EM PARTE E NESTA EXTENSAO IMPROVIDO. (...) 2. Em
segundo plano, cabe conhecimento do recurso na parte em que combate os
fundamentos utilizados pela decisdo agravada para deferir a liminar e
suspender o certame, mormente pela aplicacio dos termos do edital,
restando evidenciado o possivel descumprimento das exigéncias do
instrumento convocatorio, notadamente a falta de apresentacdo da
Simulagao de Plano de Distribuicao e dos Custos referentes a veiculagdo de
propaganda volante pela empresa ganhadora do certame, o que foi
reconhecido em recurso administrativo e, a priori, rende ensejo a
desclassificagao da licitagdo e nao apenas reavaliagdo da nota. 3. Neste
cenario, cumpre ressaltar que a Administracio Publica, ou quem a
represente na funcdo tipica estatal, além de observar a igualdade de
condi¢des a todos os concorrentes, também atendera aos principios da
legalidade, da vinculacdo ao instrumento convocatdrio e do julgamento
objetivo (art. 3%, Lei n® 8.666/93), denotando a presenca da probabilidade
do direito. 4. Ademais, é possivel verificar o preenchimento do requisito do
perigo de dano, posto que, o inicio da prestagao de servi¢o de publicidade
pela empresa vencedora Digital Comunicacdo Ltda. quando esta,

possivelmente, ndo estaria apta para tal servico, acarretara dispéndio de
verba pelo SEBRAE, que devera refazer o certame e pagar novo fornecedor.
5. Recurso conhecido em parte e nesta extensao improvido. (TJTO, Agravo
de Instrumento, 0002813-89.2021.8.27.2700, Rel. ANGELA MARIA
RIBEIRO PRUDENTE , 2¢t TURMA DA 22 CAMARA CIVEL , julgado em
26/05/2021, DJe 15/06/2021 16:39:23)

AGRAVO DE INSTRUMENTO - MANDADO DE SEGURANCA -
PROCEDIMENTO LICITATORIO - PRINCIPIOS DA ISONOMIA DOS
CONCORRENTES E DA VINCULACAO AO INSTRUMENTO
CONVOCATORIO - RECURSO DESPROVIDO. 1. Na fase de habilitacao
do procedimento licitatério, o afastamento dos requisitos estabelecidos no
edital privilegia a agravante em detrimento dos demais interessados no
certame, ferindo os principios da isonomia dos concorrentes e da
vinculagdo ao instrumento convocatério. 2. O principio da vinculagdo ao
edital restringe o proprio ato administrativo as regras editalicias, impondo
a inabilitacdo da empresa que descumpriu as exigéncias estabelecidas no
ato convocatdrio. (T]-MT - Al: 10021976420198110000 MT, Relator: MARIA
APARECIDA RIBEIRO, Data de Julgamento: 09/07/2019, Segunda Camara
de Direito Publico e Coletivo, Data de Publicagao: 25/07/2019)
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Conforme bem expressa a jurisprudéncia colacionada acima, a
vinculagao ao instrumento convocatdrio esta intimamente ligada ao principio da
isonomia, constitucionalmente garantido, ja que os competidores concorrem sob as

mesmas regras.

7. Pedidos e requerimentos.

Em face de todo o exposto, requer-se o recebimento e

processamento do Recurso Administrativo com a finalidade de:

(i) Efetuar o recdlculo das notas da Recorrente, pelos fatos
evidenciados no tépico (1) em virtude do principio da isonomia
(Art. 3° da Lei 8.666/93, e 5° da Lei 14.133/21);

(ii) Desclassificar as concorrentes AGE, MIX, DESIGUAL por

descumprimentos as regras editalicias e, alternativamente,

recalculad-las, com a finalidade de cumprir a vinculagdo ao
instrumento convocatoério (art. 5° da Lei 14.133/21 e art. 3° da Lei
8.666/93).

Termos em que pede deferimento.

Cuiaba-MT, 18 de margo de 2024.

SOUL PROPAGANDA EIRELI
CNPJ/MF n* 07.112.825/0001-47
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